LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIY GALIMYBIY KONTROLIERIUS

SPRENDIMAS

DEL GALIMOS DISKRIMINACIOS LYTIES PAGRINDU
INFORMACIJOJE APIE PARDUODAMAS PREKES

TYRIMO
2026 m. birzelio 4 d. Nr. (26)SN-131)SP-44

Vilnius

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) 2026 m.
balandzZio 16 d. gautas pareiSkéjo (Tarnybai asmens duomenys Zinomi, toliau — Pareiskéjas) skundas
dél subjekto pavadinimu ,Skanusis vaisius”“ (Skanusis vaisius. R.K. ind. veiklos nr. 68007) socialiniame
tinkle Facebook skleidziamos moteris Zzeminancios reklamos, kurioje, PareiSkéjo teigimu, nuolat
vaizduojamos vulgarios moterys (kartu su skundu pateiktas reklaminis paveikslélis, kuriame
nurodytas telefono numeris 067846844, skelbiamas uzrasas ,,Braskés kasdien. Saldzios kaip i$ darzo”
ir vaizduojama ilgaplauké mergina, o démesys fokusuojamas j rodomus sédmenis, j pravertas lipas
dedama braskeé (reklama).

PareiSkéjas 2026 m. balandzio 20 d. elektroniniu laiSku papildé skunda ir paaiskino, kad tokia
reklama , paZeidZia Zmogaus oruma ir gali bati laikoma diskriminuojandia lyties pagrindu.

Minétos jmonés reklamoje, kurioje pristatomi vaisiai, nuolat naudojami seksualizuoti motery
atvaizdai. Reklamose vaizduojamos tik moterys<...>, daZniausiai atitinkancios stereotipinj
seksualizuotg jvaizdj (pvz., dévincios itin trumpus drabuZzius, akcentuojancios kiino formas,
pateikiamos per seksualines uzuominas, naudojant su vaisiais susijusias vizualines metaforas, tokias
kaip tekancios sultys ir pan.). Moteris reklamoje pateikiama ne kaip savarankiska asmenybé, o kaip
seksualizuotas objektas, skirtas pritraukti démesj, taip menkinant jos oruma.” (¢ia ir kitur citaty kalba
netaisyta).

Tarnybos atstové 2026 m. balandzio 20 d. skambino reklamoje nurodytu telefonu, kalbéjo su
nezinomais asmenimis (moterimi ir vyru) ir prasé nurodyti jmonés elektroninio pasto adresg, kuriuo

galima baty atsiysti paklausimg dél skundziamos reklamos ir vykdyti skundo tyrimo procedira.
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Taciau kalbéjusieji asmenys informavo, kad elektroninio pasto neturi, Zadéjo jj sukurti ir pateikti
Tarnybai, kas nebuvo padaryta.

Pareiskéjas Tarnybos prasymu patikslino duomenis apie skundziamg subjektg, atlikdamas
Siuos veiksmus: jis 2026 m. balandZio 29 d. jsigijo prekiy Klaipédoje, Taikos pr. 64 (toks vaisiy
pardavimo adresas nurodytas visose ,,Skanusis vaisius“ reklaminiuose paveiksléliuose) ir gavo
pirkimo kvitg, kuriame nurodytas vaisiy pardavéjas, tai yra UAB , Almasenas”, kurio kontaktiniai
duomenys skelbiami internete?.

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré, atsizvelgdama j tai, kad Facebook paskyroje
»Skanusis vaisius” yra reklamuojami vaisiai ir jy reklamoje vaizduojamos seksualizuotos jaunos
moterys, dévincios kiino formas iSryskinancius bei kiino dalis apnuoginancius drabuZzius, nusprendé
iSplésti tyrimo ribas ir vertinti kitus vaisiy reklaminius paveikslélius bei vaizdo filmukus?.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 30
straipsnio 1 ir 2 dalimis, 2026 m. geguzeés 11 d. rastu S-2026/264-(6.2) kreipési j UAB , Almasenas” ir
papraseé per 7 darbo dienas pateikti informacija, paaiskinimus ir atsakyti j klausimus:

»1. Ar UAB , Almasenas” prekiauja vaisiais Klaipédoje, Taikos pr. 64 ir ar Siai bendrovei
priklauso Facebook paskyra ,Skanusis vaisius®, kurioje reklamuojama parduodama produkcija ir
teikiama informacija apie parduodamus vaisius (nurodytas telefono numeris 067 846 844)?

2. Kieno uzsakymu bei nurodymu Facebook paskyroje ,,Skanusis vaisius” yra vieSinama
skunde nurodyta reklama bei publikuojami kiti paveiksléliai ir reklaminiai filmukai, kuriuose 3alia
vaisiy vaizduojamos jaunos moterys, vilkin¢ios kiino dalis (krGtine, sédmenis) iSryskinancius
drabuzius?

3. Koks subjektas apmoka Sios reklamos ir visos informacinés medziagos apie parduodamus
vaisius vieSinimg Facebook paskyroje ,,Skanusis vaisius“?

4. Kokioje erdvéje bei kiek laiko yra publikuojama skunde nurodyta reklama bei kita reklaminé
informacija su seksualizuotai vaizduojamomis moterimis bei kiek laiko ir kur ji yra publikuojama be
Facebook erdvés?

5. Kokia yra minétos reklamos ir kity reklaminiy paveiksléliy, filmuky suktrimo idéja,

koncepcija, koks objektas yra reklamuojamas bei kodél jaunos seksualizuotos merginos, vilkincios

! Nuoroda internete: https://scoris.It/imone/304645752 .
2 Nuorodos internete: https://www.facebook.com/reel/1592416192437563 ;
https://www.facebook.com/reel/2864979220508888 ; https://www.facebook.com/reel/1402065474845039 .
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kiino formas iSryskinancius drabuzius, yra pasitelkiamos vaisiy reklamai bei kokiai tikslinei grupei
reklama skirta?

6. Kokios minéty merginy ir akcentuojamy jy kiino formy sasajos su reklamuojamais
vaisiais?“

Taip pat prasyta pateikti kitg reikSmingg informacija, susijusig su raste iSdéstytomis

aplinkybémis.

Lygiy galimybiy kontrolieré
nustaté:

2. 2026 m. geguzés 12 d. Tarnyboje gautas neZinomo subjekto, jvardijusio save ,Skanusis
vaisius”, elektroninis laiskas, siystas is el. pasto (duomenys neteikiami), kuriame rasoma: , kaip ir
kalbéjome telefonu, susikdriau el. pasty ir pateikiu paaiskinimg dél situacijos. Turinio tikslas buvo
reklamuoti vaisiy prekybg bei atkreipti démesj j produktus ir pasitlymus, ta¢iau nebuvo siekiama ka
nors diskriminuoti ar paZeisti Zmogaus oruma. PerZitréjome dalj komunikacijos ir jau émémeés tam
tikry korekcijy bei jautresnio turinio perzitros. Esame pasirenge bendradarbiauti ir pateikti
papildomg informacija, jei jos reikéty.”

3. Tarnybos atstové 2026 m. geguzés 12 d. elektroniniais laiSkais (adresais: duomenys
neskelbtini) kreipési j UAB ,Almasenas” ir informavo, kad Tarnybai pateiktas nezinomo subjekto
»Skanusis vaisius” elektroninis laiskas apie vaisiy reklamag, bei paprasé pateikti informacija, atsakant j
lygiy galimybiy kontrolierés raste nurodytus klausimus, identifikuojant subjekta, kuris teikia
atsakyma.

4. UAB ,Almasenas” direktoré 2026 m. geguzés 15 d. elektroniniu laiSku, registruotu
Tarnyboje Nr. (26)G-523(6.2 Mr), informavo: ,Facebook paskyra , Skanusis vaisius“ nepriklauso nei
UAB , Almasenas”, nei R. K. individualiai veiklai Nr. 68007 ir néra oficialiai administruojama jy vardu.
UAB , Almasenas” bei R. K. individuali veikla oficialiai neuzsakinéjo, nefinansavo ir neapmokéjo Jusy
rasSte minimy reklamy ar reklaminés medziagos sklaidos socialiniuose tinkluose. Minétas turinys
galéjo bati kuriamas ir publikuojamas treciyjy asmeny iniciatyva. UAB , Almasenas” vykdo prekyba
vaisiais ir uogomis fizinéje prekybos vietoje Klaipédoje, Taikos pr. 64, tadiau netvirtina socialiniuose
tinkluose publikuojamo turinio kirybiniy sprendimy ar vizualinés stilistikos.” Bendrovés direktoré

minétu laiSku taip pat paaiskino, kad ,gavus informacijg apie galimai netinkamai interpretuojama
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turinj, j situacijg Ziurima atsakingai. Ateityje bus siekiama, kad su vykdoma veikla siejamas viesas
turinys nekelty dviprasmisky interpretacijy ir atitikty visuomenéje taikomus komunikacijos

standartus.”

Lygiy galimybiy kontrolieré
konstatuoja:

5. Atsizvelgiant j tai, kad skunde nebuvo nurodytas konkretus skundziamas juridinis asmuo,
Tarnyba émeési aktyviy veiksmy, siekdama identifikuoti, kas yra socialinio tinklo Facebook paskyros
»Skanusis vaisius” savininkas, kas ir kieno iniciatyva publikuoja reklamg ir informacijag apie
parduodamus vaisius. Subjekto, kuris galimai paZzeidé Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 7 straipsnio 2 punktg, nustatymas yra bitinas ir esminis siekiant atlikti skundo
tyrima ir identifikuoti, ar skundziamas subjektas (juridinis ar fizinis asmuo) nepazeidé pirmiau minéto
jstatymo. Skundo tyrimo tikslas buvo jvertinti, ar Facebook , Skanusis vaisius“ paskyroje
publikuojama reklama (su skundu pateiktas paveikslélis, reklaminiai filmukai) apie parduodamus
vaisius nepriestarauja Lietuvos Respublikos Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 straipsnio 2
punktui, kuriuo prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant
vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje
nebity iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél
asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Taciau skundo tyrimo metu nebuvo identifikuotas subjektas, tai yra prekiy pardavéjas, kurio
veiksmams buty taikomos Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo nuostatos bei galéty bati taikoma
teisiné atsakomybé dél Sio jstatymo nevykdymo ar netinkamo vykdymo. Pareiskéjui émusis veiksmy
jsigyti prekiy ,,Facebook” socialiniame tinkle nurodytu adresu, gauta informacija, kad prekes galima
parduoda UAB , Almasenas”. Skundo tyrimo metu UAB , Almasenas” savo paaiskinimu Tarnybai
paneigé, kad Facebook paskyra , Skanusis vaisius” priklauso Siai bendrovei ir kad minétas subjektas jg
administruoja ar uzsaké reklama. Tarnyba neturi kity priemoniy identifikuoti Facebook paskyros
savininko, juolab kad Si informacija turi biti nurodyta skunde ir iS esmés pareiga nurodyti
skundZiama subjektg tenka skundg pateikusiam asmeniui.

Atsizvelgiant j tai, kad UAB , Almasenas” direktoré 2026 m. geguzés 15 d. laisku vis tik reagavo

j lygiy galimybiy kontrolierés raste pateiktus klausimus dél reklamos, taip pat j pateiktg reklamine



informacija ir paaiskino, kad ,,gavus informacijg apie galimai netinkamai interpretuojama turinj, j
situacijg zilrima atsakingai. Ateityje bus siekiama, kad su vykdoma veikla siejamas viesas turinys
nekelty dviprasmisky interpretacijy ir atitikty visuomenéje taikomus komunikacijos standartus”, Sio
skundo tyrimo metu tikslinga pateikti teisés akty, rekomendacijy nuostatas dél moteris Zeminancios
reklamos sampratos.

Kartu batina pastebéti, kad Sio sprendimo pasirasymo dieng du reklaminiai filmukai buvo
pasalinti i$ Facebook paskyros , Skanusis vaisius”

(https://www.facebook.com/reel/2864979220508888;

https://www.facebook.com/reel/1402065474845039), nerastas ir Pareiskéjo pateiktas reklaminis

paveikslélis; taip pat pastebéta, kad minétoje paskyroje sumazéjo publikuojamy reklaminiy
nuotrauky, kuriose moterys vaizduojamos seksualizuotai, demonstruojant atitinkamas ktno dalis.

6. Taigi vienas i$ subjekty, kuriam privalu jgyvendinti lygias motery ir vyry teises, yra prekiy
pardaveéjas, gamintojas ir paslaugy teikéjas. Siy subjekty pareigos jgyvendinti lygias galimybes savo
veiklos srityse yra detaliai reglamentuotos Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5 straipsnio
nuostatomis, o Sio straipsnio 2 punktu prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas,
jgyvendindamas motery ir vyry lygias teises, privalo suteikdamas vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, jpareigojamas uztikrinti, kad joje nebuty
iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens
lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg. To paties jstatymo
13 straipsnio 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai
pripaZjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu, informuojant apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz

kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

7. Dél teisés akty, reglamentuojanciy motery ir vyry lygiy galimybiy uztikrinimg informacijoje

apie prekes ir paslaugas bei jy reklamoje

Pazymeétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo
moterims 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi Sig
konvencijg, todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatas): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant

pakeisti socialinius ir kultdrinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir
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visokia kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba
stereotipisku vyry ir motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Sioje taryboje,

1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,Dél motery ir vyry jvaizdzZio reklamoje ir
Ziniasklaidoje” 2 punkte nustatyta, kad lyciy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas i$
nelygybés veiksniy, daranciy jtaka pozitriui j motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose
visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir
Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi bati diskriminacijos dél lyties.
Rezoliucijos Il sk. 2.7 punkto b papunkciu Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant j nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiras ir
visuomenés informavimo priemones viesinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél
stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac
jauniems Zmonéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos
motery ir vyry lygybei (2008/2038(INI) h punkte pazymima, kad ly¢iy diskriminacija Ziniasklaidoje vis
dar labai dazna ir lyciy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali biti vertinamas kaip
Sios diskriminacijos dalis; / punkte konstatuojama, kad, kuriant lyciy stereotipus reklamoje,
vaizduojamas nelygus lyéiy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés
raginamos tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg
Zmogaus orumui bei asmens vientisumui ir nebuty nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti,
nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar
seksualinés orientacijos ir kad joje nebuty medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas,
skatinamas arba giriamas smurtas prieS moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyéiy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
Ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyciy stereotipai dar lengviau plinta. Minétos
Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyCiy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) 9 punkte pabréziama, kad reklamose daznai siunciamas jvairiais lyCiy stereotipais
pagrjstas diskriminacinis ir (arba) oruma Zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy

jgyvendinimas, todél Europos Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos
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savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika,
pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis baty uztikrinta pagarba Zmogaus orumui,
taip pat sazininga rinkodara bei reklama.

Europos Tarybos Ministry Komiteto 2019 m. kovo 27 d. rekomendacijos Nr. CM/Rec(2019)1
Dél seksizmo prevencijos ir panaikinimo (toliau — Rekomendacija) priede yra pateikiama seksizmo
samprata; seksizmas — kaip bet koks veiksmas, gestas, vaizdinis atvaizdas, Zodziu isreiksti ar rastu
iSdéstyti ZodZiai, praktika ar elgesys, pagrjsti idéja, kad asmuo ar asmeny grupé yra prastesni dél jy
lyties, ir vykstantys vieSojoje ar privacioje sferoje, internete arba ne internete, turint tikslg arba dél
kurio: paZzeidZziamas asmens ar asmeny grupés prigimtinis orumas ar teisés; sukeliama fizinég,
seksualiné, psichologiné ar socialiné ir ekonominé Zala arba kancios asmeniui ar asmeny grupei; arba
sukuriama bauginanti, priesisSka, Zeminanti, menkinanti ar jZeidZianti aplinka arba sudaromos klittys
Zmogaus savarankiskumui ir visapusiSkam asmens ar asmeny grupés teisiy realizavimui arba
palaikomi ir stiprinami ly¢iy stereotipai. Minétos Rekomendacijos Il C punkte aiskinama, kad
seksizmas Ziniasklaidoje gali biti platinamas elektroninéje, spausdintinéje, vaizdinéje ir garsinéje
aplinkoje, kuris prisideda prie kirimo aplinkos, kurioje toleruojamas ir sumenkinamas , kasdienis”
seksizmas; seksizmas Ziniasklaidoje pasireiSkia per seksualinj, seksualizuotg ir rasistinj motery, vyry,
mergaiciy ir berniuky vaizdavimg ir objektyvizavima, jskaitant reklama, filmus, televizijg, vaizdo
Zaidimus ir pornografine medziagg. Rezoliucijos I1.C.1 punktu valstybiy nariy vyriausybés raginamos
priimti teisés aktus, draudziancius seksizma Ziniasklaidoje ir reklamoje, ir skatinti tokiy priemoniy
stebéseng ir vykdyma.

Europos Tarybos priimtoje 2024—-2029 m. ly¢iy lygybés strategijoje3 teigiama, kad ,ly¢iy
stereotipai — tai i$ anksto susiformave socialiniai ir kultriniai modeliai ar idéjos, pagal kuriuos
moterims ir vyrams priskiriamos savybés ir vaidmenys, nustatyti ir ribojami jy lyties. Lyciy stereotipai
yra rimta kliatis siekiant realios ly¢€iy lygybés ir skatina diskriminacijg dél lyties. Tokie stereotipai gali
riboti natlralius mergaiciy ir berniuky, motery ir vyry talentus ir gebéjimus, jy mokymosi ir
profesinius polinkius ir patirtj, taip pat gyvenimo galimybes apskritai“ (38 punktas).

Taigi, akivaizdu, kad Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose bei

Rekomendacijoje pabréziama, jog reklamoje turi bati uztikrinama pagarba Zmogaus orumui, Zmogus

3 Council of Europe, Gender Equality Strategy 2024 — 2029, https://rm.coe.int/prems-073024-gbr-2573-gender-equality-
strategy-2024-29-txt-web-a5-2756/1680afc66a (coe.int).
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negali buti menkinamas, Zeminamas dél savo lyties. Minétose rezoliucijose pazymima, kad lyciy
stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati vertinamas kaip Sios diskriminacijos dalis;
kad reklamose daznai siunc¢iamas jvairiais lyciy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir (arba) oruma
Zeminantis signalas.

Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijomis bei Rekomendacijomis pabréziama,
jog reklama negali bati Zeminamas Zzmogaus orumas, kuris gali buti suvokiamas kaip seksizmo,
objektyvizavimo lyties pagrindu pasekmé. Lietuvos Respublikos Konstitucijos 21 straipsnio 1 dalyje
nustatyta, kad Zmogaus asmuo nelie¢iamas, o 2 dalyje jtvirtinta nuostata, kad Zmogaus oruma gina
jstatymas. Vienas i$ fundamentaliy Zmogaus teisiy pagrindy yra principas, kad visi Zmonés yra gime
laisvi ir lygls savo orumu ir teisémis. IS Sio principo iSplaukia, kad vienas pagrindiniy diskriminacijos
draudimo tiksly yra Zmogaus orumo uztikrinimas. Orumas yra jgimtas visy Zmoniy, nepriklausomai
nuo lyties, rasés, religijos, pilietybés ir pan. Taigi Zmogaus orumas yra Konstitucijos ginama vertybé.

Svarbu pazyméti, kad pirmiau minéty rekomendacinio pobudZio Europos Sgjungoje priimty
teisés akty nuostatomis yra apskritai formuojama prekiy pardavimo, paslaugy teikimo kultdra,
pabréziant, kad seksualizuotas motery, mergaiciy vaizdavimas, objektyvizavimas vieSojoje erdvéje
gali bati laikytinas seksizmu, nes parodo menkinantj pozilrj j moteris.

8. Vertinant reklamg, informacijg apie prekes ir paslaugas motery ir vyry lygiy teisiy
uztikrinimo aspektu, bitina nustatyti, ar vertinama reklama, informacija nepriestarauja Motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatyme nustatytoms pareigoms, kuriy privalo laikytis prekiy pardavéjai,
gamintojai ir paslaugy teikéjai skelbdami informacijg apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami.

Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos jgyvendinto projekto atlikto tyrimo ,, Kova su
seksistine reklama: tolesni veiksmai“4 (toliau — ET Tyrimas) jZvalgomis, gairémis, kuriose
atskleidziamas seksizmas, diskriminacija lyties pagrindu bei seksistinés reklamos pozymiai, asmens
objektyvizavimas reklamoje, paaisSkinama, kaip atpazinti seksistinio pobudzio reklamg, pateikiamos
tokios reklamos pasekmés visuomenés nuostatoms, elgesiui bei sitilomi veiksmai siekiant panaikinti
diskriminacinio pobudzio reklama.

ET Tyrime raSoma: ,, Reklamos priemonémis atliekamas objektyvizavimas ir seksualizavimas

yra dalis proceso, kuris sumenkina Zmones (dazniausiai moteris), paversdamas objektais, t. p. ir

4 Nuoroda internete: https://rm.coe.int/fin-final-guide-on-combating-sexist-advertising-ways-ahead-
339d985493/1680abcb75.



https://rm.coe.int/fin-final-guide-on-combating-sexist-advertising-ways-ahead-339d985493/1680abcb75
https://rm.coe.int/fin-final-guide-on-combating-sexist-advertising-ways-ahead-339d985493/1680abcb75
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seksualiniais. Taip Zmonés praranda savo individualumg ir asmenybe ir pateikiami kaip bevardziai
daiktai. Seksualizavimas ir objektyvizavimas reklamoje visada sietinas su menkavertiSkumo
elementu; objektyvizuojamas personazas (dazniausiai moteris) vaizduojamas kaip menkesnis. Kai
kurie tyrimai sieja motery objektyvizavimg reklamoje su pripaZinimu pozidrio, kad yra
priekabiavimas, seksualinis priekabiavimas ir smurtas® (Sios ir kity ET Tyrimo iStrauky vertimai j
lietuviy kalba yra neoficialUs). ET Tyrime pateikiamos objektyvizacijos, nuogumo, seksualizavimo
sampratos reklamos kontekste, Sio tyrimo kontekste yra aktuali objektyvizavimo samprata:

,Objektyvizavimas — tai procesas, kai su Zmogumi elgiamasi kaip su daiktu, o ne kaip su
#mogumi. Sis reiskinys daznai pasitaiko reklamoje, dazniausiai objektyvizuojamos moterys.
Pavyzdziui, reklamoje vaizduojama statiskas Zmogaus kinas, kad reklamuoty paslaugg ar produktg,
kurie neturi jokio tiesioginio rysio su vaizduojamu kinu. Siuo atveju asmens kiinas atrodo kaip
paprasta dekoracija. Kiti objektyvizavimo elementai yra daikty ar daikty daliy pakeitimas Zmogaus
kGino dalimis, Zmogaus klino susiejimas su gyvino savybémis, Zmogaus pateikimas kaip produkto,
kurj galima parduoti ar nusipirkti be sutikimo, Zmogaus siejimas su daiktu, kiino daliy naudojimas be
veidy ir pan. Seksualizavimas ir objektyvizavimas daznai sutampa reklamoje, kai Zmonés
objektyvizuojami seksualiu badu.“®

»Seksualizavimas gali bati laikomas labiausiai naudojamu prekiy ir paslaugy pardavimo budu.
Seksualizavimas gali pasireiksti, kai reklamoje pateikiami Sie elementai: démesys erogeninéms kino
dalims, vaizduojami kiino formos objektai arba kai kurie produktai vizualiai siejami su Zmogaus klinu,
forma; asmenys vaizduojami pornografiniame kontekste, kai produktas ar paslauga néra susije su
jokia seksualine veikla; asmenys vaizduojami parduodantys save seksui, seksualiai prieinami; Zmogus
vaizduojamas kaip seksualinis objektas, naudojamas kitiems patenkinti; asmenys vaizduojami
nusirenge; asmenys vaizduojami pernelyg seksualizuotu Zvilgsniu arba nuolankiomis pozomis ir pan.

Tokiais atvejais reklamuojami produktai mazai arba visai nesusije su seksualumu ar reprodukcinémis

5 Zidreti: Council of Europe (2016), Encouraging the participation of the private sector and the media in the prevention of
violence against women and domestic violence: Article 17 of the Istanbul Convention, Council of Europe, Strasbourg;
McKenzie M. et al. (2018), Advertising (in)equality: the impact of sexist advertising on women’s health and wellbeing,
Women’s

Health Victoria, Melbourne Katz J. (2011), Advertising and the Construction of Violent White Masculinity: from BMWs to
Bud Light, Gail Dines and Jean M. Humez Media: A Critical Reader, 3rd edition, Sage publications, the USA; Dr. Gurrieri L.,
Dr. Hoffman R. (2019), Addressing and preventing sexist advertising: An analysis of local and global promising practice,
RMIT University, Melbourne.

6 Ten pat, 20 p.
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teisémis. Nors kai kuriose reklamose seksualizuotai vaizduojami vyrai, daugeliu atvejy tai yra
moterys, kurios vaizduojamos kaip seksualiniai objektai, paprastos dekoracijos ir malonumy jrankiai.
Seksualizavimas ne tik vaizduoja moteris kaip Zemesne lytj, bet kartu atspindi ir vyry dominavima bei
smurtg prie$ moteris.“’

Atkreiptinas démesys, kad tiek pirmiau minétuose Europos Sgjungos teisés aktuose, tiek
vieSajame diskurse yra aiskiai ir tiesiogiai deklaruojama, kad reklama, informacija apie prekes ir
paslaugas kuriami atitinkamo elgesio modeliai, formuojamas visuomenés mgstymas bei nuostatos, ir
todél daromas poveikis kiekvieno visuomenés nario pasaulézitrai. Dél to prekiy reklama, informacija
apie prekes ir paslaugas turi buti kuriama bei publikuojama itin socialiai atsakingai, vertinant visas
galimas reklamos, informacijos publikavimo rizikas jvairioms socialinéms grupéms bei vengiant
moters objektyvizavimo, Zeminimo, ydingo stereotipy formavimo, kuris gali daryti jtaka
diskriminacijos lyties pagrindu atsiradimui.

Vertinant Facebook paskyroje ,,Skanusis vaisius“ publikuotg reklamg, Pareiskéjo pateikta
paveikslélj, reklaminius filmukus, pastebétina, kad reklamose vaizduojama jauna moteris, kuri
meégaujasi vaisiais, taCiau moteris vaizduojama pernelyg seksualizuotai, fokusuojant démesj j lGpas,
pravertg burng, akcentuojant iSkilig krltine, sédmenis ir taip tikslingai naudojant seksualios, jaunos
moters jvaizdj patraukti pirkéjus, skatinti pardavimus. Akivaizdu, kad moters apnuoginto kino, kiino
daliy akcentavimas néra susijes su reklamuojamais vaisiais. Butent tokiu seksualizuoto moters kino
vaizdavimu moteris yra objektyvizuojama, tai yra naudojama kaip atributas didinti prekiy
pardavimus, ir dél to tokioje reklamoje jZvelgtini moters Zeminimo, menkinimo pozymiai.

Atsizvelgiant j tai, kad skundo tyrimo metu nebuvo identifikuotas subjektas, kuris publikuoja
minétg reklamg savo paskyroje ,Skanusis vaisius” socialiniame tinkle Facebook, skundo tyrimas
nutraukiamas, negavus duomeny apie skundziama subjektg, tai yra jo neidentifikavus skundo tyrimo
metu.

9. Tadiau, jvertinus j tai, kad socialinio tinklo Facebook paskyroje ,Skanusis vaisius“ paskyroje
publikuojama informacija yra siejama su UAB , Almasenas” vykdoma vaisiy prekyba, lygiy galimybiy
kontrolieré, vadovaudamasi pirmiau nurodytomis aplinkybémis ir Lygiy galimybiy jstatymo 17

straipsnio 2 dalies nuostata, suteikiancia teise lygiy galimybiy kontrolieriui teikti iSvadas ir

7 Combating sexist advertising: Ways ahead, Council of Europe, February 2023, Council of Europe (F-67075 Strasbourg
Cedex or publishing@coe.int).20 p.
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rekomendacijas bet kokiais su diskriminacija susijusiais klausimais dél Sio jstatymo jgyvendinimo,
rekomenduoja Bendrovei imtis priemoniy, kad Facebook paskyroje ,,Skanusis vaisius“ skelbiama

informacija apie parduodamas prekes atitikty Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo reikalavimus.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
19 straipsniu, Lygiy galimybiy jstatymo 14 ir 17 straipsniais, 27 straipsnio 1 dalies 1 punktu, 29

straipsnio 4 dalimi ir 30 straipsnio 1 ir 3 dalimis,
lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendiia:

1. Nutraukti tyrima, tyrimo metu negavus duomeny apie skundZiamg subjektg ir nesant
galimybés atlikti teisinio Sio subjekto vykdomos veiklos (publikuojamos reklamos) vertinimo galimo
prieStaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymui aspektu.

2. Paprasyti UAB , Almasenas” per 10 darbo dieny informuoti Tarnybg apie Sio sprendimo
nagrinéjimo rezultatus ir veiksmus, priemones, kuriy Bendrové émési, kad Facebook paskyroje
»Skanusis vaisius” publikuojama informacija apie parduodamas prekes, kuri siejama su AB
»Almasenas” vykdoma veikla, atitikty Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo reikalavimus.

3. Su sprendimu supazindinti Pareiskéjg bei UAB ,Almasenas”.

Sprendimas per 1 (vieng) ménesj nuo jo gavimo dienos gali bti skundziamas apygardos
administraciniam teismui Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo nustatyta tvarka
arba Lietuvos administraciniy gin¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) Lietuvos Respublikos

ikiteisminio administraciniy gincy nagrinéjimo tvarkos jstatyme nustatyta tvarka.

PRIDEDAMA. Pareiskéjo pateikta reklama.

Lygiy galimybiy kontrolieré Biruté Sabatauskaité
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