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Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) gautas V3| ,Stebék teises” skundas
deél ,K4 Grindjuostés montavimas” socialinio tinklo Facebook paskyroje publikuojamos reklamos apie
siilomas grindjuosc¢iy montavimo paslaugas (toliau — reklama); skunde aprasyta: ,,reklamos eiga:
vaizdo jrase moteris vaizduojama seksualinio pobudzio pozoje, taip bandydama klijuoti grindjuostes.
Po Sio epizodo reklamoje teigiama: ,palikite Sig pozg pasimatymui, o grindjuosciy montavimg
profesionalams“! (Sios ir kity citaty kalba netaisyta, i$skyrus rasybos ir skyrybos klaidas). Skunde
jzvelgiamas Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 8 straipsnio pazeidimas: , Akivaizdu, jog
minéta reklama neatitinka Jstatyme numatyty reikalavimy. Reklamos turinys skatina motery
objektyvizavimg ir seksualizavima, o reklamos metu naudojami posakiai gali prisidéti prie seksizmo ir
lyCiy stereotipy sklaidos (pvz. ,palikite Sig pozg pasimatymui, o grindjuosciy montavimg
profesionalams”). Tokia praktika nepriimtina ir kelia realig Zalg lyCiy lygybés ir lygiy galimybiy
uztikrinimui Lietuvoje.”

Skundu Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieriaus praSoma: , pagal jstatymuose
suteiktas funkcijas istirti aukséiau nurodytos reklamos turinj ir imtis visy butiny veiksmy siekiant

uztikrinti lyciy lygybés principus.”

! pastaba: reklama nurodytose publikavimo nuorodose sprendimo pasiraSymo dieng nebuvo rasta. 2024-08-30 reklamos
nuoroda Instagram paskyroje (paskyros pavadinimas: k4grindjuostes.lt):

https://www.instagram.com/reel/C TZWwtN3ym/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA%3D%3D ;
Reklamos nuoroda Facebook paskyroje:

https://www.facebook.com/story.php?story fbid=1011347354327738&id=100063574471520&mibextid=WC7FNe&rdid=
occwjM3WO0Ow3VegW1&share url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fshare%2Fv%2FbMhzHRVzavLuEoel%2F%3Fm
ibextid%3DWC7FNet .
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https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1011347354327738&id=100063574471520&mibextid=WC7FNe&rdid=occwjM3W0w3VegW1&share_url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fshare%2Fv%2FbMhzHRVzavLuEoeL%2F%3Fmibextid%3DWC7FNe

2

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 30
straipsnio 1, 2 dalimis, 2024 m. spalio 8 d. rastu Nr. (24)SN-211)S-486 ,,Dél informacijos pateikimo*
kreipési j mazosios bendrijos ,K4Projektai“ (toliau — Bendrija) vadovg ir paprasé per 5 darbo dienas
nuo reikalavimo pateikti informacijg gavimo dienos (kaip galima skubiau) pateikti paaiskinimus ir
atsakyti j klausimus:

»1. Kokioje vieSojoje erdvéje bei kokiu laikotarpiu yra publikuojama skundziama reklama?

2. Kieno uzsakymu bei kieno nurodymu yra publikuojama skundZiama reklama?

3. Koks subjektas apmoka uz reklamos vieSinimg?

4. Kokia yra minétos reklamos sukarimo idéja, koncepcija?

5. Reklamos vaizdo klipo pabaigoje vaizduojama moteris, kuri sédi (guli) ant grindy placiai
iSskéstomis kojomis, lyg ir imituojanti grindjuosciy fiksavimg, o tuo paciu metu vyro balsas taria:
»palikite Sig pozg pasimatymui, o grindjuoséiy montavima profesionalams®. Kg norima pasakyti tokiais
ZodZiais?

6. Kokiai tikslinei grupei skirta reklama?“

Taip pat prasyta pateikti kitg reikSmingg informacija, susijusig su Siame raste iSdéstytomis

aplinkybémis.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustaté:

1. 2024 m. spalio 13 d. Tarnyboje gautas Bendrijos atstovo (duomenys neskelbtini) elektroninis

laiSkas, siystas i$ elektroninio pasto info@k4projektai.lt (Siuo elektroninio pasto adresu buvo

siun¢iamas Tarnybos rastas Bendrijos vadovui), kuriuo pateikiami paaiskinimai ir atsakymai j lygiy
galimybiy kontrolierés 2024 m. spalio 8 d. raste ,,Dél informacijos pateikimo” suformuluotus
klausimus. Pagal telefonu pateiktg ir vie$ai skelbiamg informacija? suZinota, kad Bendrijos vadovas yra

(duomenys neskelbtini), kuris jmonés vardu pateiké paaisSkinimus dél skundziamos reklamos.

2 Nuoroda internete: https://rekvizitai.vz.It/imone/k4projektai/duomenys neskelbtini/ .



mailto:info@k4projektai.lt
https://rekvizitai.vz.lt/imone/k4projektai/karolis_vaiciunas/
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Bendrijos vadovas savo paaiskinimu patikino, kad, gaves lygiy galimybiy kontrolierés rastg ,,Dél
informacijos pateikimo®, pasalino reklamg i$ Bendrijos paskyry socialiniuose tinkluose Facebook ir
Instagram.

Bendrijos vadovas Tarnybai paaiskino: ,Reklama norima atkreipti démesj juoko forma, bet
nesitikéjau ir tikrai nenoréjau kazka jZeisti ar pazeisti.” Pasak Bendrijos vadovo, reklamos sukirimui jis
samdé profesionalig jmone (Tarnybai pateiktas Sios jmonés pavadinimas), kuri patikino, kad pasitlytas
variantas pritrauks daug klienty, taciau vadovas dél reklamos vieSinimo pasekmiy jauciasi apgautas,
nes sumokéjes didelj atlygj, turi teikti paaiskinimg Tarnybai.

Bendrijos vadovas informavo, kad reklama , Facebook: K4Grindjuostés montavimas ir

Instagram: kdgrindjuostes.lt jkelta 2024.09.15 d. IStrinta 09.08 d.” (tikétina, techniné klaida, turéty

bati 10.08, nes batent Sig dieng buvo iSsiystas Tarnybos praSymas pateikti informacijg dél
skundziamos reklamos); reklamg minétuose socialiniuose tinkluose pavieSino pats Bendrijos vadovas
ir pats apmokeéjo uz reklamos vieSinima. Bendrijos vadovas, atsakydamas j klausima, kokiy tiksly
siekiama vaizduojant reklamoje moterj iSskéstomis kojomis, skambant frazei ,palikite Sig poza
pasimatymui, o grindjuos¢iy montavima profesionalams®, paaiskino: ,as tiesiog gavau pasitlymg ir
klreéjas saké — uzkabins, jie specialistai, as nesigilinau, pasitikéjau. Gavosi, kad jie turéjo net nesidlyti
tokio varianto, a$, nezinodamas, kad tai gali pazeisti kazkieno teises, jais pasitikéjau.” Bendrijos
vadovo teigimu, reklama skirta 23-55 mety amziaus asmeny auditorijai.

Bendrijos vadovas 2024 m. spalio 14 d. elektroniniu laisku patikslino pateiktg informacija:
»gavus skunda reklama buvo panaikinta socialinéje medijoje. Taip pat, noriu paminéti, jog konkreciy
jrodymuy, jog reklamos turinys skatina motery objektyvizavimg ir seksualizavimg, bei reklamoje
naudojami posakiai gali prisidéti prie seksizmo ir lyCiy stereotipy sklaidos, néra, tik nepagrjstos
interpretacijos. Atsizvelgiant j tai, jog reklama kainavo nemazg sumg, noréciau jg, koregavus butent

pabaigoje sakomus Zodzius, ir toliau publikuoti IG bei FB oficialiose paskyrose.”

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:


http://k4grindjuostes.lt/
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2. Skundo tyrimo metu vertinama, ar Mazosios bendrijos ,, K4Projektai” publikuota reklama
socialiniuose tinkluose Facebook ir Instagram apie Bendrijos sitilomas grindjuosciy gamybos ir
montavimo paslaugas nepazeidé Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7
straipsnio 2 punkto, kuriuo prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant
vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje
nebuty iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél
asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Taigi nors Tarnybai pateiktame skunde nurodoma, kad skundziama reklama galimai pazeidé
Lygiy galimybiy jstatymo 8 straipsnio nuostatas, atsizvelgiant j tai, kad skundziamos aplinkybés yra
susijusios su galima diskriminacija lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje, tyrimo metu
reklama vertinama remiantis specialiojo jstatymo, kuriuo draudZiama diskriminacija iSimtinai lyties
pagrindu, tai yra Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo, nuostatomis. Vienas i$ subjekty, kuriam
privalu jgyvendinti lygias motery ir vyry galimybes, yra prekiy pardavéjas, gamintojas ir paslaugy
teikéjas. Siy subjekty pareigos jgyvendinti lygias galimybes savo veiklos srityse yra detaliai
reglamentuotos Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 straipsnio nuostatomis, kuriy laikymasis
tikrinamas vertinant PareiSkéjos skunde nurodytg reklamg. Pazymétina ir tai, kad skundai dél motery
ir vyry lygiy galimybiy paZzeidimy, pagal Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19 straipsnio 3 dalj
tiriami ir sprendimai dél jy priimami Lygiy galimybiy jstatymo nustatyta tvarka.

3. Dél reklamos sampratos

Reklamos apibréztis yra jtvirtinta Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo bei Lietuvos
Respublikos reklamos jstatymy nuostatose.

Visuomenés informavimo jstatymo 2 straipsnio 53 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia
forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais arba savireklamos tikslais
skleidZziama informacija, iSskyrus televizijos reklamg, apie asmens Ukine, komercing, finansine ar
profesine veiklg, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto
jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Reklamos jstatymo 2 straipsnio 8 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis skleidZziama informacija, susijusi su asmens tkine komercine, finansine ar
profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto

jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.


https://www.infolex.lt/ta/32966
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Bendrijos socialiniuose tinkluose publikuotoje reklamoje, tai yra vaizdo klipe, vaizduojama
piesta moteris, kuri judédama placiai iSskecia kojas, o tuo metu vyro balsas taria ,palikite Sig poza
pasimatymui, o grindjuos¢iy montavimg — profesionalams”, Salia reklamos publikuojamas tekstas:
,MiUsy modernios grindys ne tik papuos Jisy erdve, bet ir suteiks jauky apsvietimg. Mes
pasirtpinsime grindjuosciy gamyba ir montavimu, kad jisy namai tapty tikra komforto oaze”. Pirmiau
minétas tekstas skelbtas Facebook ,K4Grindjuostés montavimas” paskyroje, analogisSka reklama buvo
publikuota Bendrijos Instagram paskyroje. Taigi reklama savo vaizdu, tekstu, vieSinimo badu laikytina
reklama arba informacija apie sitilomas paslaugas, nes reklama iliustruoja ir atspindi Bendrijos tkinés -
komercinés veiklos pobudj, siulomy paslaugy jvairove bei vartotojai tokiu paslaugy reklamavimu yra
skatinami jas jsigyti.

4. Dél teisés akty, reglamentuojanciy motery ir vyry lygiy galimybiy uZtikrinimq informacijoje
apie prekes ir paslaugas bei jy reklamoje

Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo
moterims (Lietuva yra ratifikavusi Sig konvencijg, todél valstybé yra jsipareigojusi jgyvendinti jos
nuostatas) 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos imtis visy reikiamy priemoniy,
siekiant pakeisti socialinius ir kult@rinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai,
paprodiai ir visokia kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba
stereotipisku vyry ir motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Sioje taryboje,

1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,Dél motery ir vyry jvaizdzZio reklamoje ir
Ziniasklaidoje” 2 punkte nustatyta, kad lyciy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas i$
nelygybés veiksniy, daranciy jtaka poziuriui j motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose
visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir
Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi bati diskriminacijos dél lyties.
Rezoliucijos Il skyriaus 2.7 punkto b papunkciu Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant j nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiras ir
visuomeneés informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél
stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, ypac jauniems

Zmonémes.
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Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI) h punkte pazymima, kad lyciy diskriminacija Ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus lyCiy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés raginamos
tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg Zzmogaus orumui bei
asmens vientisumui ir nebUty nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos
dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos
ir kad joje neblty medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas
smurtas pries moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI) j punkte paZzymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
Ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyCiy stereotipai dar lengviau plinta. Minétos
Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyCiy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI) 9 punkte pabréZiama, kad reklamose daZnai siunéiamas jvairiais lyCiy stereotipais
pagrjstas diskriminacinis ir (arba) oruma Zeminantis signalas, trikdomas lyciy lygybés strategijy
jgyvendinimas, todél Europos Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos
savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia
naudojant veiksmingas priemones, kuriomis baty uztikrinta pagarba Zzmogaus orumui, taip pat
sgzininga rinkodara bei reklama.

Europos Tarybos Ministry Komiteto 2019 m. kovo 27 d. rekomendacijos Nr. CM/Rec(2019)1
Dél seksizmo prevencijos ir panaikinimo (toliau — Rekomendacija) priede yra pateikiama seksizmo
samprata; seksizmas — tai bet koks veiksmas, gestas, vaizdinis atvaizdas, Zodziu isreiksti ar rastu
iSdéstyti Zodziai, praktika ar elgesys, pagrjsti idéja, kad asmuo ar asmeny grupé yra prastesni dél jy
lyties, ir vykstantys vieSojoje ar privacioje sferoje, internete arba ne internete, turint tikslg arba dél
kurio: paZeidZiamas asmens ar asmeny grupés prigimtinis orumas ar teisés; sukeliama fizine,
seksualing, psichologiné ar socialiné ir ekonominé Zala arba kancios asmeniui ar asmeny grupei; arba
sukuriama bauginanti, priesiska, Zeminanti, menkinanti ar jZzeidZianti aplinka arba sudaromos kliatys
Zmogaus savarankiskumui ir visapusiSkam asmens ar asmeny grupés teisiy realizavimui arba palaikomi

ir stiprinami ly¢iy stereotipai. Minétos Rekomendacijos Il C punkte paaisSkinama, kad seksizmas
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Ziniasklaidoje gali blti platinamas elektroninéje, spausdintinéje, vaizdinéje ir garsinéje aplinkoje, kuris
prisideda prie aplinkos, kurioje toleruojamas ir sumenkinamas , kasdienis” seksizmas, kirimo;
seksizmas Ziniasklaidoje pasireiskia per seksualinj, seksualizuotg ir rasistinj motery, vyry, mergaiciy ir
berniuky vaizdavimg ir objektyvizavimg, jskaitant reklamg, filmus, televizijg, vaizdo Zaidimus ir
pornografine medziaga. Rezoliucijos II.C.1 punktu valstybiy nariy vyriausybés raginamos priimti teisés
aktus, draudziancius seksizma Ziniasklaidoje ir reklamoje, ir skatinti Siy teisés akty jgyvendinimo
stebéseng ir vykdyma.

Europos Tarybos priimtoje 2024-2029 m. ly¢iy lygybés strategijoje teigiama, kad ,ly¢iy
stereotipai — tai i$ anksto susiformave socialiniai ir kultlriniai modeliai ar idéjos, pagal kuriuos
moterims ir vyrams priskiriamos savybés ir vaidmenys, nustatyti ir ribojami jy lyties. LyCiy stereotipai
yra rimta kliGtis siekiant realios lyciy lygybés ir skatina diskriminacijg dél lyties. Tokie stereotipai gali
riboti natlralius mergaiciy ir berniuky, motery ir vyry talentus ir gebéjimus, jy mokymosi ir
profesinius polinkius ir patirtj, taip pat gyvenimo galimybes apskritai“.

Taigi Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose bei Rekomendacijoje pabréziama,
jog reklamoije turi bati uztikrinama pagarba Zmogaus orumui, Zmogus negali buti menkinamas,
Zeminamas dél savo lyties. Minétose rezoliucijose pazymima, kad lyciy stereotipy formavimas
reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati vertinamas kaip Sios diskriminacijos dalis; kad reklamose daznai
siun¢iamas jvairiais lyCiy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir (arba) orumg Zeminantis signalas.

Reklamos jstatymo 4 straipsnyje reglamentuojami bendrieji reikalavimai reklamai, o 2 dalies 2
punkte nustatyta, kad reklama yra draudzZiama, jeigu Zeminama Zmogaus garbé ir orumas, 2 dalies 3
punkte nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu joje kurstoma tautinég, rasiné, religing, ly¢iy ar
socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Svarbu pazymeéti, kad tiek Reklamos jstatymo nuostatomis, tiek Europos Tarybos bei Europos
Parlamento rezoliucijose bei Rekomendacijoje pabréziama, jog reklama negali biti Zeminamas
Zmogaus orumas, kuris gali buti suvokiamas kaip seksizmo, objektyvizavimo lyties pagrindu pasekmé.

Lietuvos Respublikos Konstitucijos 21 straipsnio 2 dalyje jtvirtinta nuostata, kad Zmogaus
oruma gina jstatymas, Sio straipsnio 3 dalimi draudziama Zeminti asmens oruma. Konstitucinis

Teismas savo jurisprudencijoje yra konstataves, kad Zmogaus orumas vertintinas kaip ypatinga

3 Council of Europe, Gender Equality Strategy 2024-2029 (coe.int), https://rm.coe.int/prems-073024-gbr-2573-gender-
equality-strategy-2024-29-txt-web-a5-2756/1680afc66a.



https://rm.coe.int/prems-073024-gbr-2573-gender-equality-strategy-2024-29-txt-web-a5-2756/1680afc66a
https://rm.coe.int/prems-073024-gbr-2573-gender-equality-strategy-2024-29-txt-web-a5-2756/1680afc66a
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konstituciné vertybé (1998 m. gruodzio 9 d. nutarimas, 2017 m. gruodzio 19 d. iSvada); kiekvienas
visuomenés narys turi prigimtinj oruma (inter alia 2004 m. gruodZzio 29 d., 2015 m. geguZés 26 d.
nutarimai, 2024 m. kovo 14 d. iSvada); orumas budingas kiekvienam Zmogui — nesvarbu, kaip jis pats
save ar kiti Zmonés jj vertina (2004 m. gruodzio 29 d. nutarimas). Taigi Zmogaus orumas yra
Konstitucijos ginama vertybé.

Konstituciné Zmogaus orumo apsauga neatsiejama nuo Konstitucijos 29 straipsnyje jtvirtinto
visy asmeny lygybés principo. Konstitucinis Teismas yra konstataves, kad visi Zmonés i$ prigimties
laikytini lygiais savo orumu ir teisémis (2017 m. gruodzio 19 d. iSvada, 2019 m. sausio 11 d. nutarimas,
2024 m. kovo 14 d. iSvada). IS Sio principo iSplaukia, kad vienas pagrindiniy diskriminacijos draudimo
tiksly yra Zmogaus orumo uztikrinimas. Kai asmuo diskriminuojamas dél, be kita ko, jo lyties, kartu
Zeminamas ir tokio Zmogaus orumas.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 straipsnio 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar
paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas
arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis pranaSesné uz kitg. To paties jstatymo 13 straipsnio 2 punkte nustatyta, kad prekiy
pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias
teises, jeigu, informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos
visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy
lyties.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 2 straipsnio 1 dalyje diskriminacija apibréziama kaip
tiesioginé ir netiesioginé diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas
tiesiogiai ar netiesiogiai diskriminuoti dél lyties, o 2 straipsnio 7 dalyje tiesiogine diskriminacija
apibréZiamas ne toks palankus asmens traktavimas dél lyties, negu panasSiomis aplinkybémis yra, buvo
ar buty traktuojamas kitas asmuo. Taigi identifikuojant galimg diskriminavimg lyties pagrindu, yra
atliekamas skirtingos lyties asmeny palyginimas ir vertinama, ar panasiomis aplinkybémis jie yra
vertinami vienodai, ar jiems taikomas vienodo elgesio principas, ar vienas i$ jy neatsiduria maziau
(labiau) palankioje padétyje dél lyties.

5. Dél reklamos vertinimo galimo priestaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymui

aspektu
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5.1. Vertinant prekiy ir paslaugy reklamg motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo aspektu, butina
nustatyti, ar vieSinant vertinama reklamg nebuvo paZeistos Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme
nustatytos pareigos, kuriy privalo laikytis prekiy pardavéjai, gamintojai ir paslaugy teikéjai skelbdami
informacijg apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami. Taigi Siuo konkreciu skundo tyrimo atveju
bitina nustatyti, ar vertinamoje reklamoje yra reiSkiamas pazeminimas, paniekinimas dél lyties ir ar
formuojamos nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita.

Vertinant, ar vieSinant tiriamg reklama buvo laikomasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
7 straipsnio 2 punkto nuostaty, tikslinga vadovautis Europos Tarybos jgyvendinto projekto apimtyje
atlikto tyrimo , Kova su seksistine reklama: tolesni veiksmai“# (toliau — ET Tyrimas) jZzvalgomis,
gairémis, kuriose atskleidziamas seksizmas, diskriminacija lyties pagrindu bei seksistinés reklamos
pozymiai, asmens objektyvizavimas reklamoje, paaiskinama, kaip atpaZzinti seksistinio pobdzio
reklamg, pateikiamos tokios reklamos pasekmés visuomenés nuostatoms, elgesiui bei sitlomi
veiksmai siekiant panaikinti diskriminacinio pobudZio reklama.

ET Tyrime raSoma: ,,Reklamos priemonémis atliekamas objektyvizavimas ir seksualizavimas yra
dalis proceso, kuris sumenkina Zmones (dazniausiai moteris) paversdamas objektais, jskaitant
seksualinius objektus. Taip Zmonés praranda savo individualumg ir asmenybe ir pateikiami kaip
bevardziai daiktai. Seksualizavimas ir objektyvizavimas reklamoje visada sietinas su menkavertiskumo
elementu; objektyvizuojamas personazas (dazniausiai moteris) vaizduojamas kaip menkesnis. Kai
kurie tyrimai sieja motery objektyvizavimg reklamoje su pripaZinimu poziurio, kad yra priekabiavimas,
seksualinis priekabiavimas ir smurtas® (Sis ir kiti ET Tyrimo vertimai j lietuviy kalbg yra neoficialls).

ET Tyrime daroma iSvada, kad ,seksistiné reklama, kurioje taikomas Zzmogaus kino
objektyvizavimas, gali prisidéti prie smurto prie$ moteris skatinimo. Kai kuriais tyrimais nustatyta, kad
kuo daugiau vyry yra veikiami, kuo daZniau jie susiduria su objektyvizuotais motery atvaizdais, tuo

labiau jie galvoja apie moteris kaip apie subjektus, kurie egzistuoja tik vyry seksualiniam

4 Nuoroda internete: https://rm.coe.int/fin-final-guide-on-combating-sexist-advertising-ways-ahead-
339d985493/1680abcb75.

> Zitréti: Council of Europe (2016), Encouraging the participation of the private sector and the media in the prevention of
violence against women and domestic violence: Article 17 of the Istanbul Convention, Council of Europe, Strasbourg;
McKenzie M. et al. (2018), Advertising (in)equality: the impact of sexist advertising on women’s health and wellbeing,
Women’s Health Victoria, Melbourne Katz J. (2011), Advertising and the Construction of Violent White Masculinity: from
BMWs to Bud Light, Gail Dines and Jean M. Humez Media: A Critical Reader, 3rd edition, Sage publications, the USA; Dr.
Gurrieri L., Dr. Hoffman R. (2019), Addressing and preventing sexist advertising: An analysis of local and global promising
practice, RMIT University, Melbourne.



https://rm.coe.int/fin-final-guide-on-combating-sexist-advertising-ways-ahead-339d985493/1680abcb75
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pasitenkinimui, ir kad Sis dehumanizuotas poZzilris j moteris gali buti pasitelkiamas formuojant poziurj
j seksualinj smurtg pries moteris. Kalbant konkreciai, vyry gyvenimo budo Zurnaly, televizijos realybés
programy ir pornografijos poveikio daznis prisideda prie to, kad moterys suvokiamos tik kaip objektai,
o tai savo ruoZztu lemia palankesnio poZilrio j smurtg pries moteris palaikymag.“®

ET Tyrime akcentuojama, kad , vyriausybés turi imtis veiksmy, skatinanciy privatyjj sektoriy
vengti seksistinio, smurtinio ir Zalingo turinio prekiy ir paslaugy dizaine, taip pat rinkodaroje, ir
rekomenduoti Ziniasklaidos organizacijoms prisidéti diegiant savireguliacijos mechanizmus, vidinius
elgesio ir (arba) etikos kodeksus ir vidine priezilrg, skatinti lyCiy lygybe, kovoti su lyciy stereotipais,
vengti seksistinés reklamos, kalbos ir turinio, nenaudoti Zeminanc¢iy motery atvaizdy, siejanciy smurtg
ir seksg“’.

Sio skundo tyrimo metu yra svarbu jvertinti, ar reklamos vaizdu bei skelbiamu tekstu moterys
néra Zzeminamos, menkinamos, ar néra formuojamos nuostatos, kad vyrai yra pranasesni uz moteris

dél savo lyties. Internetiniame Zodyne www.zodynas.It pateikiama tokia ZodZio ,Zeminti“® reiksmé:

,menkinti, niekinti, peikti; Zodis ,niekinti“ tame paciame Zodyne aiSkinamas taip ,,rodyti panieka,
ziureéti is auksto; laikyti menku dalyku®. Apskritai moters Zeminimas kildinamas batent i$ moters
objektyvizavimo, jos nuogo kuno atitinkamy daliy vaizdavimo, nepagarbaus ir neoraus moters
vaizdavimo reklamoje, kurioje moters kinas dazniausiai naudojamas kaip atributas, dekoracija,
neturinti tiesioginiy sgsajy su reklamuojamu objektu.

5.2. ET Tyrime pateikiamos objektyvizacijos, seksualizavimo sampratos reklamos kontekste,
kurios yra aktualios vertinant aptariama reklamg galimo priestaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo 7 straipsnio 2 punktui:

Objektyvizavimas. ,, Objektyvizavimas — tai procesas, kai su Zmogumi elgiamasi kaip su daiktu, o
ne kaip su Zmogumi. Sis reiskinys daZnai pasitaiko reklamoje, dazniausiai objektyvizuojamos moterys.
Pavyzdziui, reklamoje vaizduojamas statiskas Zmogaus kunas, kad reklamuoty paslaugg ar produkta,
kurie neturi jokio tiesioginio rysio su vaizduojamu kiinu. Siuo atveju asmens kiinas atrodo kaip
paprasta dekoracija. Kiti objektyvizavimo elementai yra daikty ar daikty daliy pakeitimas Zmogaus

klino dalimis, Zmogaus klino susiejimas su gyvuno savybémis, Zmogaus pateikimas kaip produkto, kurj

6 Combating sexist advertising: Ways ahead, Council of Europe, February 2023, Council of Europe (F-67075 Strasbourg
Cedex or publishing@coe.int).13 p.

7 Zidreti ten pat, 15 p.

8 Nuoroda internete: https://www.zodynas.It/terminu-zodynas/ZZ/zeminti .
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galima parduoti ar nusipirkti be sutikimo, Zzmogaus siejimas su daiktu, kiino daliy naudojimas be veidy
ir pan. Seksualizavimas ir objektyvizavimas daZnai sutampa reklamoje, kai Zmonés objektyvizuojami
seksualiu badu.”®

Seksualizavimas. ,,Seksualizavimas gali buti laikomas labiausiai naudojamu prekiy ir paslaugy
pardavimo bldu. Seksualizavimas gali pasireiksti, kai reklamoje pateikiami Sie elementai: démesys
erogeninéms kino dalims, vaizduojami kiino formos objektai arba kai kurie produktai vizualiai siejami
su Zmogaus kinu, forma; asmenys vaizduojami pornografiniame kontekste, kai produktas ar paslauga
néra susije su jokia seksualine veikla; asmenys vaizduojami parduodantys save seksui, seksualiai
prieinami; Zmogus vaizduojamas kaip seksualinis objektas, naudojamas kitiems patenkinti; asmenys
vaizduojami nusirenge; asmenys vaizduojami pernelyg seksualizuotu zvilgsniu arba nuolankiomis
pozomis ir pan. Tokiais atvejais reklamuojami produktai maZai arba visai nesusije su seksualumu ar
reprodukcinémis teisémis. Nors kai kuriose reklamose seksualizuotai vaizduojami vyrai, daugeliu
atvejy tai yra moterys, kurios vaizduojamos kaip seksualiniai objektai, paprastos dekoracijos ir
malonumuy jrankiai. Seksualizavimas ne tik vaizduoja moteris kaip Zemesne lytj, bet kartu atspindi ir
vyry dominavima bei smurtg prie$ moteris.“1°

5.3. Vertinamoje reklamoje (vaizdo klipe) vaizduojama piesta jauno amZiaus moteris, dévinti
sportinio stiliaus kojas bei virSutine ktino dalj aptempiancig apranga, kuri pradzioje juda ant grindy,
véliau pladiai iSskecia kojas ir tuo metu vyro balsas taria: ,, palikite Sig pozg pasimatymui, o grindjuosciy
montavimg — profesionalams”. Moteris yra vaizduojama tokiu badu, kad aiskiai suvokiama, jog ji
placiai iSskéstomis kojomis guli ant grindy. Taigi vertinant ant grindy gulinéios moters placiai
iSskéstomis kojomis vaizda, visy pirma manytina, kad toks vaizdavimas visiSkai neatitinka Salia
reklamos ir pacioje reklamoje skelbiamo Sukio tiksly ir siilomy paslaugy paskirties: ,Musy modernios
grindys ne tik papuos Jusy erdve, bet ir suteiks jauky apsvietimg. Mes pasirtpinsime grindjuosciy
gamyba ir montavimu, kad jusy namai tapty tikra komforto oaze.” Kitaip tariant, Sitoks moters
vaizdavimas, papildant jj teiginiu apie tariamg pozos iSskéstomis kojomis naudojima pasimatymui,
visiSkai neatspindi grindjuos¢iy gamybos ir montavimo paslaugy paskirties. Tokiu vaizdavimu, be kita
ko, objektyviai néra galimybés jzvelgti tiesioginiy ar netiesioginiy sgsajy su Bendrijos siilomy paslaugy

tiksline paskirtimi.

°Ten pat, 20 p.
10 Combating sexist advertising: Ways ahead, Council of Europe, February 2023, Council of Europe (F-67075 Strasbourg
Cedex or publishing@coe.int).20 p.
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Vyro balsu tariami Zodziai ,,palikite Sig pozg pasimatymui, o grindjuosciy montavima
profesionalams” batent tuo metu, kai rodoma placiai iSskéstomis kojomis ant grindy gulinti moteris,
tiesiogiai fokusuoja démesj j moters fizinj kino naudojimg vyro seksualiniy poreikiy tenkinimui. Taigi
tokiu vulgariu ir moteris Zeminanciu teiginiu, kuris iStariamas vaizduojant gulin¢ig moterj iSskéstomis
kojomis, aiSkiai ir nedviprasmiskai prioretizuojamas moters fizinis kiinas bei kuriamos nuostatos apie
moterj kaip seksualiniy poreikiy tenkinimo jrankj, taip jg sudaiktinant ir nuvertinant. Kitaip tariant,
reklamoje formuojamos nuostatos ir kuriami stereotipai apie moterj kaip seksualinj objekta, tinkama
fiziniams, lytiniams poreikiams tenkinti, nevertinant moters kaip lygiavertés intelektualios partnereés,
kolegés, draugés, mastancios visuomenés nares.

Pats Bendrijos vadovas savo 2024 m. spalio 13 d. paaiskinime Tarnybai negaléjo paaiskinti, kg
norima pasakyti reklamos teiginiu , palikite Sig pozg pasimatymui, o grindjuos¢iy montavimag —
profesionalams”. Bendrijos vadovas paaiskino: ,,as tiesiog gavau pasitlyma ir kiiréjas saké — uzkabins,
jie specialistai, as nesigilinau, pasitikéjau. Gavosi, kad jie turéjo net nesidlyti tokio varianto as,
nezinodamas, kad tai gali pazeisti kazkieno teises, jais pasitikéjau.” Taigi i$S pateikto Bendrijos vadovo
paaiskinimo bei paciy reklamos karéjy tiksly sprestina, kad tiek vaizdo klipe ant grindy gulinti placiai
iSskéstomis kojomis moteris, tiek jau pirmiau minétas vyro balsu tariamas teiginys apie pozos
priimtinuma pasimatymui, neturi jokiy sasajy su reklamuojamomis paslaugomis, taciau tokiu moters
vaizdavimu bei vaizdavima iliustruojanciu teiginiu noréta pritraukti vartotojy démes;.

Darytina iSvada, kad tokiu reklamoje naudojamu moters vaizdavimu, kuris yra sustiprinamas
vyro pasakytu teiginiu apie moters su iSskéstomis kojomis pozos tinkamumag pasimatymui, moteris yra
seksualizuojama, o kartu ir objektyvizuojama, gali bti Zeminamas moters orumas, moterys gali jaustis
menkinamos, kartu tokiu vaizdavimu kuriamos ir palaikomos stereotipinés nuostatos apie moters
socialinio vaidmens suvokimg, tapatinant jj su iSimtinai seksualiniy jgeidziy tenkinimu ir moters
socialinio vaidmens, kaip mastancio, kuriancio, intelektualius gebéjimus turincio Zmogaus
nuvertinimu, taip prisidedant prie ly€iy nelygybés jtvirtinimo. Apskritai bltina pastebéti, kad reklama
savo vaizdu bei turiniu, nors ji yra ir piestinio, animacinio pobidzio, yra nekorektiska, neetiska, gali
blti suprantama kaip menkinanti Zmogaus oruma.

Pazymétina, kad tiek pirmiau minétuose ES ir tarptautiniuose teisés aktuose, tiek vieSajame
diskurse yra aiskiai ir tiesiogiai deklaruojama, kad reklama, informacija apie prekes ir paslaugas kuriami

atitinkamo elgesio modeliai, formuojamas visuomenés mastymas bei nuostatos ir todél daromas
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poveikis kiekvieno visuomenés nario pasaulézitrai. Dél to prekiy ir paslaugy reklama turi bati kuriama
bei publikuojama itin socialiai atsakingai, vertinant visas galimas reklamos publikavimo rizikas jvairioms
socialinéms grupéms bei vengiant moters objektyvizavimo, Zeminimo, ydingo stereotipy formavimo,
kuris gali daryti jtaka diskriminacijos lyties pagrindu atsiradimui.

Taigi vertinant aptariamg reklama galimo prieStaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo 7 straipsnio 2 punktui aspektu darytina iSvada, kad grindjuosciy gamybos ir montavimo
reklamoje jZvelgtinas moters obektyvizavimas, seksualizavimas , dél ko moterys gali jausti
pazeminimag, tokiomis priemonémis gali blti formuojamos nuostatos, kad motery paskirtis
visuomenéje yra tenkinti fizinius heteroseksualiy vyry poreikius, pamirstant ir nuvertinant moters
intelektines savybes. Bltent dél tokio moters vaizdavimo reklamoje visuomenéje gali bati kuriami
stereotipai, formuojamos nuostatos, kad moters fizinio kiino ir atitinkamo, o kartu ir implikuojamo,
seksualinio elgesio vaizdavimas paslaugy reklamoje yra jprasta praktika, kuria skatinamas prekiy
pardavimas, paslaugy uzsakymas, primityviai patraukiamas vartotojy démesys. Taip kuriami klaidingi
vyry ir motery lyciy stereotipai reklamoje ir zZiniasklaidoje, skatinantys vyry ir motery nelygybe ir
galintys bati vertinami kaip diskriminacijos lyties pagrindu dalis.

Atsizvelgiant j pirmiau iSdéstytas aplinkybes, konstatuotina, kad Bendrija, socialiniuose
tinkluose iSplatinusi grindjuosciy reklamg, netinkamai jgyvendino Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo 7 straipsnio 2 punkto nuostatas.

Pagal Lygiy galimybiy jstatymo 29 straipsnio 3 dalies 4 punktg, tyrimo metu ar jj atlikes, lygiy
galimybiy kontrolierius gali nutraukti tyrima, kai lygias galimybes paZeidziantys veiksmai (neveikimas)
nutraukiami. Skundo tyrimo metu Bendrijos atstovas 2024 m. spalio 13 d. elektroniniu laiSku

paaiskino, kad reklama ,Facebook: K4Grindjuostés montavimas ir Instagram: k4grindjuostes.It jkelta

2024.09.15 d. Istrinta 09.0 8d.” (reklamos pasalinimo diena, tikétina, dél techninés klaidos yra
nurodyta rugséjo 8 d. vietoje spalio 8 d.). Sio sprendimo pasiradymo dieng minéta reklama pirmiau
minétuose socialiniuose tinkluose nebuvo rasta. Taigi tyrimo metu Bendrijos veiksmai, pazZeidziantys
Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo nuostatas, buvo nutraukti.

Kartu pazymeétina, kad kritiskai vertintinas Bendrijos vadovo papildomuose paaiskinimuose
nurodomas teiginys, jog reklama galéty bati ir toliau rodoma, atsisakius reklamos pabaigoje iStariamy
Zodziy apie pozos tinkamuma pasimatymui (,,Atsizvelgiant j tai, jog reklama kainavo nemazg sumg,

noréciau jg, koregavus bltent pabaigoje sakomus ZodZius, ir toliau publikuoti IG bei FB oficialiose
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paskyrose®). Pabréztina, kad Siame sprendime yra pateiktas Bendrijos platintos grindjuosciy reklamos
kaip visumos, o ne vien reklamoje pateikiamus vaizdus lydéjusio Zodinio teksto vertinimas, ir batent
toks visumos vertinimas sudaré prielaidas konstatuoti, jog tokia reklama, kurioje kaip neprilygstanti
vyrui vaizduojama moteris, ji objektyvizuojama ir seksualizuojama, nesant jokio rysio su
reklamuojamu produktu ar paslaugomis, yra neatitinkanti nediskriminacijos principy, ir dél to
sukelianti neigiamus padarinius, atsirandancius dél stereotipinio lyties vaizdavimo. Tam tikry
elementy (Zodinio teksto) pasalinimas iS minétos reklamos neleisty teigti, jog tokia reklama néra
prisidedama prie nelygiaverciy ly¢iy jvaizdzio formavimo ar ly¢iy nelygybés pagrindu esanciy
stereotipy jtvirtinimo visuomenéje.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo

19 straipsniu, Lygiy galimybiy jstatymo 14 ir 17 straipsniais, 29 straipsnio 3 dalies 4 punktu,

lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Nutraukti tyrima, kai lygias galimybes paZeidZiantys veiksmai nutraukiami.

2. Susprendimu supazindinti V] , Stebék teises” ir MazZaja bendrijg ,, K4Projektai”.

Sprendimas per 1 (vieng) ménesj nuo jo gavimo dienos gali bati skundziamas Regiony
administraciniam teismui Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo nustatyta tvarka
arba Lietuvos administraciniy gin¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) Lietuvos Respublikos

ikiteisminio administraciniy gincy nagrinéjimo tvarkos jstatyme nustatyta tvarka.

Seimo kontrolieré, pavaduojanti lygiy galimybiy kontroliere Jolita Miliuviené



15

Pridedama: Reklama

0O - & 2

Video Home Live  Reels Shows Explore  Saved Videos Following

a8
31]

Q Search videos

K4 Grindjuostés montavimas e
August 30 - Q

Overview  Comments

G Masy modernios grindjuostés ne tik papuo$ jasy erdve, bet ir suteiks
g — . Jjauky i . Mes pasirapinsi djuosciy gamyba ir
&Y montavimu, kad jasy namai tapty tikra komforto oaze.
== Modernas sprendimai su apévietimu
/" Kokybiska gamyba ir montavim...
See more

Most relevant w

https:// | 9397890

FACEBOOK
Tec7 xtack - vieni stipriausiy
pradinj sukibima turinciy klijy...

w like Reply @

a # Mes pasirap grindj ¢iy gamy . * Write a comment

8 0 ® O
@ ke () comment £ share O: 800® v

Misy modernios grindjuostés ne tik papuos jusy erdve, bet ir suteiks
jauky apsvieti b

1 comment




