LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIY GALIMYBIY KONTROLIERIUS

SPRENDIMAS

DEL GALIMOS DISKRIMINACIOS LYTIES PAGRINDU INFORMACIJOJE APIE PARDUODAMAS PREKES
IR TEIKIAMAS PASLAUGOS
TYRIMO

2024 m. vasario 27 d. Nr. (23)SI-5)SP-22

Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) gauta informacija apie tai, jog
Jeruzalés gatvéje Nr.21, Vilniuje yra parkuojamas autobusas, kurj, tikétina, naudoja , Azerai” prekés
Zenklg naudojanti jmoné (toliau — Bendrové), prekiaujanti kebabais, o ant Sio autobuso yra
publikuojama galimai seksistinio pobtdzio, moteris Zeminanti reklama. Tarnybai pateikta minétos
reklamos nuotrauka, kurioje seksualizuotai vaizduojamos 2 merginos, manytina, valgancios kebaba
ar kitg produktg (toliau — ir Reklama; Sis terminas pasirinktas siekiant apibendrintai apibtdinti piesinj
ant autobuso). Tarnybos atstovas 2023 m. gruodzio 12 d. nuvyko apzitréti minéto autobuso ir
nufotografavo aptariamg Reklamg. Aptariama Reklama yra publikuojama ir socialinio tinklo
Instagram ,, Azerai“ paskyroje.

Reklamoje jzvelgtini Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2
punkte numatyto pazeidimo pozymiai.

Tyrimo metu suZinota, kad Bendrové, teikianti minétame autobuse vieSojo maitinimo
paslaugas, yra UAB Production house international.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré, pavaduojanti lygiy galimybiy kontroliere, Edita Ziobiené,
vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 17 str. 1 dalimi, 24 str. 3 dalimi, 2023
m. gruodzio 22 d. pradéjo tyrimg savo iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7
str. 2 punkto pazeidimo, pagal kurj, prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas,
jgyvendindamas motery ir vyry lygias teises, suteikdamas vartotojams informacijg apie gaminius,

prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, privalo uztikrinti, kad joje nebuty isreiskiamas
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pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré, pavaduojanti lygiy galimybiy kontroliere, vadovaudamasi
Lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1 dalimi ir 2 d dalimi, 2023 m. gruodZio 22 d. rastu Nr. (23)SI-11)S-
616 ,,Dél informacijos pateikimo” kreipési j UAB Production house international vadova
ir paprasé per 7 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti informacijg gavimo dienos (kaip galima
skubiau) pateikti paaiskinimus ir atsakyti j pateiktus klausimus:

,»1. Ar autobusg, parkuojama Jeruzalés g. 21 (tikétinas adresas) Vilniuje, ant kurio
publikuojama 2-jy merginy, valganciy kebabg (galimai kitg produktg) nuomoja (yra savininké) UAB
Production house international (toliau — Bendrové), jeigu taip, kokia Sio autobuso naudojimo
paskirtis, kokiais tikslais jis nuomojamas?

2. Kieno uzsakymu bei kieno nurodymu ant autobuso, parkuojamo Verkiy gatvéje, yra
vieSinama minéta Reklama, kurioje vaizduojamos dvi, tikétina, kebabg valgancios merginos? Jeigu
merginos valgo kitg produkta, koks tai yra produktas?

3. Koks subjektas apmoka uz Sios Reklamos viesinimg?

4. Kokioje erdvéje bei kiek laiko yra publikuojama minéta Reklama bei kiek laiko ir kur jg
ketinama publikuoti?

5. Kokia yra minétos Reklamos suktrimo idéja, koncepcija, koks objektas yra reklamuojamas
bei kokiai tikslinei grupei ji skirta?

6. Ar Bendrovéje yra patvirtinta ir taikoma lygiy galimybiy politika tiek darbo santykiy srityje,
tiek teikiant paslaugas, parduodant prekes vartotojams?

Taip pat prasyciau pateikti kitg, Jusy nuomone, reikSmingg informacija, susijusig su Siame

rasSte iSdéstytomis aplinkybémis.”

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré, pavaduojanti lygiy galimybiy kontroliere,

nustaté:
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1. 2024 m. sausio 11 d. gautas Bendrovés direktoriaus paaiskinimas, kuriuo pateikiami
atsakymai j rastg Nr. (23)SI-11)S-616. Atsakymai yra cituojami (citaty kalba netaisyta) pateikty
klausimy ir j juos pateikty atsakymy eilés tvarka:

»1. Autobuso savininkas yra uab “production house international”. Transporto priemone
naudojama klientams valgyti ziemos sezono metu, vietoje lauko terasos.”;

»2. Verkiu gatveje autobuso neturime. Reklamos taip pat neesame uzsake ar padare. Musu
autobusas stovi jeruzales g. 17. Ant jo yra meno kurinys nupiestas vietinio Lietuvos menininko.“

Bendroveés direktorius informavo, kad aptariama reklama ,,nera reklama ir kurinys nera
apmokamas. Piesinys ant transporto priemones yra be prekinio zenklo ar imones identifikavimo, tai
menine kuryba.” bei paaiSkino, kad aptariamas autobusas, tai yra ,, Transporto priemone stovi tik
musu kavines lauko terasos teritorijoje. Meninio kurinio nuotrauka galima rasti taip pat musu
socialinio tinklo instagram paskyroje.”

Bendroveés direktorius, atsakydamas j klausimg apie reklamos suklrimo idéjg, koncepcija,
paaiskino: ,,Meninis kurinys buvo ikveptas 2000s pop kulturos estetikos. Tai nera reklama, todel
nebuvo pasirenkama auditorija.” Bendrovés direktorius taip informavo, kad ,,imoneje taikoma lygiu
galimybiu politika tiek darbo santykyje, tiek teikiant paslaugas/parduodant prekes vartotojams.”

2. Atsizvelgiant j tai, kad Bendrovés direktorius savo atsakymuose neiSsamiai atsaké j rastu
Nr. (23)SI-11)S-616 pateiktus klausimus, tai yra nepaaiskino, ar merginos valgo kebabg ar kitg
produktg, neapibldino piestinés informacijos (,meno kirinio”) sukirimo koncepcija, 2024 m. sausio
15, 16 ir 19 dienomis siystais elektroniniais laiskais Bendrovés direktoriui buvo priminta pateikti
iSsamig informacija ir atsakyti j tyrimo metu pateiktus klausimus. Bendrové praSomos patikslinancios

informacijos nepateiké.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré, pavaduojanti lygiy galimybiy kontroliere,

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu vertinama, ar Bendrovés publikuojama Reklama apie Bendrovés

parduodamas prekes, teikiamas paslaugas nepazeidé Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2

punkto, kuriuo prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams
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informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZztikrinti, kad joje nebuty
iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens
lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Atsizvelgiant j tai, kad skundZiamos aplinkybés yra susijusios su galima diskriminacija lyties
pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje, tyrimo metu Reklama vertinama remiantis specialiojo
jstatymo, kuriuo draudziama diskriminacija iSimtinai lyties pagrindu, tai yra Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo, nuostatomis. Vienas i$ subjekty, kuriam privalu jgyvendinti lygias motery ir vyry
teises, yra prekiy pardavéjas, gamintojas ir paslaugy teikéjas. Siy subjekty pareigos jgyvendinti lygias
galimybes savo veiklos srityse yra detaliai reglamentuotos Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5
straipsnio nuostatomis, o Sio straipsnio 2 punktu prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas,
jgyvendindamas motery ir vyry lygias teises, privalo suteikdamas vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, jpareigojamas uztikrinti, kad joje nebuty
iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens

lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasSesné uz kitg.

1. Dél reklamos sampratos

Reklamos apibréZztis yra jtvirtinta Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo bei
Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo nuostatose. Visuomenés informavimo jstatymo 2 str.
53 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo
interesais arba savireklamos tikslais skleidZziama informacija, iSskyrus televizijos reklama, apie
asmens Ukine, komercing, finansine ar profesine veiklg, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis
paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Reklamos jstatymo 2 str. 8 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis
priemonémis skleidZziama informacija, susijusi su asmens ukine komercine, finansine ar profesine
veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima,
turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Lietuvos Respublikos Konstitucinis Teismas 2005-09-29 bylos Nr. 15/02 nutarime ,,Dél Lietuvos
Respublikos Farmacinés veiklos jstatymo 17 straipsnio (2002-06-04 redakcija) 4 dalies atitikties
Lietuvos Respublikos Konstitucijai“ pazyméjo, kad ,jstatymuose pateikiami nevienodi reklamos

apibrézimai. Taciau visuose minétuose teisés aktuose nurodomas svarbiausias reklamos pozymis —
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reklama yra informacija, kuria siekiama padéti parduoti arba skatinti jsigyti prekes ar naudotis
paslaugomis.” Lietuvos Vyriausiasis administracinis teismas! yra pazyméjes, kad ,Vadovaujantis
Lietuvos Auksciausiojo Teismo jurisprudencija, prekiy Zenklas (Zymuo) turi reklamos pozymj“. Taigi
darytina iSvada, kad vienas i$ pagrindiniy reklamos poZymiy yra vaizdavimas prekés Zenklo arba kitos
informacijos, kuri atspindéty jmonés tkine, komercine veiklg, taip pat iSreikstas tikslas — daryti jtaka
asmeny ekonominei elgsenai, kitaip tariant, skatinti vartotojus jsigyti prekes bei paslaugas.

Vertinant Bendrovés piesinj (Siame tyrime pieSinys buvo jvardijamas ir reklama) ant
autobuso, kuriame vaizduojamos dvi moterys, lie¢iancios lUpomis ir lieZzuviu pailgos formos produkta,
kuris, manytina, yra Bendroveés parduodamas kebabas, ir kuriame skelbiamas uzrasas , GraZaus ryto.
Skaniy piety”, teigtina, kad Siame piesinyje néra Bendrovés pavadinimo, logotipo, prekinio Zenklo, tai
yra pieSinys tiesiogiai neatspindi Bendroveés vystomos komercinés, tkinés veiklos pobtdZio, néra
Zinoma, kokias konkreciai prekes jsigyti ar kokias paslaugas gauti yra skatinamas vartotojas. Todél
ant autobuso esantis piesinys Sio tyrimo kontekste vertintinas ne kaip prekiy ir paslaugy reklama, bet
placigja prasme informacija apie parduodamas prekes bei teikiamas paslaugas. Socialinio tinklo
Facebook paskyroje Azerai yra skelbiami restorany adresai: ,Jeruzalés street 21, Vilnius. Mindaugo
street 42, Vilnius. Vytauto street 94A, Palanga, Lithuania“; Instagram paskyroje Azerai yra skelbiama:
»Family run kebab shop“ bei nurodyti pirmiau minéty restorany adresai; paslaugy teikéjo Wolt
platformoje ,Azerai (Jeruzalés g.)“ yra skelbiama: , Seimai priklausanti kebabiné || Sis restoranas
priklauso ir jj valdo Production house international, UAB, kuris yra atsakinga uz parduodamas
prekes.”. Taigi susipazinus su vieSojoje erdvéje skelbiama informacija, sprestina, kad Bendrovés
vykdoma tkiné veikla yra siejama, be kita ko, ir su kebaby pardavimu tiek iSsineSimui, tiek teikiant
vie$gsias maitinimo paslaugas Bendrovei priklausané¢iame autobuse, ant kurio yra butent
informacinio pobudzio pieSinys, apie galimai skanaujama kebabg, ko pats Bendrovés savo
paaiskinimu ir nepaneigé. Pazymeétina, kad Bendrovés direktorius paaiskino Tarnybai, kad butent
aptariamame autobuse Ziemos sezono metu yra teikiamos Zmoniy maitinimo paslaugos. Kaip
paaiskino Bendrovés direktorius savo 2024 m. sausio 11 d. elektroniniame laiSke, ant autobuso,
esancio Jeruzalés g. 17, ,yra meno kurinys nupiestas vietinio Lietuvos menininko®. Taciau jvertinus

viesai skelbiamg informacijg, kad Bendrové valdo Seimai priklausancia kebabine, teikia vieSojo

! Lietuvos vyriausiojo administracinio teismo nutartis EA-176-822/2020.
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maitinimo paslaugas, darytina iSvada, kad pieSinys ant Bendrovés autobuso atspindi kebaby
valgyma, kurj vaizduoja dvi merginos, galimai valgancios kebabg primenantj produktg, ir Motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatymo taikymo prasme laikytinas informacija apie kebaby pardavimo
paslaugas, kitaip tariant Sio tyrimo kontekste pieSinys ant autobuso nevertintinas kaip reklama.
Pastebétina, kad asmeniui, visiSkai nesusipazinusiam su Bendrovés veikla, objektyviai yra sunkiau
suvokti pieSinio prasme bei atspéti, kg merginos liecia liezuviu ir lGpomis.

2. Dél teisés akty, reglamentuojanciy motery ir vyry lygiy galimybiy uZtikrinimq informacijoje
apie prekes ir paslaugas bei jy reklamoje

Pazymeétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo
moterims 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi Sig
konvencija, todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatas): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant
pakeisti socialinius ir kultdrinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir
visokia kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba
stereotipisku vyry ir motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Sioje taryboje,

1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,Dél motery ir vyry jvaizdzZio reklamoje ir
Ziniasklaidoje” 2 punkte nustatyta, kad lyciy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas i$
nelygybés veiksniy, daranciy jtaka poziuriui j motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose
visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir
Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi bati diskriminacijos dél lyties.
Rezoliucijos Il sk. 2.7 punkto b papunkdciu Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant j nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agenturas ir
visuomenés informavimo priemones viesinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél
stereotipinio lyties vaizdavimo ir darandiy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac
jauniems Zmonéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos
motery ir vyry lygybei (2008/2038(INI) h punkte pazymima, kad ly¢iy diskriminacija Ziniasklaidoje vis
dar labai dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati vertinamas kaip
Sios diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje,

vaizduojamas nelygus lyCiy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés
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raginamos tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uZztikrinty pagarbg
Zmogaus orumui bei asmens vientisumui ir neblty nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti,
nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar
seksualinés orientacijos ir kad joje nebilty medZiagos, kurioje, sprendziant pagal Sias savokas,
skatinamas arba giriamas smurtas prie$ moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
Ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél ly¢iy stereotipai dar lengviau plinta. Minétos
Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) 9 punkte pabréZiama, kad reklamose dazZnai siunciamas jvairiais lyCiy stereotipais
pagrjstas diskriminacinis ir (arba) oruma Zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy
jgyvendinimas, todeél Europos Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos
savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika,
pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis bty uztikrinta pagarba Zmogaus orumui,
taip pat sazininga rinkodara bei reklama.

Europos Tarybos Ministry Komiteto 2019 m. kovo 27 d. rekomendacijos Nr. CM/Rec(2019)1
Dél seksizmo prevencijos ir panaikinimo (toliau — Rekomendacija) priede yra pateikiama seksizmo
samprata; seksizmas — kaip bet koks veiksmas, gestas, vaizdinis atvaizdas, ZodzZiu iSreiksti ar rastu
iSdéstyti Zodziai, praktika ar elgesys, pagrjsti idéja, kad asmuo ar asmeny grupé yra prastesni dél jy
lyties, ir vykstantys vieSojoje ar privadioje sferoje, internete arba ne internete, turint tikslg arba dél
kurio: paZzeidZiamas asmens ar asmeny grupés prigimtinis orumas ar teisés; sukeliama fizine,
seksualing, psichologiné ar socialiné ir ekonominé Zala arba kancios asmeniui ar asmeny grupei; arba
sukuriama bauginanti, priesiska, Zeminanti, menkinanti ar jZzeidZianti aplinka arba sudaromos klittys
Zmogaus savarankiskumui ir visapusiSkam asmens ar asmeny grupés teisiy realizavimui arba
palaikomi ir stiprinami lyciy stereotipai. Minétos Rekomendacijos Il C punkte aiskinama, kad
seksizmas Ziniasklaidoje gali bati platinamas elektroninéje, spausdintinéje, vaizdinéje ir garsinéje
aplinkoje, kuris prisideda prie kirimo aplinkos, kurioje toleruojamas ir sumenkinamas , kasdienis“
seksizmas; seksizmas Ziniasklaidoje pasireiskia per seksualinj, seksualizuotg ir rasistinj motery, vyry,
mergaiciy ir berniuky vaizdavimg ir objektyvizavima, jskaitant reklama, filmus, televizijg, vaizdo

Zaidimus ir pornografine medziagg. Rezoliucijos 11.C.1 punktu valstybiy nariy vyriausybés raginamos
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priimti teisés aktus, draudziancius seksizma zZiniasklaidoje ir reklamoje, ir skatinti tokiy priemoniy
stebéseng ir vykdyma.

Europos Tarybos priimtoje 2018—-2023 m. ly¢iy lygybés strategijoje? teigiama, kad ,ly¢iy
stereotipai — tai i$ anksto susiformave socialiniai ir kultlriniai modeliai ar idéjos, pagal kuriuos
moterims ir vyrams priskiriamos savybés ir vaidmenys, nustatyti ir ribojami jy lyties. LyCiy stereotipai
yra rimta kliatis siekiant realios ly¢iy lygybés ir skatina diskriminacijg dél lyties. Tokie stereotipai gali
riboti natdralius mergaiciy ir berniuky, motery ir vyry talentus ir gebéjimus, jy mokymosi ir
profesinius polinkius ir patirtj, taip pat gyvenimo galimybes apskritai“.

Taigi, akivaizdu, kad Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose bei
Rekomendacijoje pabréziama, jog reklamoje turi bati uztikrinama pagarba Zmogaus orumui, Zmogus
negali bati menkinamas, Zeminamas dél savo lyties. Minétose rezoliucijose pazymima, kad lyciy
stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali buti vertinamas kaip Sios diskriminacijos dalis;
kad reklamose daZnai siunc¢iamas jvairiais lycCiy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir (arba) oruma
Zeminantis signalas.

Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijomis bei Rekomendacijomis pabréziama,
jog reklama negali bati Zeminamas Zmogaus orumas, kuris gali bati suvokiamas kaip seksizmo,
objektyvizavimo lyties pagrindu pasekmé. Lietuvos Respublikos Konstitucijos 21 str. 1 dalyje
nustatyta, kad Zmogaus asmuo nelie¢iamas, o 2 dalyje jtvirtinta nuostata, kad Zmogaus oruma gina
jstatymas. Vienas is fundamentaliy Zmogaus teisiy pagrindy yra principas, kad visi Zmonés yra gime
laisvi ir lygls savo orumu ir teisémis. IS Sio principo iSplaukia, kad vienas pagrindiniy diskriminacijos
draudimo tiksly yra Zmogaus orumo uztikrinimas. Orumas yra jgimtas visy Zmoniy, nepriklausomai
nuo lyties, rasés, religijos, pilietybés ir pan. Taigi Zmogaus orumas yra Konstitucijos ginama vertybé.

Svarbu pazymeéti, kad tiek pirmiau minéty rekomendacinio pobidzio Europos Sgjungoje
priimty teisés akty nuostatomis yra apskritai formuojama prekiy pardavimo, paslaugy teikimo
kultlra, pabréziant, kad seksualizuotas motery, mergaiciy vaizdavimas, objektyvizavimas vieSojoje

erdvéje gali bati laikytinas seksizmu, nes parodo menkinantj pozilrj j moteris.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar

paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas

2 Council of Europe, Gender Equality Strategy 2018-2023 (coe.int).
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arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis pranaSesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo,
gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu,
informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomeneés
nuostatos, kad viena lytis pranasSesné uz kitg, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.
Motery ir vyry lygiy galimybiy 2 str. 1 d. diskriminacija apibréZiama kaip tiesioginé ir
netiesioginé diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas tiesiogiai ar
netiesiogiai diskriminuoti dél lyties, o 2 str. 7 d. tiesiogine diskriminacija apibréZiamas ne toks
palankus asmens traktavimas dél lyties, negu panasiomis aplinkybémis yra, buvo ar bity
traktuojamas kitas asmuo. Taigi, identifikuojant galimg diskriminavima lyties pagrindu, yra
atliekamas skirtingos lyties asmeny palyginimas ir vertinama, ar panasiomis aplinkybémis jie yra
vertinami vienodai, ar jiems taikomas vienodo elgesio principas, ar vienas i$ jy neatsiduria maZiau

(labiau) palankioje padétyje dél lyties.

3. Dél piesinio ant autobuso vertinimo galimo priestaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymui aspektu

3.1. Vertinant informacijg apie prekes ir paslaugas motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo
aspektu, batina nustatyti, ar vertinama informacija nepriesStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatyme nustatytoms pareigoms, kuriy privalo laikytis prekiy pardavéjai, gamintojai ir paslaugy
teikéjai skelbdami informacijg apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami.

Taigi, Siuo konkreciu inicijuoto tyrimo atveju bitina nustatyti, ar vertinamoje informacijoje
(piesSinyje) yra reiSkiamas pazeminimas, paniekinimas dél lyties ir ar formuojamos nuostatos, kad
viena lytis pranasesné uz kita.

Vertinant aptariamg informacijg (piesinj ant autobuso) dél galimo priestaravimo Motery ir
vyry lygiy 7 str. 2 punkto nuostatoms, vertinga ir tikslinga vadovautis Europos Tarybos jgyvendinto
projekto rémuose atlikto tyrimo , Kova su seksistine reklama: tolesni veiksmai“3 (toliau — ET Tyrimas)

jzvalgomis, gairémis, kuriose atskleidZziamas seksizmas, diskriminacija lyties pagrindu bei seksistinés

3 Nuoroda internete: https://rm.coe.int/fin-final-guide-on-combating-sexist-advertising-ways-ahead-
339d985493/1680abcb75.



https://rm.coe.int/fin-final-guide-on-combating-sexist-advertising-ways-ahead-339d985493/1680abcb75
https://rm.coe.int/fin-final-guide-on-combating-sexist-advertising-ways-ahead-339d985493/1680abcb75
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reklamos pozymiai, asmens objektyvizavimas reklamoje, paaiskinama, kaip atpazinti seksistinio
pobldzio reklamg, pateikiamos tokios reklamos pasekmés visuomenés nuostatoms, elgesiui bei
siilomi veiksmai siekiant panaikinti diskriminacinio pobudzio reklama.

ET Tyrime rasoma: ,,Reklamos priemonémis atliekamas objektyvizavimas ir seksualizavimas
yra dalis proceso, kuris sumenkina Zmones (dazniausiai moteris) paversdamas objektais, jskaitant
seksualiniais objektais. Taip Zmonés praranda savo individualuma ir asmenybe ir pateikiami kaip
bevardZiai daiktai. Seksualizavimas ir objektyvizavimas reklamoje visada sietinas su
menkavertiSkumo elementu; objektyvizuojamas personazas (dazniausiai moteris) vaizduojamas kaip
menkesnis. Kai kurie tyrimai sieja motery objektyvizavima reklamoje su pripaZzinimu poZidrio, kad yra
priekabiavimas, seksualinis priekabiavimas ir smurtas*“ (Sios ir kity ET Tyrimo iStrauky vertimai j
lietuviy kalbg yra neoficials).

ET Tyrime akcentuojama, kad , vyriausybés turi imtis veiksmy, skatinanciy privatyjj sektoriy
vengti seksistinio, smurtinio ir Zalingo turinio prekiy ir paslaugy dizaine, taip pat rinkodaroje, ir
rekomenduoti Ziniasklaidos organizacijoms prisidéti diegiant savireguliacijos mechanizmus, vidinius
elgesio ir (arba) etikos kodeksus ir vidine priezilrg, skatinti lyCiy lygybe, kovoti su lyCiy stereotipais,
vengti seksistinés reklamos, kalbos ir turinio, nenaudoti Zeminanciy motery atvaizdy, siejanciy
smurtg ir seksg“>.

Sio tyrimo metu yra svarbu jvertinti, ar piesiniu ant autobuso moterys néra Zeminamos,
menkinamos, ar néra formuojamos nuostatos, kad vyrai yra pranasesni uz moteris dél savo lyties.

Internetiniame Zodyne www.zodynas.|t pateikiama tokia ZodZio , Zeminti“® reikSmé: ,menkinti,

niekinti, peikti®; Zodis ,niekinti“ tame paciame Zodyne aiSkinamas taip , rodyti panieka, ziareéti is
auksto; laikyti menku dalyku®. Apskritai moters Zeminimas kildinamas bitent iS moters
objektyvizavimo, jos nuogo kino vaizdavimo, nepagarbaus ir neoraus moters vaizdavimo reklamoje,

kurioje moteris daZniausiai naudojama kaip atributas, dekoracija, neturinti tiesioginiy sgsajy su

4 Ziareti: Council of Europe (2016), Encouraging the participation of the private sector and the media in the prevention of
violence against women and domestic violence: Article 17 of the Istanbul Convention, Council of Europe, Strasbourg;
McKenzie M. et al. (2018), Advertising (in)equality: the impact of sexist advertising on women’s health and wellbeing,
Women’s

Health Victoria, Melbourne Katz J. (2011), Advertising and the Construction of Violent White Masculinity: from BMWs to
Bud Light, Gail Dines and Jean M. Humez Media: A Critical Reader, 3rd edition, Sage publications, the USA; Dr. Gurrieri L.,
Dr. Hoffman R. (2019), Addressing and preventing sexist advertising: An analysis of local and global promising practice,
RMIT University, Melbourne.

5 Zidreti ten pat, 15 p.

® Nuoroda internete: https://www.zodynas.It/terminu-zodynas/ZZ/zeminti.



http://www.zodynas.lt/
https://www.zodynas.lt/terminu-zodynas/ZZ/zeminti

11

reklamuojamu objektu. ET Tyrime pateikiamos objektyvizacijos, nuogumo, seksualizavimo sampratos
reklamos kontekste, Sio tyrimo kontekste yra aktuali objektyvizavimo samprata:

,Objektyvizavimas — tai procesas, kai su Zmogumi elgiamasi kaip su daiktu, o ne kaip su
#mogumi. Sis reiskinys daznai pasitaiko reklamoje, dazniausiai objektyvizuojamos moterys.
Pavyzdziui, reklamoje vaizduojama statiskas Zmogaus kinas, kad reklamuoty paslaugg ar produktsg,
kurie neturi jokio tiesioginio rysio su vaizduojamu kinu. Siuo atveju asmens kiinas atrodo kaip
paprasta dekoracija. Kiti objektyvizavimo elementai yra daikty ar daikty daliy pakeitimas Zmogaus
kiino dalimis, Zzmogaus kiino susiejimas su gyvino savybémis, Zmogaus pateikimas kaip produkto,
kurj galima parduoti ar nusipirkti be sutikimo, Zmogaus siejimas su daiktu, kiino daliy naudojimas be
veidy ir pan. Seksualizavimas ir objektyvizavimas daznai sutampa reklamoje, kai Zmoneés
objektyvizuojami seksualiu badu.“’;

»Seksualizavimas gali bati laikomas labiausiai naudojamu prekiy ir paslaugy pardavimo budu.
Seksualizavimas gali pasireiksti, kai reklamoje pateikiami Sie elementai: démesys erogeninéms kiino
dalims, vaizduojami kiino formos objektai arba kai kurie produktai vizualiai siejami su Zmogaus kilinu,
forma; asmenys vaizduojami pornografiniame kontekste, kai produktas ar paslauga néra susije su
jokia seksualine veikla; asmenys vaizduojami parduodantys save seksui, seksualiai prieinami; Zmogus
vaizduojamas kaip seksualinis objektas, naudojamas kitiems patenkinti; asmenys vaizduojami
nusirenge; asmenys, vaizduojami pernelyg seksualizuotu Zvilgsniu arba nuolankiomis pozomis, ir pan.
Tokiais atvejais reklamuojami produktai mazai arba visai nesusije su seksualumu ar reprodukcinémis
teisémis. Nors kai kuriose reklamose seksualizuotai vaizduojami vyrai, daugeliu atvejy tai yra
moterys, kurios vaizduojamos kaip seksualiniai objektai, paprastos dekoracijos ir malonumuy jrankiai.
Seksualizavimas ne tik vaizduoja moteris kaip Zemesne lytj, bet kartu atspindi ir vyry dominavimg bei
smurtg prie$ moteris“®

3.2. PieSinyje ant autobuso yra skelbiamas uzrasas ,,Grazaus ryto. Skaniy piety”; piesinyje
matomos dvi jaunos moterys, viena Sviesiaplauké, kita tamsiaplauké; galima matyti, kad motery
peciai apnuoginti; moterys vaizduojamos uzmerktomis akimis, tamsiaplauké moteris lGpomis, o
Sviesiaplauké moteris lieZuviu lie¢ia pailgos formos produktg, manytina, kebabg. Bendrovés

direktorius savo paaiskinimu Tarnybai nepaneigé, kad moterys valgo kitg produktg, tai yra ne

7 Ten pat, 20 p.
8 Combating sexist advertising: Ways ahead, Council of Europe, February 2023, Council of Europe (F-67075 Strasbourg
Cedex or publishing@coe.int).20 p.
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kebaba, ir todél galima teigti, kad kebabg skanaujancios moterys atspindi Bendrovés ukine veikla,
susijusig su kebaby gaminimu ir pardavimu vartotojams.

Teigtina, kad piesinyje ant autobuso moterys vaizduojamos jaudinandiai ir aistringai
valgancios kebabg. Taciau pieSinyje vaizduojamos moterys ir bldas, kuriuo jos skanauja kebabg, yra
vertinamojo pobldzio, atsizvelgiant j kiekvieno asmens vidines nuostatas, patirtj, tam tikry
bendravimo formy interpretavima, sgsajas su seksualiniu elgesiu bei Sio elgesio vertinimu. Todél
remiantis piesSinio vaizdu, néra teisinio pagrindo daryti iSvada, kad Bendroveés publikuojamoje
informacijos (piesinyje ant autobuso) moterys yra objektyvizuojamos, menkinamos ir Zeminamos
bei, kad tokiu vaizdavimu formuojamos nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg, taip pat
vartotojai diskriminuojami dél lyties.

Taciau kartu batina pazymeéti, kad moterys piesinyje ant autobuso vaizduojamos kiek
nejprasta kebaby valgymo maniera, kai abi moterys valgo vieng kebabg tuo paciu metu, kas
vartotojams gali kelti jvairias asociacijas ir interpretacijas, susijusias su moters seksualizavimu, tam
tikry seksualinio pobldzio jprociy, elgsenos priskyrimu moterims, kas yra vertintina kritiSkai. Todél
manytina, kad tokio pajautrinto kebaby valgymo manieros atspindéjimas pieSinyje ant autobuso
neatspindi realaus Sio produkto valgymo budo ir yra neetiskas.

Atkreiptinas démesys, kad tiek pirmiau minétuose Europos Sgjungos teisés aktuose, tiek
vieSajame diskurse yra aiSkiai ir tiesiogiai deklaruojama, kad reklama, informacija apie prekes ir
paslaugas, kuriami atitinkamo elgesio modeliai, formuojamas visuomenés mastymas bei nuostatos, ir
todél daromas poveikis kiekvieno visuomenés nario pasaulézitrai. Dél to prekiy reklama, informacija
apie prekes ir paslaugas turi bGti kuriama bei publikuojama itin socialiai atsakingai, vertinant visas
galimas reklamos, informacijos publikavimo rizikas jvairioms socialinéms grupéms bei vengiant moters
objektyvizavimo, Zeminimo, ydingo stereotipy formavimo, kuris gali daryti jtakg diskriminacijos lyties
pagrindu atsiradimui.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré, pavaduojanti lygiy galimybiy kontroliere, remdamasi
pirmiau nurodytomis aplinkybémis ir vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 17 str. 2 d. nuostata,
suteikiancia teise lygiy galimybiy kontrolieriui teikti iSvadas ir rekomendacijas bet kokiais su
diskriminacija susijusiais klausimais dél Sio jstatymo jgyvendinimo, rekomenduoja Bendrovei vengti
tokios viesosios informacijos apie paraduodamas prekes bei teikiamas paslaugas klrimo, kurioje

jZvelgtinas neetiSkas motery vaizdavimas, galimai turintis nepagarbaus, moters orumg Zeminancio
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vaizdavimo pozymiy bei galincios kelti vartotojams jvairias prieStaringai vertinamas interpretacijas

apie moters seksualinj elges;j.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo

19 straipsniu, Lygiy galimybiy jstatymo 14 ir 17 straipsniais, 29 straipsnio 2 dalies 5 punktu,

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré, pavaduojanti lygiy galimybiy kontroliere,

nusprendzia:

1. Nutraukti tyrimg, nenustacius Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 punkto
pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti Bendrove.

Sprendimas per 1 (vieng) ménesj nuo jo gavimo dienos gali biti skundziamas apygardos
administraciniam teismui Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo nustatyta tvarka
arba Lietuvos administraciniy gin¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) Lietuvos Respublikos

ikiteisminio administraciniy gincy nagrinéjimo tvarkos jstatyme nustatyta tvarka.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré,
Pavaduojanti lygiy galimybiy kontroliere Edita Ziobiené
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PRIDEDAMA.




