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Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (tolian — Tarnyba) 2017 m. vasario 13 d. gautas skundas
dél naujieny portale Delfi paskelbtos UAB ,Top Sport“ (toliau — ir bendrové) reklamos, kurioje
vaizduojamos dvi tamsiaplaukés moterys, dévincios kriitines iiry3kinanéias sukneles bei sédintios prie

lo3imy stalo (toliau — ir reklama).
Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré

nustaté:

1. 2017 m. vasario 2 d. j Tamnyba kreipési UAB ,,Top Sport* atstovas, pra¥ydamas pateikti
konsultacija, ar reklama nepriestarauja Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo nuostatoms.

2. Tammyba 8. m. vasario 3 d. pateiké bendrovei i§vads (konsultacija), jog reklama, kl}:rioje
pavaizduotos dvi tamsiaplaukés moterys, sédinios prie lo§imy stalo, galimai nepazeidzia Lygiy galin}ybiq

jstatymo nuostaty, reglamentuojanéiy vartotojy teisiy apsauga.
Lygiu galimybiy kontrolieré
konstatuoja:

Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar naujieny portale Delfi paskelbta UAB | Top Sport® rekllama,
kurioje vaizduojamos dvi tamsiaplaukés moterys, dévindios kriitines iSry$kinancias sukneles, nepazeidZia
Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p., ipareigojancio prekiuy parday;g':jus,
gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba

Jjas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiskiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy



apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
Iytis pranaSesné uz kita. Taigi buvo atliekamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy
teisiy apsaugos srityje.

1. Pazymetina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries
moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lietuva yra ratifikavusi sig Konvencija, todél yra valstybe,
dalyvaujanti jos nuostaty igyvendinime) imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti socialinius ir
kultirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprodiai ir visokia kitokia praktika,
pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba stereotipidku vyry ir motery vaidmehiu.

Visuomenés informavimo priemonése, vieSojoje erdvéje skleidZiama informacija apie prekes ir
paslaugas bei prekiy ir paslaugy reklama, kurioje reklamos kargjai tradiciskai naudoja seksualios,
sudaiktintos moters jvaizdj, formuoja visuomenéje atitinkamus sociokultiirinius moters elgesio modg]ius,
kai moters egzistencija siejama su tam tikry vyro fiziologiniy jgeidziy tenkinimu, kino malonumus
tenkinanciy paslaugy teikimu, pamir§tant, kad moteris yra intelektuali, mastanti ir kurianti visuomenés haré.

Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédZiavusiy
Taryboje 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio rekla:n(:)je ir
iiniasklaidoje.“ (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad ly&iy stereotipai reklamoje ir iiniasklaidojﬁ yra
vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy jtakg poZifiriui j motery ir vyry lygybe, kad tai pabréZia lygybes
visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarbg. Tos patios Rezoliucijos 4 p. nurodoma_; kad
reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos mogaus orumui, jose neturi biti diskriminacijos dél
lyties. Rezoliucijos II sk. 2.7 p. b) papunktyje 3alys narés ir atsakingos kompetentingos institugijos,
atsizvelgiant | nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuon_.;.enés
informavimo priemones viefinti pripaZinima neigiamy padariniy, atsirandanéiy dél stereotipinio H}—;ylies
vaizdavimo ir daran¢iy jtakg fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypa& jauniems #monéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery ir
vyry lygybei (2008/2038(INI)) H) p. pazymima, kad ly¢iy diskriminacija zZiniasklaidoje vis dar labai dazna
ir ly€ly stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali biiti vertinamas kaip Sios diskriminécijos
dalis, I) p. teigiama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas nelygus ly&iy jégos padalijémas.
Todeél minétos rezoliucijos 19 p. ragina valstybes nares tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkc;dara
ir reklama uZtikrinty pagarbg Zmogaus orumui ir asmens vientisumui ir nebity nei tiesiogiai; nei
netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmes, religijps ar
tikéjimo, negalios, amZiaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos, Kurioje, spren%iimt

pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam pritariama. |



Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p. jpareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar
paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebity iSreiskiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné
uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 p. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai
pripaZjstami paZeidZianéiais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita,
taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

2. Vertinant UAB . Top Sport” reklamg, tikslinga atkreipti démesj, ar joje vaizduojamos moterys
nera sudaiktintos, ar jy kiinas néra naudojamas kaip priemoneé tam tikram tikslui igyvendinti, ar néra
iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas. _

Nagrinéjému atveju, bendrovés reklamoje pavaizduotos dvi tamsiaplaukés moterys, dévinéios
kriitines i§ry§kipanéias sukneles bei sédinfios prie lodimy stalo. Aplinkybé, jog jos dévi kriitines
iSryskinanéias sukneles, nesudaro pagrindo teigti, jog jy fizinis patrauklumas yra i$naudojimas, formuoj.ant
stereotiping nuostats, kad moteris yra sekso ir erotikos objektas. Moterys atrodo erotigkai, bet ne vulgariai,
Ju kiinai néra sudaiktinti ir pats siuZetas neformuoja nuostatos, kad moteris yra nemastanti biitybe.

Sutiktinalsu pareiskeju, jog motery kriiting neturi nieko bendro su UAB ,,Top Sport* teikiamomis
paslaugomis, tatiau vertinamojoje reklamoje vaizduojamos ne atskiros motery kiino dalys, o moterys visu
ugiu. Reklamoje pavaizduotos dvi moterys, gracingai sédingios prie loSimy stalo, viena i$ jy laiko kortas,
kas jrodo, jogj_os%, losia arba ruosiasi tai daryti. Jy makiaZas yra nemaziau ry$kus nei apranga, todél Zvelgiant
1jas, démesys nukrypsta ne tik j tam tikras kiino dalis, bet ir j veidus.

Hipotetiskai vertinant reklama, jei biity pavaizduotos tik tam tikros motery kiino dalys arba vulgariai
atrodan¢ios moterys Salia besipuikuojaniy vyry prie lofimo staly ar aparaty, galima bty teigti, jog
vaizduojamas motery sudaiktinimas, o motery kiino dalys naudojamos kaip priemonés, sekso objektai, bei
konstatuoti, kad_‘reklamoje formuojamos visuomenés nuostatos, jog viena lytis pranaSesné u kitg. Siuo
atveju, vaizduoquos sédingios moterys, o ne tam tikros kiino dalys, motery i¥vaizda néra vulgari, todél
néra jokio pagﬁndo teigti, kad reklamoje formuojamas neigiamas poZiiiris j moteris. Tai, kad dévimi
drabuZiai i8rySkina tam tikras kiino dalis, nereigkia, jog moterys vaizduojamos kaip fizinio patrauklumo
objektai arba tokiu jvaizdZziu menkinamas motery orumas bei formuojémas neigiamas pagarbos moterims
ugdymas. Motery tam tikry kiino daliy i8rySkinimas ne visada turi biti tapatinamas su erotiSkumu ir/ar
seksualumu.

| Analizuojant reklamoje suteikiamg informacija bei pateikiama vaizdg, biitina jvertinti ar joje néra

iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas, ar privilegijy teikimas dél asmens lyties



bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita. Nagrinéjamu atveju, reklamoje
vaizduojamy motery i$vaizda bei kompleksinis reklamos jvertinimas, nesudaro pagrindo teigti, jog joje yra
iSreiSkiamas motery paniekinamos ir/ar paZeminamos bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kitg.

Darytina i$vada, kad naujieny portale Delfi paskelbta UAB ,Top Sport“ reklama, kurioje
vaizduojamos dvi tamsiaplaukés moterys, dévintios kritines i¥ry$kinangias sukneles bei sedincios prie
losimy stalo, nepaZeidZia Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p., ipareigojandio prekiy
pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba
teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis prana3esné uz kitg.

Atsizvelgdama j tai, kas i3déstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19
str. bei Lygiy galimybiy jstatymo 29 str. 2d. 5 p.,

Lygiy galimybiy kontrolieré
nusprend?zia:

1. PripaZinti skundg nepagrjstu, nes nepasitvirtino jame nurodyti pazeidimai.

2. Su sprendimu supaZindinti pareiskéjg ir UAB ,, Top Sport* vadova.

Sprendimas gali biti skundZiamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolierg, & 7
'S r " »
laikinai einanti lygiy galimybiy kontrolieriaus pareigas C/ °z he Edita Ziobiené



