LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

SPRENDIMAS
DEL GALIMOS DISKRIMINACIJOS LYTIES PAGRINDU SOCIALINIO TINKLALAPIO
FACEBOOK ,,SIMTEK.LT“ PASKYROJE PUBLIKUOJAMOS REKLAMOS TYRIMO

2017-02-27 Nr. (17)SI-1)SP-19
Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) 2017 m. sausio 2 d. gavo informacijg
apie MB ,,Pakvaisélis” (toliau — ir bendrové) socialinio tinklalapio Facebook ,,Simtek.1t paskyroje
publikuojamg reklama, kurioje vaizduojama apatinius drabuzius dévinti mergina, kliipanti ant snieglentés.
Minétoje reklamoje skelbiamas uzrasas: ,,Patikék snieglenciy ir slidziy servisa Simtek.lt komandai.
Kokybiskas snieglenciy ir slidziy servisas mazomis kainomis!” (toliau — ir reklama).

Vadovaudamasi Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19 str., Lietuvos
Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 24 str. 3 d., 2017 m. sausio 3 d. pradétas tyrimas lygiy galimybiy
kontrolieriaus iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p. pazeidimo, pagal
kurj prekiy pardavejas, gamintojas ar paslaugy teikéjas privalo, suteikdamas vartotojams informacija apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, uZtikrinti, kad joje nebity iSreiSkiamas
paZzeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1 d.,
2016 m. gruodzio 15 d. rastu Nr. (17)SI-1)S-4 kreipési } MB ,,Pakvaisélis“ ir prasé per 3 darbo dienas nuo
reikalavimo pateikti informacijg gavimo dienos (kaip galima skubiau) pateikti motyvuotus paaiskinimus ir
atsakyti 1 Stuos klausimus: kokiu laikotarpiu ir kokioje vieSojoje erdvéje skelbiama aptariama reklama; kas
yra atsakingas uz §ios reklamos sukiirimg bei kieno nurodymu ji pradéta publikuoti; kokia yra aptariamos
reklamos id¢ja, sukiirimo ir publikavimo tikslas, koks produktas yra reklamuojamas ir kokia yra reklamos
tiksliné grupé; kaip apatinius drabuzius vilkinti mergina yra susijusi su reklamuojamu produktu; taip pat

pateikti kita, svarbig informacijg ir paaiSkinimus, susijusius su atliekamu tyrimu.

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré



nustateé:

MB ,,Pakvaisélis* vadovas 2017 m. sausio 8 d. el. pastu lygybe@lygybe gautuose paaiSkinimuose
nurodé, kad reklama publikuojama nuo 2016 gruodzio 15 d. Uz jos sukiirimg ir publikavimg atsakingas MB
,»Pakvaisélis*“ vadovas. Reklamos idéja yra reklamuoti snieglenc¢iy ir slidziy sportg, akcentuojant, kad jis
nereikalauja dideliy pastangy ar finansiniy iStekliy, siekiant islaikyti inventoriy tinkamai paruos$ta
naudojimui. Reklamos tikslas yra parodyti teikiamos paslaugos — snieglenciy ir slidziy servisa (toliau — ir
servisas) bei tai, kad vaSkavimas yra nelengvas fizinis darbas, todél daugumai buty jprasta matyti vyriskj
atlickant] §j darbag, ta¢iau jj kokybiskai, saugiai gali atlikti ir moterys, net ir namy salygomis, neturint
daugybés specialiy jrankiy. Reklamoje vaizduojama mergina atlicka vieng pagrindiniy veiksmy, tai
perteklinio vasko nuémima nuo snieglentés (biitinas etapas snieglen¢iy vaskavime). Mergina perteklinj
vaskg nuima apsiZzergusi snieglentg, nes tokioje pozoje stuburas i§laikomas tiesus ir sumazéja jo traumy
tikimybé. Atsizvelgiant j tai, kad atliekant §j procesa nereikia jokiy specialiy apsauginiy drabuziy, mergina
dévi tik apatinius, nes atlikti tokj servisg namuose nebiitina turéti daug specialios jrangos ir drabuziy, o per
daug susilus galima tiesiog nusivilkti dévimus rtibus, nerizikuojant susizeisti ar i§sipurvinti.

2. Sprendimo pasiraS§ymo dieng socialinio tinklalapio Facebook ,,Simtek.lt* paskyroje nebuvo

publikuojama reklama, kurioje vaizduojama apatinius drabuzius dévinti mergina, kliipanti ant snieglentés.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar socialinio tinklalapio Facebook ,,Simtek.1t* paskyroje
publikuota reklama, kurioje vaizduojama apatinius drabuzius dévinti mergina, klipanti ant snieglentés,
nepazeidzia Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p., ipareigojancio prekiy pardavéjus,
gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba
jas reklamuojant, uZztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranaSesné uz kitg. Taigi buvo atliekamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy
teisiy apsaugos srityje.

1. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo prie§

moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lietuva yra ratifikavusi §ig Konvencija, todé¢l yra valstybe,



dalyvaujanti jos nuostaty jgyvendinime) imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti socialinius ir
kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia kitokia praktika,
pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba stereotipiSku vyry ir motery vaidmeniu.

Visuomenés informavimo priemongése, viesojoje erdvéje skleidziama informacija apie prekes ir
paslaugas bei prekiy ir paslaugy reklama, kurioje reklamos kiréjai tradiciS$kai naudoja seksualios,
sudaiktintos moters jvaizdj (Sio vaizdavimo nebuvo iSvengta ir bendrovés reklamoje), formuoja
visuomengéje atitinkamus sociokultiirinius moters elgesio modelius, kai moters egzistencija siejama su tam
tikry vyro fiziologiniy jgeidziy tenkinimu, kiino malonumus tenkinanciy paslaugy teikimu, pamirstant, kad
moteris yra intelektuali, mastanti ir kurianti visuomenés naré.

Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy
Taryboje 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir
ziniasklaidoje* (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad lyCiy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra
vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy jtaka pozitiriui | motery ir vyry lygybe, kad tai pabrézia lygybeés
visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarbg. Tos pacios Rezoliucijos 4 p. nurodoma, kad
reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos zmogaus orumui, jose neturi buti diskriminacijos dél
Iyties. Rezoliucijos Il sk. 2.7 p. b) papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant | nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuomenés
informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties
vaizdavimo ir daranciy jtakg fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypa¢ jauniems Zmonéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery ir
vyry lygybei (2008/2038(INI)) H) p. pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar labai dazna
ir ly¢iy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali biiti vertinamas kaip Sios diskriminacijos
dalis, I) p. teigiama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas nelygus ly¢iy jégos padalijimas.
Todél minétos rezoliucijos 19 p. ragina valstybes nares tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara
ir reklama uztikrinty pagarbg zmogaus orumui ir asmens vientisumui ir neblty nei tiesiogiai, nei
netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos del lyties, rasinés ar etninés kilmeés, religijos ar
tikeéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos, kurioje, sprendZiant
pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyciy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INT)) j) p. pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daZnai susiduriama Ziniasklaidoje,
komunikacijoje ir reklamoje ir todél ly¢iy stereotipai dar lengviau plinta ypac vaizduojant moterj kaip sekso

objektg ir taip siekiant skatinti pardavima.


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly€iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INT)) 9 p. pabréziama, kad reklamose daznai siun¢iamas jvairiais ly¢iy stereotipais pagristas
diskriminacinis ir (arba) orumg zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy igyvendinimas ir
tod¢l raginama Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis
biity uztikrinta pagarba Zzmogaus orumui, taip pat sazininga rinkodara ir reklama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy istatymo 7 str. 2 p. ipareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar
paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné
uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 p. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai
pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomeneés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita,
taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

2. Vertinant reklama, tikslinga atsizvelgti j bendrovés, kuri atsakinga uz reklamos skelbimg
socialinio tinklalapio Facebook ,,Simtek.1t* paskyroje, vadovo paaisSkinimus. Jis teigia, jog kokybiskai ir
saugiai perteklinio vaskavimo nuémimo darbus gali atlikti ne tik vyrai, bet ir moterys namy salygomis,
neturint daugybés specialiy jrankiy. Taciau reklamoje skelbiamas uzrasas: ,,Patikék snieglenciy ir slidziy
servisg Simtek.It komandai. KokybiSkas snieglenciy ir slidziy servisas mazomis kainomis!”, sudaro jvaizdj,
jog reklamuojama biitent bendrovés komanda ir jos atliekamas servisas, o ne galimybé¢ atlikti servisg
namuose. Atsizvelgiant j tai, kad reklamuojamas servisas, atliktas bendrovés komandos, darytina iSvada,
jog joje dirba moterys, kurios atlieka servisa, dévint tik apatinj trikotazg ir aukstakulnius. Galimai Klientas,
kuris nori, kad snieglenciy ir slidziy servisas bty atliktas bendrovéje, galéty stebéti tokj vaizda.

Kritiskai vertintinas bendrovés vadovo argumentas, kad mergina dévi tik apatinius, nes atlikti tokj
servisag namuose nebitina turéti daug specialios jrangos ir drabuZziy, o per daug suSilus galima tiesiog
nusivilkti dévimus riibus, nerizikuojant susizeisti ar i$sipurvinti. PaZymétina, jog susilus nesunku nusiimti
ne tik apatinj trikotazg, bet ir virSutinius ribus, taciau kokiu tikslu ji avi aukStakulnius, atliekant servisa
namy salygomis, bendrovés vadovas nepaaiskino.

Akivaizdu, jog erotiskai vaizduojama mergina, klGpanti ant snieglentés, yra panaudojama
snieglenciy ir slidziy serviso Simtek.lt reklamai. Reklamoje akivaizdziai demonstruojamas moters
sudaiktinimas, t.y. moters kiinas naudojamas kaip priemoné, skirta patraukti snieglenéiy ir slidziy pirkéjus

vyriSkos lyties.



Atliekant tyrimg buvo perzitrétos socialinio tinklalapio Facebook Simtek.It paskyroje kitos
reklamos. Vienoje i8 jy pavaizduotas vyriskos lyties atstovas, atliekantis snieglentés servisa, taciau jo poza
néra klupanti. Procesas prilyginamas drabuziy lyginimui. Minétoje reklamoje matosi, jog vyras dévi kelnes,
nors judesiy rankomis jis atlieka pakankamai daug ir galimai jam yra karsta. I8kyla retorinis klausimas, ar
bendrovés vadovas rupinasi tik motery sveikata dél stuburo iSkrypimo, ar vaizduojant erotiskai apsirengusia
moterj nori pritraukti klientus. Bet kuriuo atveju pazymétina, jog toks moters vaizdavimas sustiprina moters
fizinio patrauklumo i$naudojima, formuojant stereotiping nuostatag — moteris yra sekso, erotikos objektas.
Nuolatos formuojant bei jvairiomis komunikacijos priemonémis skleidziant visuomenéje moters kaip
fizinio patrauklumo objekto, seksualiniy aistry ir poreikiy tenkinimo jvaizdj, menkinamas motery orumas,
deklaratyviai neigiamas pagarbos moterims ugdymas bei formuojami ir reprodukuojami neigiami, moteris
Zeminantys stereotipai. Bitent tokiy priemoniy pagalba diegiami moteris diskriminuojancio elgesio
principai ekonominiame, politiniame gyvenime, Svietimo ir ugdymo srityje bei Salies kulttiroje.

Pazymétina ir negincijama, kad ly¢iy stereotipai — viena i§ diskriminacijos dél lyties iStaky bei
esminé klititis, siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas, priskiriancias
atskirai moterims ir vyrams budingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos nulemia jy jgimta lytis, ir
formuoja seksistinj pozitirj j moteris.

3. Darytina iSvada, kad bendrovés socialinio tinklalapio Facebook ,,Simtek.It“ paskyroje
publikuota reklama, kurioje vaizduojama apatinius drabuzius dévinti mergina, kliipanti ant snieglentés,
priestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p., jpareigojan¢iam prekiy pardavéjus,
gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba
jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebity iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranaSesné uz kitg ir atitinka Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 1 d. 2 p. nustatytus motery
ir vyry lygiy teisiy paZeidimo pozZymius, t.y. formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné
uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy
jstatymo 29 str. 2 d. 6 p.,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:



1. Ispéti MB ,,Pakvaisé¢lis® vadova deél Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 p.
pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti MB ,,Pakvaisélis* vadova.

Sprendimas gali buti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Agneta Skardziuviené



