LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

SPRENDIMAS
DEL GALIMOS DISKRIMINACIJOS LYTIES PAGRINDU SOCIALINIO TINKLALAPIO
FACEBOOK , KEULE RUKE“ PASKYROJE PUBLIKUOJAMOS REKLAMOS TYRIMO

2017-03-28 Nr. (17)SI-9)SP-36
Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) 2017 m. sausio 11 d. gavo informacija
apie UAB ,,Kiauliy valdovai“ (toliau — ir bendrové) priklausancios kavinés ,,Keulé Rike* (toliau — ir
kaviné) publikuojama reklama, kurioje vaizduojama mergina su kiaulés knysle ir ausim bei subtiliai iskistu
liezuviu, rankoje laikanti deSrelg, nukreipta jai j burng. Minéta reklama galimai pazeidzia jstatymy,
reglamentuojanciy lygiy galimybiy principus, nuostatas (toliau — ir reklama).

Vadovaudamasi Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19 str., Lietuvos
Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 24 str. 3 d., 2017 m. sausio 23 d. pradétas tyrimas lygiy galimybiy
kontrolieriaus iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p. pazeidimo, pagal
kurj prekiy pardavejas, gamintojas ar paslaugy teikéjas privalo, suteikdamas vartotojams informacija apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, uZtikrinti, kad joje nebity iSreiSkiamas
pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita.

Lygiy galimybiy kontrolier¢ A. Skardziuvien¢, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo 30 str. 1 d., 2017 m. sausio 25 d. rastu Nr. (17)SI1-9)S-66 kreipési j bendrove, socialinio tinklalapio

Facebook kavinés paskyroje nurodytu elektroniniu pastu: nomnom@Kkeuleruke.lt ir prasé per 3 darbo dienas

nuo reikalavimo pateikti informacija gavimo dienos (kaip galima skubiau) pateikti motyvuotus
paaiskinimus ir atsakyti j Siuos klausimus: kokiam tikslui kaviné naudoja reklama; ka simbolizuoja toks
moters jvaizdis ir kaip jis siejasi su vykdoma veikla; kokiu laikotarpiu ir kokioje vieSoje erdvéje skelbiama

minéta reklama; kas atsakingas uz Sios reklamos vieSinima.

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré


mailto:nomnom@keuleruke.lt

nustateé:

1. UAB ,Kiauliy valdovai“ vadovas nepateiké Tarnybai paaiskinimo.

2. Tarnybos Teisés skyriaus vyresniajai pataréjai R. Vanagélienei susiekus su bendrovés vadovu
telefonu, jis paaiskino, jog jokio paklausimo negavo. Telefonu atsisaké komentuoti reklamag.

3. Sprendimo pasirasymo dieng socialinio tinklalapio Facebook kavinés paskyroje reklama, kurioje
vaizduojama mergina su kiaulés knysle ir ausim bei subtiliai iskistu liezuviu, rankoje laikanti desrele,

nukreiptg jai j burng, vis dar skelbiama.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar socialinio tinklalapio Facebook kavinés paskyroje
publikuojama reklama, kurioje vaizduojama mergina su kiaulés knysle ir ausim bei subtiliai i8kistu liezuviu,
rankoje laikanti desrelg, nukreiptg jai | burng, nepazeidzia Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2
p., Ipareigojancio prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas
paZzeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomeneés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg. Taigi buvo atlieckamas tyrimas dél
galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

1. PaZymeétina, jog tiek Europos Sajungos, tiek nacionaliniuose teisés aktuose diskriminacija pacia
bendriausia Sio ZodZio prasme reiSkia teisiy sumazinimg arba atémimg tam tikrai kategorijai asmeny dél
kokiy nors pozymiy. Diskriminacijos sgvoka paprastai siejama su lygiy galimybiy, lygiateisiSkumo
pazeidimu, o nediskriminavimas — su asmeny lygaus traktavimo, lygiy galimybiy realizavimo
kategorijomis. Konstituciné diskriminacijos samprata atskleidziama, pasiremiant Lietuvos Respublikos
Konstitucijos 29 str., kuriame numatyta, kad jstatymui, teismui ir kitoms valstybés institucijoms ar
pareigiinams visi asmenys lygiis ir nurodoma, jog Zmogaus teisiy negalima varzyti ir teikti jam privilegijy
del jo lyties, rasés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikejimo, jsitikinimy ar pazitry pagrindu.
Konstitucinis visy asmeny lygybés jstatymui principas paZeidziamas, kai tam tikra grupé asmeny, kuriems
yra skiriama teisés norma, palyginti su kitais tos pacios normos adresatais, yra kitaip traktuojama, nors tarp
ty grupiy néra tokio pobiidZio ir tokios apimties skirtumy, kad toks nevienodas traktavimas biity objektyviai

pateisintinas. Asmeny lygybés principas i§ esmés reiSkia diskriminacijos draudima, o diskriminacija



dazZniausiai suprantama, kaip Zmogaus teisiy varzymas ar tam tikry privilegijy teikimas atsizvelgiant j lyties,
rasés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar pazitiry poZymius.

Pazymeétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo prie$
moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lictuva yra ratifikavusi Sig Konvencijg, todél yra valstybé,
dalyvaujanti jos nuostaty jgyvendinime) imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti socialinius ir
kultirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia kitokia praktika,
pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba stereotipisku vyry ir motery vaidmeniu.

Visuomenés informavimo priemonése, viesSojoje erdvéje skleidziama informacija apie prekes ir
paslaugas bei prekiy ir paslaugy reklama, kurioje reklamos kiréjai tradiciSkai naudoja seksualios,
sudaiktintos moters jvaizdj (Sio vaizdavimo nebuvo iSvengta ir bendrovés reklamoje), formuoja
visuomenéje atitinkamus sociokultiirinius moters elgesio modelius, kai moters egzistencija siejama su tam
tikry vyro fiziologiniy jgeidziy tenkinimu, kiino malonumus tenkinanciy paslaugy teikimu, pamirstant, kad
moteris yra lygiaverté vyrui, intelektuali, mastanti ir kurianti visuomenés naré.

Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy
Taryboje 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir
ziniasklaidoje* (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad ly¢iy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra
vienas i§ nelygybeés veiksniy, daranciy jtaka pozilriui ] motery ir vyry lygybe, kad tai pabrézia lygybés
visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarbg. Tos pacios Rezoliucijos 4 p. nurodoma, kad
reklama ir ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi biiti diskriminacijos dél
lyties. Rezoliucijos 1I sk. 2.7 p. b) papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant ] nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuomenés
informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties
vaizdavimo ir daranciy jtakg fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypa¢ jauniems Zmonéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugs€jo 3 d. rezoliucijos d¢l rinkodaros ir reklamos jtakos motery ir
vyry lygybei (2008/2038(INI)) H) p. pazymima, kad ly¢iy diskriminacija Ziniasklaidoje vis dar labai dazna
ir ly¢iy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali biiti vertinamas kaip Sios diskriminacijos
dalis, ) p. teigiama, kad, kuriant lyCiy stereotipus reklamoje, vaizduojamas nelygus ly¢iy jégos padalijimas.
Todél minétos rezoliucijos 19 p. ragina valstybes nares tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara
ir reklama uztikrinty pagarba Zmogaus orumui ir asmens vientisumui ir nebiity nei tiesiogiai, nei
netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar
tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos, kurioje, sprendziant

pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie$ moteris arba jam pritariama.


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dé¢l lyCiy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INT)) j) p- pazymima, kad su diskriminacija dé¢l lyties toliau daznai susiduriama Ziniasklaidoje,
komunikacijoje ir reklamoje ir todél ly¢iy stereotipai dar lengviau plinta ypac vaizduojant moterj kaip sekso
objektg ir taip siekiant skatinti pardavima.

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INT)) 9 p. pabréziama, kad reklamose daznai siun¢iamas jvairiais ly¢iy stereotipais pagristas
diskriminacinis ir (arba) orumg zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy jgyvendinimas ir
todél raginama Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené¢ ir reklamos savireguliavimo jstaigos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis
bty uztikrinta pagarba Zzmogaus orumui, taip pat sgzininga rinkodara ir reklama.

2. Pagal Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 4 str. 2 d. reklama draudziama, jeigu joje:
pazeidziami visuomenés moralés principai; zeminama zmogaus garbé ir orumas; kurstoma tautingé, rasing,
religing, ly€iy ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p. ipareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar
paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas paZzeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné
uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 p. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai
pripaZjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenes nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita,
taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Analizuojant reklama, tikslinga jvertinti, ar joje néra iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba
teisiy apribojimas, ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei ar néra formuojamos visuomenés nuostatos,
kad viena lytis pranasesn¢ uz kita.

Nagrin¢jamu atveju reklamoje pavaizduota mergina su kiaulés knysle ir ausim bei subtiliai i§kistu
liezuviu. Rankoje ji laiko desrelg, nukreipta jai ; burng. Minéto vaizdo Sone pavaizduotas maistas (desrelés,
sumustinis ir pan.). Kg simbolizuoja toks moters jvaizdis ir kaip jis siejasi su kavinés vykdoma veikla,
Tarnyba atsakymo negavo. Taciau koks bebiity Sios reklamos tikslas, pazymétina, jog Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymas nustato, kad motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimu laikomi bet kokie veiksmai ar kitoks
elgesys, kuriais asmuo diskriminuojamas dél lyties, iSskyrus tam tikrus atvejus, nenumatant iSimciy
vartotojy teisiy apsaugos srityje, teikiant informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas.

Akivaizdu, jog pavaizduota mergina su kiaulei buidingais i§vaizdos elementais yra panaudojama

kavinéje prekiaujamo maisto reklamai. Atkreiptinas démesys, jog reklama platinama ir socialinio



tinklalapio Facebook paskyroje, ir kitoje vieSoje erdvéje. Visy reklamy fonuose vaizduojama ta pati
mergina, tik kei¢iamas reklamuojamas maistas. Reklamoje akivaizdziai demonstruojamas moters
sudaiktinimas, t.y. moters kiinas naudojamas kaip priemoné, skirta atkreipti démesj, jog kavingje
prekiaujama maistu, pagamintu i$ Kiaulienos.

Kai kuriuose nagriné¢jamos reklamos variantuose yra uzrasas: ,,Olialia desrytés®, o ir mergina, kuri
pavaizduota reklamoje, laiko desrelg, nukreipta jai j burng. Toks moters vaizdavimas sustiprina moters
fizinio patrauklumo i$naudojima, formuojant stereotiping nuostatg — moteris yra sekso, erotikos objektas.
Nuolatos formuojant bei jvairiomis komunikacijos priemonémis skleidziant visuomenéje moters kaip
fizinio patrauklumo objekto, seksualiniy aistry ir poreikiy tenkinimo jvaizdj, menkinamas motery orumas,
deklaratyviai neigiamas pagarbos moterims ugdymas bei formuojami ir reprodukuojami neigiami, moteris
Zeminantys stereotipai. Bitent tokiy priemoniy pagalba diegiami moteris diskriminuojancio elgesio
principai ekonominiame, politiniame gyvenime, $vietimo ir ugdymo srityje bei $alies kultiiroje.

Pazymétina, kad lyCiy stereotipai — viena i§ diskriminacijos dél lyties iStaky bei esminé kliiitis,
siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas, priskiriancias atskirai
moterims ir vyrams biidingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos nulemia jy jgimta lytis, ir formuoja
seksistinj pozitirj ] moteris.

Pazymétina, jog vertinama reklama yra skelbiama vieSoje erdvéje, todél yra prieinama auganciy
karty atstovams, kuriems galimai gali formuotis atitinkami stereotipai, t.y. mergaitéms gali buti
formuojamas erotizuotas ir tuo tariamai patrauklus moters jvaizdis, o berniukams — perSamas niekuo
nepagrjstas stereotipas apie Zemesnj moters statusg. Nagrinéjamu atveju moteris tapatinama su kiaule, bet
ne tik su kiaule kaip su gyviinu, o ir su mésa i$ kurios gaminami kavinéje tiekami patiekalai. Akivaizdu,
jog reklama perzengé padorumo ir kultiiros ribas, sutapatindami moterj su gyviininés kilmés maistu, taip
sumenkindami jos orumg. Taip kuriamos nuostatos, jog moteris yra nevertinama kaip Homo sapiens.
Zeminant vienos lyties atstovus, teikiamos privilegijos kitos lyties atstovams bei formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita.

3. Darytina i$vada, kad bendrovés socialinio tinklalapio Facebook kavinés paskyroje publikuota
reklama, kurioje vaizduojama mergina su kiaulés knysle ir ausim bei subtiliai iskistu liezuviu, rankoje
laikanti desrele, nukreiptg jai | burng, priestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p.,
Ipareigojanciam prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebtity iSreiSkiamas pazeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas, ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomeneés

nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg.



Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy
jstatymo 29 str. 2d. 2 p.,

Lygiy galimybiy kontrolieré
nusprendzia:
1. Kreiptis | UAB ,,Kiauliy valdovai* vadova ir sitilyti nutraukti reklamos publikavima.
2. Ipareigoti UAB ,,Kiauliy valdovai“ vadovg iSnagrinéti §j sprendima ir apie nagrin€jimo rezultatus
bei sprendimo vykdyma iki 2017 m. balandzio 28 d. informuoti lygiy galimybiy kontrolieriy.

3. Su sprendimu supazindinti UAB ,,Kiauliy valdovai vadova.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolierée Agneta SkardZiuviené



