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Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) gautas pareiskéjo (Tarnybai
asmens duomenys Zinomi; toliau vadinama — Pareiskéjas) 2022 m. lapkricio 16 d. skundas dél galimos
diskriminacijos lyties pagrindu UAB ,Bité Lietuva“ (toliau vadinama ir Bendrove) vieSinamoje paslaugy
reklamoje.

Pareiskéjas skunde raso: ,,Noriu pazyméti, jog 2022 m. lapkricio 15 d. UAB ,,Bité Lietuva“
pradéta plataus masto reklaminé kampanija ,Pazadékime mamoms lengvas Kalédas“ Zeidzia mane,
kaip vyra, téva ir apskritai demokratiskos ir liberalios visuomenés pilietj. Mano manymu, Siose
reklamose hiperbolizuotai vaizduojamas moters / motinos vaidmuo Seimoje, sgmoningai pazeminant
Seimos vyro / tévo vaidmen;j ir indélj, sudarant jsptdj ir formuojant nuomone, jog tik moteris / mama
gali / turi / sugeba pasirGpinti Seimos rapesciais Sventiniu laikotarpiu“ (Sios ir kity citaty kalba
netaisyta).

Toliau Pareiskéjas skunde raso, jog ,,UAB , Bité Lietuva“ vaizduoja pasenusiais stereotipais ir
seksizmu persmelktg reklama visuomenei, kuri jau seniai yra kitokia, nei buvo prie$ 20 mety. Sia
kampanija vaikams ir jaunimui sudaroma klaidinga nuomoné apie atsakomybiy pasidalijimg Seimose
ir formuojamos klaidingos nuostatos bei tradicijos jy ateities santykiams Seimose. Mano manymu,
reklamomis bandoma vaizduoti, jog tos Seimos, kuriose néra motinos, nesugeba pilnavertiskai

egzistuoti. Taip pat reklamoje skatinama uztikrinti iSimtinai tik motery / mamy lengva gyvenima



(reklaminis sSdkis , Tegul joms tai blna lengviausios Kalédos gyvenime®), taip diskriminuojant vyriskaja
lytj. Reklamos uZsakovas sgmoningai pateikia neva reprezentatyvig apklausa, kurioje neva ,77 %
mamy sako, kad jos labiausiai rlpinasi pasiruoSimu Kalédoms”. Taigi iSimtinai subjektyvioje
apklausose tos pacios moterys / mamos apie save teigia, kad tik jos rlpinasi pasiruosimu Kalédoms.
Ka mano vyrai neskelbiama.”

PareiSkéjas lygiy galimybiy kontrolieriaus praso: ,atkreipti j tai démesj ir istirti ar UAB ,Bité
Lietuva“ reklaminé kampanija nediskriminuoja vyry / tévy bei neturi lytj Zeminanciy bei seksistiniy
motyvy, ar néra skatinama moteriSkos lyties pranaSumo idéja, taip pat esant pagrjstiems
pazeidimams — jpareigoti reklamos uzsakova nutraukti reklamine kampanijg.”

Reklamos Pazadékime mamos lengvas Kalédas” nuoroda internete: https://www.bite.lt/kaledos
(toliau — reklama).

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo
30 str. 1ir 2 d., 2022 m. lapkri¢io 23 d. rastu Nr.(22)SN-189)S-557 ,,Dél informacijos pateikimo“
kreipési j UAB ,Bité Lietuva” vadovg ir papraseé per 7 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti
informacijg gavimo dienos (kaip galima skubiau) atsakyti j klausimus:

,»1. Kas yra reklamos uzsakovas ir kas skleidzia minétg reklamg vieSojoje erdvéje?

2. Kas sukuré minétg reklamg bei koks konkretus produktas reklamuojamas?

3. Kokia yra reklamos sukirimo idéja, kokiy tiksly siekiama Sia reklama, kodél moteris-
mama vadinama ,Svenciy herojé“?

4. Kokioje vieSojoje erdvéje bei kokiu laikotarpiu yra vieSinama apskundZiama reklama?

5. Prasyciau pateikti iSsamig informacijg apie reklamoje nurodytg reprezentatyvig Lietuvos
gyventojy apklausg, kuria remiantis esg ,,77 % mamuy sako, kad jos labiausiai rupinasi pasiruoSimu
Kalédoms®”, tai yra informuoti, kieno iniciatyva Si apklausa buvo atlikta, kiek Lietuvos gyventojy buvo
apklausta, kaip buvo formuluojamas klausimas dél Kalédy, ar to paties klausimo buvo teiraujamasi
vyry; jei taip, kaip jie atsaké, ar klausimas deél Kalédy buvo pateiktas tik mamoms ar apskritai visoms
moterims?

6. Kodél reklamoje, pasak Pareiskéjo, specifiskai iSskiriamos moterys-motinos? Ar, Jisy

nuomone, moterys, neturincios vaiky, arba vyrai, neturintys vaiky, Kalédomis nesirtpina?



7. Ar Jusy vadovaujamoje bendrovéje yra patvirtinta ir taikoma lygiy galimybiy politika tiek
darbo santykiy srityje, tiek parduodant prekes bei teikiant paslaugas vartotojams; jeigu taip,
prasyciau paaiskinti, kokie dokumentai tai patvirtina.

Taip pat prasyciau pateikti kitg, Jisy nuomone, reikSmingg informacija, susijusig su skunde

iSdéstytomis aplinkybémis.”

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustate:

1. UAB ,Bité Lietuva” vyresnioji teisininké, veikdama pagal 2021 m. gruodzio 21 d. Bendrovés
generalinio direktoriaus jgaliojimg Nr. 24, 2022 m. gruodzio 2 d. rastu Nr. 1400-857 informavo, kad
reklamos uzsakovas ir skleidéja yra Bendrové; ,Reklamos kiréjas UAB ,Sons & Daughters”. Reklamos
tikslas yra BITES prekés Zenklo populiarinimas (pirminis tikslas) ir BITES Profy paslaugos vie$inimas
(antrinis)“. Reklamos pabaigoje pateikiama nuoroda j BITES Profy patarimus, kaip lengviau pasiruosti
Sventéms ir kg padovanoti artimiesiems. BITES Profai jau daugelj mety konsultuoja Lietuvos Zzmones
visais iSmaniyjy sprendimy klausimais.”

Bendroveés atstové paaiskino:

,Svenciy metu susiduriame su gausybe namy ir $venciy ruo$os ripesciy bei padidéjusiomis
atsakomybémis: dovany pirkimas, puosSimas, Sventiniy vakaréliy derinimas, kostiumy ruosimas,
eglutés pirkimas, puosimas ir pan. Neabejojame, kad dalis visuomenés nariy Siy atsakomybiy
pasidalinimg mato kaip bendrg, solidary visy Seimos nariy, partneriy, artimy Zzmoniy atsakomybe ir
malony ripestj. Taciau KOG rinkodaros ir komunikacijos moksly instituto (toliau — KOG institutas)
atlikta reprezentatyvi Lietuvos gyventojy apklausa patvirtino tai, kg daugelis Zinome isS savo Seimos,
giminés, artimyjy patirties — pokyciai visuomenéje dél atsakomybiy ir nastos uz pasirengima
didZiosioms mety Sventéms pasidalijimg Seimoje vyksta |étai. Lietuvos visuomenéje dar gaji nuostata
ir ydingas jprotis, kad Seimoje moteris, dazniausiai — mama gali ar turi pasirapinti didzigja dalimi
Sventinés ruosos darby. KOG rinkodaros ir komunikacijos moksly instituto atliktoje reprezentatyvioje
Lietuvos gyventojy apklausoje, 3 is 4 mamuy, gyvenanciy Seimoje, viename namy tkyje, teigé, kad

joms Seimoje tenka daugiausia pareigy ruoSiantis Sventéms. 63 % asmeny, gyvenanciy Seimoje,



viename namy tkyje, mano, kad moterys daugiausia rlpinasi pasiruosSimu Sventéms. Net 65 %
motery, auginanciy vaikus, teigia, jog noréty, kad kiti Seimos nariai daugiau prisidéty prie
pasiruoSimo Sventéms. Stebint tokias tendencijas, noréjosi atkreipti visuomenés démesj, jog visi
Seimos nariai gali ir netgi privalo jsitraukti j pasiruoSimo Sventéms Surmulj. Reklamos idéja — skatinti
tolygesnj ir solidaresnj namy bei kity ruoSos darby pasidalinimg tarp visy Seimos nariy. Reklamoje
rodoma kaip karybiSkai, lengvai, pasitelkiant iSmanius sprendimus prisidéti prie pasiruo§imo
didZiausioms mety Sventéms — Kalédoms. Atsizvelgiant j apklausos rezultatus, i$ kuriy paaiskéjo, kad
mamos vis dar tikisi didesnio Seimos nariy jsitraukimo, sugalvotas kampanijos Sikis ,Pazadékime
mamoms lengvas Kalédas”. Vienas i$ BITES prekés Zenklo $ukio , Taip lengviau” prioritety jvairiais
i¥maniais sprendimais lengvinti Zmoniy gyvenimus. Siemet BITE kviecia $eimas padéti vieni kitiems
pasitikti Sventes, taip siekdama stiprinti harmoningus ir labiau subalansuotus santykius tarp visy
Seimos nariy.”

Bendrovés atstové paaiskino Tarnybai, kad reklamoje kuriamos ,istorijos tikslas yra parodyti,
jog atsakomybes galima pasidalinti tarp Seimos nariy. Ir, prieSingai nei teigia Pareiskéjas, pakeisti
visuomenés nuomone, kurig parodé apklausa, jog pasiruoSimu Sventéms daZniausiai ripinasi mamos.
Cia i$ry$keja socialinis reklamos aspektas, o kiekvienos socialinés reklamos esmé — keisti
nusistovéjusius jprocius ir elges;j.”

Bendroveés raste informuojama, kad reklama skelbiama televizijoje, radijuje, ,,Bités“ socialiniy
tinkly profiliuose; planuojamas reklamos laikotarpis: 2022 m. lapkricio 15 d. — gruodzio 26 d.

Bendrovés atstové taip pat paaiskino:

,Apklausa buvo atlikta BITES iniciatyva. Statistiskai reprezentatyvi apklausa organizuota , KOG
rinkodaros ir komunikacijos moksly instituto”, Siy mety spalio 12—-24 dienomis, internetu. Apklausoje
dalyvavo 18-64 mety asmenys. IS viso buvo apklausta 1010 asmeny. Visy tyrimo dalyviy (1010
asmeny, tiek motery, tiek vyry) buvo klausiama , Pagalvokite bendrai apie pasiruosimg Sventéms
(Kalédoms, Kacioms), kaip manote, kas Jisy Seimoje / namy Gkyje daugiausia rdpinasi pasiruosimu
Sventéms?“. Rezultatai rodo (lentelé Zemiau), kad didZioji dauguma tyrimo dalyviy, t. y. 55 %, mano,
kad moterys daugiausia rupinasi pasiruoSimu Sventéms. Analizuojant paciy motery atsakymus,
matome, jog 69 % motery galvoja, kad jos labiausiai rlpinasi pasiruosimu, o jei analizuojame tik
moteris, kurios turi vaiky, i$ jy net 77 % mano, kad jos daugiausia ripinasi pasiruoSimu Sventéms. Jei

analizuojame moteris, kurios neturi vaiky, matome, kad 54 % galvoja, kad jos daugiausiai rapinasi



pasiruosimu. Taciau moterys be vaiky reikSmingai dazniau nurodo, kad jy mamos / mociutés
daugiausiai ripinasi pasiruoSimu Sventéms. Kalbant apie tai, kaip pasiruos$ima Sventéms mato vyrai,
atkreiptinas démesys, kad net 42 % vyry pripazjsta, jog moterys daugiau ripinasi pasiruosimu
$ventéms. Sis procentas didéja iki 52 %, kai kalbam apie vyrus, kurie turi vaiky. Vadinasi vaiky
turinéioms mamoms tenka dar didesnis pasirengimo didZiosioms mety Sventéms krivis net ir ne tik jy
paciy, taCiau ir partneriy vertinimu. 26 % vyry, turinciy vaiky, galvoja, kad pasiruoSimu Sventéms
namy Ukyje visi rpinasi vienodai. Vyry, kurie neturi vaiky, nuomoné pasiskirsto gan tolygiai, jie bene
vienodai daznai nurodeé tiek save patj, tiek moterj (savo Zmong, sugyventine, drauge), tiek savo
mamas / mociutes.”

Bendrovés atstoveé paaiskino: ,Reklamoje pateikiama mamuy, turinciy vaiky (motiny),
nuomoneé, kaip jos galvoja, kas jy Seimoje daugiausia rlpinasi pasiruoSimu Sventéms. Bitent jy
nuomoneé statistiskai reikSmingai iSsiskiria nuo kity apklausos dalyviy nuomonés, t. y. mamos
reikSmingai dazniau nurodo, kad jos pacios yra daugiausiai atsakingos uz pasiruo$imga. Reklaminiai
teiginiai atspindi nuomone, saves vertinima, tai, kaip Zmogus jaucia, kiek Sis prisideda prie
pasiruosimo Sventéms. Nejmanoma objektyviai nustatyti, kuris pasiruoSimo darbas — dovany
pakavimas, eglutés puosSimas, maisto produkty pirkimas, patiekaly ruoSimas ar kt. yra svaresnis.
Zmogus gali jaustis vienaip ar kitaip ir iSreiksti savo nuomone, kuria ir yra vadovaujamasi $ioje
reklamoje.”

Bendroveé pateike lygiy galimybiy politikos nuostatas, skirtas Bendrovés darbuotojams, bei
informavo, kad parduodant prekes ir teikiant paslaugas vadovaujamasi bendrais Bendrovés veiklg

reguliuojanciais teisés aktais bei aptarnavimo kultlros standartais.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu vertinama, ar Bendrovés publikuota reklama apie Bendrovés teikiamas
paslaugas nepazeidé Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punkto, kuriuo prekiy

pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacija apie

gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebity iSreiskiamas



pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei

formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Dél reklamos sampratos

Reklamos apibréztis yra jtvirtinta Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo bei
Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo nuostatose. Visuomenés informavimo jstatymo 2 str.

53 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo
interesais arba savireklamos tikslais skleidziama informacija, iSskyrus televizijos reklamg, apie asmens
dkine, komercing, finansine ar profesine veiklg, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis,
jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Reklamos jstatymo 2 str. 8 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis
priemonémis skleidZziama informacija, susijusi su asmens tkine komercine, finansine ar profesine
veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima,
turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Vertinant Bendrovés publikuojamg reklama, kurioje skleidZiama informacija apie UAB ,,Bité
Lietuva“ prekinj Zenklg bei ,Profy” (galimai eksperty, konsultanty) siilomas paslaugas?, batina
pazyméti, kad ji savo turiniu ir forma atitinka minétuose teisés aktuose jtvirtintos reklamos
apibrézties pozymius, nes skleidziama informacija apie Bendrovés tkine komercine veiklg ir ja

skatinama jsigyti siilomas Bendrovés paslaugas.

Dél teisés akty, reglamentuojanciy motery ir vyry lygiy galimybiy uZtikrinimq informacijoje
apie prekes ir paslaugas bei jy reklamoje

Pazymeétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo
moterims 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi Sig
konvencijg, todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatas): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant
pakeisti socialinius ir kultrinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprodiai ir
visokia kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba

stereotipisku vyry ir motery vaidmeniu.

! Nuoroda internete: https://www.bite.lt/profai



https://www.bite.lt/profai

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Sioje taryboje,
1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzZio reklamoje ir
Ziniasklaidoje” 2 punkte nustatyta, kad lyciy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas i$
nelygybés veiksniy, daranciy jtakg pozidriui j motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose
visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir
Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi bati diskriminacijos dél lyties.
Rezoliucijos Il sk. 2.7 punkto b papunkdéiu Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant j nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiras ir
visuomenés informavimo priemones viesinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél
stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac
jauniems Zmonéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI) h punkte pazymima, kad lyciy diskriminacija Ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus lyCiy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés raginamos
tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg Zzmogaus orumui
bei asmens vientisumui ir neblty nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty
neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés
orientacijos ir kad joje nebuty medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba
giriamas smurtas prie$ moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daZnai susiduriama
Ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyCiy stereotipai dar lengviau plinta. Minétos
Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) 9 punkte pabréZiama, kad reklamose dazZnai siunciamas jvairiais lyCiy stereotipais
pagrjstas diskriminacinis ir (arba) oruma Zeminantis signalas, trikdomas lyciy lygybés strategijy
jgyvendinimas, todél Europos Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos

savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika,



pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis bty uztikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip
pat saZininga rinkodara bei reklama.

Europos Tarybos Ministry Komiteto 2019 m. kovo 27 d. rekomendacijos Nr. CM/Rec(2019)1
Dél seksizmo prevencijos ir panaikinimo (toliau — Rezoliucija) priede yra pateikiama seksizmo
samprata; seksizmas — kaip bet koks veiksmas, gestas, vaizdinis atvaizdas, Zodziu iSreiksti ar rastu
iSdéstyti ZodZiai, praktika ar elgesys, pagrjsti idéja, kad asmuo ar asmeny grupé yra prastesni dél jy
lyties, ir vykstantys vieSojoje ar privacioje sferoje, internete arba ne internete, turint tikslg arba dél
kurio: paZzeidZziamas asmens ar asmeny grupés prigimtinis orumas ar teisés; sukeliama fizine,
seksualiné, psichologiné ar socialiné ir ekonominé Zala arba kancios asmeniui ar asmeny grupei; arba
sukuriama bauginanti, priesiska, Zeminanti, menkinanti ar jZeidZianti aplinka arba sudaromos klittys
Zmogaus savarankiskumui ir visapusiskam asmens ar asmeny grupés teisiy realizavimui arba
palaikomi ir stiprinami lyCiy stereotipai. Minétos Rezoliucijos Il C punkte aiskinama, kad seksizmas
Ziniasklaidoje gali bati platinamas elektroninéje, spausdintinéje, vaizdinéje ir garsinéje aplinkoje, kuris
prisideda prie kiirimo aplinkos, kurioje toleruojamas ir sumenkinamas , kasdienis” seksizmas;
seksizmas Ziniasklaidoje pasireiskia per seksualinj, seksualizuotg ir rasistinj motery, vyry, mergaiciy ir
berniuky vaizdavimg ir objektyvizavima, jskaitant reklamg, filmus, televizijg, vaizdo Zaidimus ir
pornografine medziagg. Rezoliucijos II.C.1 punktu valstybiy nariy vyriausybés raginamos priimti teisés
aktus, draudZiancius seksizmg Ziniasklaidoje ir reklamoje, ir skatinti tokiy priemoniy stebéseng ir
vykdyma.

Taigi, akivaizdu, jog Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose pabréziama, kad
reklamoje turi bati uztikrinama pagarba Zmogaus orumui, Zmogus negali biti menkinamas,
Zeminamas dél savo lyties. Minétose rezoliucijose pazymima, kad ly¢iy stereotipy formavimas
reklamoje ir Ziniasklaidoje gali buti vertinamas kaip Sios diskriminacijos dalis; kad reklamose daznai
siun¢iamas jvairiais lyCiy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir (arba) orumg Zeminantis signalas.

Visuomeneés informavimo jstatymo 39 str. 2 d. jtvirtinti reikalavimai visuomenés informavimo
priemonése publikuojamai reklamai ir komerciniams audiovizualiniams praneSimams bei nustatyta,
kad draudziama tokia reklama ir pranesimai, kuriuose Zeminamas Zmogaus orumas (3 p.),
diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dél amziaus, lyties, lytinés orientacijos, etninés
priklausomybés, rasés, tautybeés, pilietybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, negalios, tikéjimo,

jsitikinimy, pazidry ar religijos (4 p.).



Reklamos jstatymo 4 str. reglamentuojami bendrieji reikalavimai reklamai, o 2 dalies 2 punkte
nustatyta, kad reklama yra draudZiama, jeigu Zeminama Zmogaus garbé ir orumas, 2 dalies 3 punkte
nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu joje kurstoma tautiné, rasiné, religiné, ly¢iy ar socialiné
neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar
paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas
arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreisSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis pranaSesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo,
gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu,
informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Motery ir vyry lygiy galimybiy 2 str. 1 d. diskriminacija apibréZiama kaip tiesioginé ir
netiesioginé diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas tiesiogiai ar
netiesiogiai diskriminuoti dél lyties, o 2 str. 7 d. tiesiogine diskriminacija apibréziamas ne toks
palankus asmens traktavimas dél lyties, negu panasiomis aplinkybémis yra, buvo ar bity
traktuojamas kitas asmuo. Taigi, identifikuojant galimg diskriminavimg lyties pagrindu, yra atliekamas
skirtingos lyties asmeny palyginimas ir vertinama, ar panasiomis aplinkybémis jie yra vertinami
vienodai, ar jiems taikomas vienodo elgesio principas.

Vertinant prekiy ir paslaugy reklamg motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo aspektu, batina
nustatyti, ar vertinama reklama neprieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme nustatytoms
pareigoms, kuriy privalo laikytis prekiy pardavéjai, gamintojai ir paslaugy teikéjai skelbdami
informacijg apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami.

Taigi, nagrinéjamu skundo atveju butina nustatyti, ar vertinamoje reklamoje yra reiskiamas

paZzeminimas, paniekinimas dél lyties ir ar formuojamos nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg.

Dél reklamos vaizdo bei turinio vertinimo
Stebint aptariama reklamag svarbu pazymeéti, kad reklaminio videoklipo pradzioje skelbiamas
uzrasas , 77 % mamy sako, kad jos labiausiai rupinasi pasiruoSimu Kalédoms®, ir toliau vaizdo klipe

vaizduojama laikydama mazametj vaikg ant ranky virtuvéje plusanti ir valgius gaminanti moteris, ir Sis
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veiksmas vyksta skambant vyriSkam balsui: ,Ji tikra Svenciy herojé, kuri savo rankomis gali sukurti
Kalédas“; kitame klipo epizode ta pati moteris (jtampos kupina veido iSraiska) skuba, tikétina, j savo
namus ir rankose laiko glébj dovany, parbégusi namo ta pati moteris stengiasi papuosti kalédine egle,
taciau ant sofos besiilsintis vyras, laikantis rankose televizoriaus pultelj, gana jsakmiu, valdingu tonu
Sukteli: , Kas vakarienei?”.

Toliau klipe rodoma, kad moteris, trinkteléjusi namo (buto) durimis, iSeina ir vyras, susizvalges
su trimis vaikais, imasi darby namuose: stato kalédine egle, pakuoja dovanas, gamina maistg, o
vykstant Siems pasiruoSimo Sventei veiksmams vyriSkas balsas teigia ,bet Siemet viskas pasikeis, nes
Si Seima viska darys kartu, puo$ namus kartu, mokysis naujy dalyky kartu, jie tai daro dél mamos,
kuriai tai bus...” Ir galiausiai j namus grjzta mama, kuri pamato besitvarkantj vyrg bei vaikus, pastatyta
kalédine egle, kuri vis tik nuvirsta, ir su Sypsena tesia pries tai vyro balsu pasakytus ZodZius
»--.lengviausios Kalédos gyvenime”.

Bendrové reklamoje vaizduojama pasiruosimg Kalédoms, kai didZiausia dalis pasiruoSimo
darby tenka moteriai, kuri vadinama ,,Svenciy heroje”, pagrindzia KOG instituto atlikta
reprezentatyvia apklausa (Tarnybai atitinkami apklausos duomenys pateikti), kurioje dalyvavo 1010
motery ir vyry (18-64 mety ).

Pagal Bendroveés iniciatyva KOG instituto atliktg reprezentatyvig sociologine apklausg
sprestina, kad j klausima ,,Kas daugiausiai rupinasi pasiruoSimu Sventéms?“ 77 procentai vaikus
auginanc¢iy motery atsake, kad moteris; 63 proc. apklausoje dalyvavusiy asmeny (susituokusiy,
partneriy, gyvenanciy kartu asmeny) j minétg klausimg atsaké identiskai (moterys); atitinkamai 14
proc. mamy ir 22 proc. visy apklausty asmeny atsakeé, kad Sventémis rupinasi visi vienodai.
Atkreiptinas démesys, kad apklausoje dalyvave asmenys, atsakydami j suformuluotg klausima, galéjo
rinktis kitus atsakymus; tai yra, kad tie asmenys (labiausiai besirGpinantys Sventémis): moteris Seimy
ukyje; asmeny mamos, mociutés, gyvenancios tame paciame namy akyje; vyras seimoje (namy
ukyje); asmeny teciai, seneliai, gyvenantys tame paciame namy tkyje; kiti asmenys; ir paskutinis
variantas —visi vienodai ripinasi Sventémis.

KOG instituto apklausoje buvo pateikiamas ir kitas klausimas, susijes su pasiruosSimu
Sventéms, tai yra buvo klausiama: ,, Pagalvokite bendrai apie pasiruoSima Sventéms (Kalédoms,
KGcioms), kaip manote, kas Jasy Seimoje / namy Gkyje daugiausia rlpinasi pasiruoSimu Sventéms?“

Atsakydami j §j klausimg, didzZioji dauguma tyrimo mety apklausty asmeny (motery ir vyry), t. y. 55
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proc., pareiské nuomone, kad pasiruoSimu Sventéms daugiausia rapinasi moterys. Analizuojant paciy
motery atsakymus, darytina iSvada, jog 69 proc. motery mano, kad jos labiausiai ripinasi pasiruoSimu
Sioms Sventéms, ir 77 proc. vaiky turinciy motery bei 54 proc. vaiky neturinéiy motery mano, kad
bltent jos daugiausia rdpinasi pasiruoSimu Sventéms. Vertinant vyry pateiktus atsakymus, darytina
iSvada, kad 42 proc. vyry pripazjsta, jog moterys daugiau ripinasi pasiruoSimu Sventéms, ir 52 proc.
vaiky turinéiy vyry mano, kad moteris labiau rlpinasi pasiruoSimu Sventéms, ta¢iau daug maziau vyry
be vaiky, tai yra tik 26 proc., tiki, kad pasiruoSimo Sventéms ripesciai gula ant moters peciy.

Bendrovés atsakyme Tarnybai daroma minétos KOG instituto atlikto tyrimo duomenimis grjsta
iSvada: , Vadinasi vaiky turinioms mamoms tenka dar didesnis pasirengimo didziosioms mety
Sventéms krivis net ir ne tik jy paciy, taciau ir partneriy vertinimu.” Pastebétina, kad 26 proc. vyry,
turinciy vaiky, ir 14 proc. vaiky turin¢iy motery mano, kad pasiruoSimu Sventéms namy tkyje visi
rapinasi vienodai.

Taigi pagal Bendrovés pateiktus KOG instituto atliktos reprezentatyvios apklausos apie Seimos
nariy, partneriy, kartu gyvenanciy asmeny indélj j pasiruoSimg Sventéms duomenis sprestina, kad 63
proc. visy respondenty mano, jog moteris labiausiai rlipinasi Sventémis; 55 proc. visy respondenty
mano, kad moteris labiau rlpinasi pasiruoSimu Kalédoms ir Kii¢ioms. Galima pastebéti, kad Zzenkliai
skiriasi turinCiy vaiky ir vaiky neturinciy vyry nuomoné apie moters bei vyro vaidmenj ruosiantis
Kalédoms: 26 proc. vaiky neturinéiy vyry bei 52 proc. vaiky turinciy vyry mano, kad moteris labiausiai
rapinasi pasiruoSimu Kalédomes; ir atitinkamai 25 proc. vaiky neturinciy vyry bei 12 proc. vaiky
turinéiy vyry mano, kad vyras labiausiai rapinasi pasiruoSimu Kalédoms.

Taigi objektyviai galima pastebéti, kad reklamoje vaizduojami vis dar Lietuvoje egzistuojantys
motery bei vyry elgesio modeliai, atspindintys pareigy pasiskirstyma tarp sutuoktiniy, partneriy,
kartu gyvenanciy asmeny viename namy tkyje, ir tai, be kita ko, atspindi Bendrovés pateikti
reprezentatyvios apklausos apie pasiruosimg Sventéms rezultatai. Vertinamame vaizdo klipe mamos
ir té¢io vaidmenys rodomi gal kiek hiperbolizuotai ir Sarzuotai: vaiky turinti mama vaizduojama
Svenciy heroje, kuri skuba, béga, perka produktus, dovanas, gamina maistg namuose, norédama
sukurti savo Seimai Sventine nuotaika, patiekti valgius Sventiniam stalui, papuosti kalédine egle bei
atlikti kitus paruoSiamuosius darbus; vyras toje pacioje Seimoje vaizduojamas kaip ramiai besiilsintis

ant sofos vaiky tévas, kuris pateikia klausima: ,Kas vakarienei?“.
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Taigi tokiu vaizdavimu reklamoje parodomas ir statistinius duomenis atspindintis pareigy,
darby pasidalijimas tarp moters ir vyro tame paciame namy tkyje. Tokiu vaizdavimu, kai vyras ilsisi
ant sofos ir klipo pradzioje nepadeda vaiky mamai ruostis Kalédoms, savaime néra Zzeminami ir
menkinami vyrai, tokiu vaizdavimu jie nevaizduojami maziau vertingi nei moterys, ir dél to néra
formuojamos nuostatos, kad moterys apskritai visuomenéje pranasesnés nei vyrai. Tiesiog objektyviai
tam tikry pareigy ir jsipareigojimy nasta butent ruoSiantis Sventéms reklamoje vaizduojamam vyrui
tenka mazZesné nei moteriai. Bet pats faktas, kad Siuo konkreciu reklamoje vaizduojamu atveju vyras
nepadeda vaiky mamai ruostis Sventéms, gali biti vertinamas kaip Seimos tradicijy, kultGros,
susitarimy pasekmé, ir tai, be kita ko, atspindi ir KOG instituto apklausos respondenty nuomone,
taciau dél tokio darby pasiskirstymo vyras savaime netampa menkesnis, maziau vertingas, maziau
reikalingas nei moteris. Taciau galima pastebéti, kad toje pacioje reklamoje ant sofos ilséjesis vyras
suvokia, kad jis pats su vaikais turi kartu ruostis Sventémes ir inicijuoja visus pasiruoSimo Sventéms
darbus, nori tai atlikti kaip galima geriau, net jeigu tai ir nepavyksta, bei tokiais darbais parodyti, kad
pasiruoSimas Sventéms yra visy Seimos nariy pareiga ir rapestis. Stebint klipe grjztancios j papuostus
namus mamos veido iSraiSka, galima pastebéti, kad moterj labai pradZiugino vaiky tévo ir paciy vaiky
indélis j pasiruoSima Sventéms.

Taigi galiausiai reklamos idéja turéty bati suvokiama taip, kad darby pasiskirstymas Seimoje
turéty bati toks, kad vienai mamai, moteriai netekty per didelé pasiruoSimo Sventéms darby nasta,
ypac vertinant aplinkybe, kad moterys kaip ir vyrai dazniausiai dirba pilng darbo dieng ir gali bati
pavargusios po darbo dienos, kad ji nesijausty pavargusi, nusivylusi, kad mama kartu su visa Seima
galéty dziaugtis ir mégautis Sventémis.

Kartu galima pastebéti, kad reklama pradzioje vaizduojami sutuoktiniy, partneriy elgesio
modeliai Seimoje, stereotipinés nuostatos apie moters ir vyro Seiminiy rpesciy pasidalinimg Seimoje,
tai daroma vaidmenis hiperbolizuojant ir Sarzuojant. Prekiy ir paslaugy reklama turi bati kuriama itin
atsakingai, stengiantis nuolat nereprodukuoti ydingy patirciy, praktikos, bet stengiantis rodyti ir
atspindéti tinkamo elgesio, geros praktikos pavyzdzius, uztikrinant pagarbg Zmogui, saugant jo
orumag, uztikrinant konstituciniy teisiy ir laisviy apsauga.

Atkreiptinas démesys, kad tiek pirmiau minétuose Europos Sgjungos teisés aktuose, tiek

vieSajame diskurse yra aiskiai ir tiesiogiai deklaruojama, kad reklama, informacija apie prekes ir
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paslaugas, kuriami atitinkamo elgesio modeliai, formuojamas visuomenés mastymas bei nuostatos, ir
todél daromas poveikis kiekvieno visuomenés nario pasaulézidrai.

Dél to prekiy ir paslaugy reklama turi bati kuriama itin socialiai atsakingai, vertinant visas
galimas reklamos publikavimo rizikas jvairioms socialinéms grupéms bei vengiant ydingo stereotipy
formavimo.

Atsizvelgiant j pirmiau iSdéstytas aplinkybes, konstatuotina, kad Bendrovés reklama néra

diskriminuojami vyrai bei formuojamos nuostatos, kad vyrai dél lyties yra maziau pranasus nei moterys.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19

straipsniu, Lygiy galimybiy jstatymo 14 ir 17 straipsniais, 29 straipsnio 2 dalies 5 punktu,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Skundg pripazinti nepagrjstu nepasitvirtintus Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
pazeidimams.

2. Su sprendimu supazindinti Pareiskéjg ir Bendrove.

Sprendimas per 1 (vieng) ménesj nuo jo gavimo dienos gali bti skundziamas apygardos
administraciniam teismui Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo nustatyta tvarka

arba Lietuvos administraciniy gin¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) Lietuvos Respublikos

ikiteisminio administraciniy gincy nagrinéjimo tvarkos jstatyme nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Biruté Sabatauskaite



