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Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) gautas viesosios jstaigos
(duomenys neskelbiami, toliau — VieSoji jstaiga) 2022 m. rugséjo 7 d. skundas dél UAB ,,Gusania”
platinamos moteris Zeminancios netinkamo pobtdZio informacijos apie parduodamg produkta.
Skunde raSoma, kad ,,2022 m. balandzio 1 d. ,Chazz“ socialinio tinklo Facebook paskyroje bei
internetinéje svetainéje pasirodé jrasas apie , putés” skonio traskucius, kuris buvo pateikiamas kaip
balandZio 1-osios pokstas. Jrasas sulauké dalies visuomenés neigiamos reakcijos, o kritikg seké
Zeminantys komentarai“ (Sios ir kity citaty kalba netaisyta, taisytos rasybos klaidos) bei ironiski
seksualinio pobldzio komentarai i$ ,,Chazz” paskyros; atkreipiamas démesys, kad ,,Chazz”
internetinéje parduotuvéje galima jsigyti ,,putés skonio” traskuciy (toliau — traskuciai). VieSosios
jstaigos skunde teigiama, kad ,,Chazz” produktas (traskuciai) bei jmonés komunikacija Zemina moteris
jas sudaiktinant, ,,redukuojant iki skonio ir prekés”; skunde raSoma, kad ,,nurodyty traskuciy
iliustracijos yra seksualizuojancios ir objektyvizuojancios (seksualizuotas, nerealistiskas moters kiinas),
o ,posakiai — skatinantys seksizmg ir lyCiy stereotipus (pvz.: skonio karéjai iSéjo j medziokle)“.

Skundu prasoma istirti platinamos informacijos turinj ir prekés pozicionavima.

Kartu su skundu pateiktos ,,Chazz” publikuotos informacijos apie minétus traskucius kopijos.

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy
galimybiy jstatymo 30 str. 1 ir 2 d., 2022 m. rugséjo 15 d. rastu Nr. (22)SN-135,136,137)S-431 ,Dél
informacijos pateikimo” kreipési j UAB ,,Gusania“ vadovg ir paprasé per 7 darbo dienas nuo

reikalavimo pateikti informacijg gavimo dienos (kaip galima skubiau) atsakyti j klausimus:



»1. Kas yra traskuciy pakuotés vaizdo ir teksto sukurimo iniciatorius ir kas konkreciai
atsakingas pagal pavestas funkcijas uz traskuciy pakuotés naudojimg parduodant prekes Sioje
pakuotéje? Ar traskuciy pakuotés pagaminimas (jskaitant tekstg ir vizualine informacijg) buvo derintas
su kompetentingomis institucijomis, ar buvo gautas atitinkamy institucijy leidimas, pritarimas, jeigu
taip, prasyciau informuoti, kokiy institucijy, bei pateikti pritarimg ar leidimg jrodancius dokumentus.

2. Kas yra ,,Chazz” socialinio tinko Facebook bei ,,Chazz” interneto parduotuvéje
publikuojamos teksto bei vaizdo informacijos, reklamos (toliau — informacija) apie traskucius
uzsakovas, kas parengé bei paskelbé Sig informacijg vieSojoje erdvéje?

3. Kokia yra vieSinamos informacijos (teksto bei vaizdo) apie traskucius sukirimo idéja, kokiy
tiksly siekiama Sios informacijos skelbimu (vieSinama informacija yra pateikiama prieduose prie Sio
rasto)?

4. Kokiy tiksly siekiama vaizduojant traskuciy pakelj tarp pieStos merginos kojy (zr. priedo 5
lapg, Sio sprendimo priedas Nr. 1) bei vaizduojant seksualius apatinius vilkin€ig ir ilgaaulius batus
avincig merging priekin pasvirusioje pozoje Salia reklamuojamo traskuciy pakelio (zr. priedo 3 lapg, Sio
sprendimo priedas Nr. 2)?

5. Kokioje viesojoje erdvéje bei nuo kada yra publikuojama informacija apie traskucius bei
kiek laiko ir kur numatyta Sig informacijg publikuoti? Kokia konkreciai ir kur informacija apie traskucius
yra skelbiama?

6. Ar JUsy vadovaujamoje jmonéje yra patvirtinta ir taikoma lygiy galimybiy politika tiek
darbo santykiy srityje, tiek parduodant prekes vartotojams, jeigu taip, prasyciau paaiskinti, kokie
dokumentai tai patvirtina.

Taip pat prasyciau pateikti kitg, Jusy nuomone, reikSmingg informacija, susijusig su
skunduose (atsizvelgiant j tai, kad Tarnyboje dél to paties dalyko buvo gauti keli skundai, paaiskinimus

prasyta pateikti reaguojant ir j kitus skundus) iSdéstytomis aplinkybémis.“

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateée:
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1. 2022 m. spalio 6 d. Tarnyboje buvo gautas UAB ,,Gusania“ direktoriaus pasirasytas rastas
(siystas i$ elektroninio pasto adreso; preziumuojama, kad tai yra UAB ,,Gusania“ vadovo paaiskinimas
Tarnybai, nes pateikiami atsakymai j lygiy galimybiy kontrolierés rastu Nr. (22)SN-135, 136, 137)S-431
pateiktus klausimus).

UAB ,,Gusania“ raste Tarnybai paaiskinama traskuciy sukarimo idéja: ,,Pagrindiné idéja ir
jkvépimas — masy klientai, kurie nuo pat balandzZio 1-iosos poksto nenustojo prasyti sukurti Siuos
traskucius, gaudavome nuolatinius jy praSymus. Autoriai, rinkodaros ir NPD skyriai“; informuojama,
kad CHAZZ Rinkodaros skyrius parenge ir paskelbé informacijg apie traskucius vieSojoje erdvéje. UAB
»,Gusania“ vadovas, atsakydamas j klausima, kokiy tiksly siekiama vaizduojant traskuciy pakelj tarp
pieStos merginos kojy bei vaizduojant seksualius apatinius vilkincig ir ilgaaulius batus avincig merging
priekin pasvirusioje pozoje Salia reklamuojamo traskuciy pakelio, raste Tarnybai paaiskina: ,,Moters
kojy vaizdavimo tikslas — iSaukstinti motery grozj. Produktas buvo kurtas misSrioje komandoje, idéjos
vizualui atéjo i§ moteriskos komandos dalies”.

UAB , Gusania“, atsakydama j klausimg, kokioje vieSojoje erdvéje yra publikuojama
informacija apie traskucius, paaiskino: ,Informacija nataraliai plinta socialiniuose tinkluose ir
Ziniasklaidoje, mes jos niekaip neinicijavome ir neplatinome, tiesiog j tinklapj patalpinome produktg.”

UAB , Gusania” vadovas Tarnybg informavo: , Esame nedidelé jmoné, bendraujame atvirai ir
vertybése esame jsivardine, kad uztikriname lygias galimybes nepriklausomai nuo asmens lyties, rasés

ir jsitinimy.”

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

2. Skundo tyrimo metu vertinama, ar publikuota UAB , Gusania“ (toliau vadinama ir
Bendrove) Chazz traskuciy reklama nepazeidé Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo 7 str. 2 punkto, kuriuo prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai jpareigojami,
suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti,

kad joje nebuty iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas



4

deél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita. Taigi,

buvo atliekamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

2.1. Dél lygiy galimybiy kontrolieriaus kompetencijos vertinant skundo aplinkybes

Lygiy galimybiy kontrolieriui pavesta kontroliuoti Lygiy galimybiy jstatymo bei Motery ir vyry
lygiy galimybiy jstatymo vykdymo priezitirg. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymu draudZiama
diskriminacija iSimtinai lyties pagrindu, o Lygiy galimybiy jstatymu draudziama diskriminacija lyties,
rasés, tautybeés, pilietybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar pazitry, amziaus,
lytinés orientacijos, negalios, etninés priklausomybés ir religijos pagrindu. Lygiy galimybiy jstatyme
jtvirtintas baigtinis draudZiamo diskriminavimo pagrindy sarasas.

Atkreiptinas démesys, kad abiem pirmiau nurodytais nediskriminavimo jstatymais
reguliuojami apibréZzti visuomeniniai santykiai ir jstatymai yra netaikomi tiems visuomeniniams
santykiams, kurie néra nurodyti Siuose jstatymuose. Lygiy galimybiy jstatymas ir Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymas taikomas nustatyty subjekty veiklai bei atitinkamiems visuomeniniams
santykiams.

Atsizvelgiant j tai, kad skundZiamos aplinkybés yra susijusios su galima diskriminacija lyties
pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje, skundo aplinkybés vertinamos remiantis specialiojo
jstatymo, kuriuo draudziama diskriminacija iSimtinai lyties pagrindu, tai yra Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo, nuostatomis. Vienas i$ subjekty, kuriam privalu jgyvendinti lygias motery ir vyry
galimybes, yra prekiy pardavéjas, gamintojas ir paslaugy teikéjas. Siy subjekty pareigos jgyvendinti
lygias galimybes savo veiklos srityse yra detaliai reglamentuotos Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo 5 straipsnio nuostatomis. Remiantis Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5 straipsniu,
prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas, jgyvendindamas motery ir vyry lygias teises,
privalo: ,1) visiems vartotojams, nesvarbu, kokia jy lytis, taikyti vienodas apmokéjimo salygas ar
garantijas uz tokius pacius ir vienodos vertés gaminius, prekes ir paslaugas; 2) suteikdamas
vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, uztikrinti, kad
joje nebuty isreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél
asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg; 3) uztikrinti

vienodas salygas jsigyti prekes ir paslaugas bei jomis naudotis, nediskriminuojant asmeny dél lyties,
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jskaitant maziau palanky pozitrj j moteris dél néStumo ir gimdymo bei vaiko Zindymo, iSskyrus Sio
jstatymo 10 straipsnio 8 punkte nurodytg atvejj.”

Pazymeétina, kad lygiy galimybiy kontrolierius pagal priskirta kompetencijg Sio skundo tyrimo
metu nevertino pacios traskuciy pakuotés vaizdo bei ant Sios pakuotés skelbiamos informacijos galimo
prieStaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymui aspektu, nes minéto jstatymo nuostatos
taikomos tik skelbiamos informacijos bei reklamos apie patj gaminj turiniui, tai yra prekiy gamintojai ir
pardavéjai yra jpareigojami uZztikrinti, kad informacijoje apie preke bei jos reklamoje nebilty
iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties
bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Skundo tyrimo metu buvo vertinama chazzchips.com interneto svetainéje! publikuojama
»putés skonio” traskuciy reklama, kurioje traskuciy pakelis vaizduojamas tarp piestos merginos kojy
(Reklama Nr. 1) bei kita minétoje interneto svetainéje? publikuojama traskuciy reklama, kurioje
vaizduojama seksualius apatinius vilkinti ir ilgaaulius batus avinti mergina priekin pasvirusioje pozoje
Salia reklamuojamo ,,putés skonio” traskuciy pakelio (Reklama Nr. 2).

Atkreiptinas démesys, kad lygiy galimybiy kontrolierius pagal suteiktg kompetencijg nevertino
socialinio tinklo Facebook Chazz Chips paskyroje publikuoty asmeny komentary apie traskucius galimo
priestaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymui aspektu, kurie pasak VieSosios jstaigos,
»prisidéjo prie nelygiaverciy motery ir vyry santykiy palaikymo, stereotipiniy nuostaty bei paskatino

Zzeminancius komentarus lyties pagrindu”.

2.2. Dél reklamos sampratos

Reklamos apibréztis yra jtvirtinta Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo bei
Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo nuostatose. Visuomenés informavimo jstatymo 2 str.
53 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uZzsakovo
interesais arba savireklamos tikslais skleidziama informacija, iSskyrus televizijos reklamg, apie asmens
ukine, komercineg, finansine ar profesine veiklg, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis,

jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

L https://chazzchips.com/It/putes-skonio-cipsai
2 https://chazzchips.com/It/blog/putes-skonio-cipsai



https://chazzchips.com/lt/putes-skonio-cipsai
https://chazzchips.com/lt/blog/putes-skonio-cipsai
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Reklamos jstatymo 2 str. 8 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis
priemonémis skleidZziama informacija, susijusi su asmens tkine komercine, finansine ar profesine
veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima,
turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Vertinant UAB ,Gusania“ publikuojamas traskuciy Reklamg Nr. 1 ir Reklamg Nr. 2, batina
pazyméti, kad ji savo turiniu ir forma atitinka minétuose teisés aktuose jtvirtintos reklamos apibrézties
pozymius, nes skleidZiama informacija apie bendrovés tkine komercine veiklg, susijusia su vertinamy
traskuciy bei kitokiy traskuciy pardavimu Bendrovés internetinéje parduotuvéje bei kitose
parduotuvése. Pazymétina, kad Chazzchips interneto svetainéje skelbiama informacija apie juridinj
asmenj, parduodantj minétus traskucius: ,Gusania, UAB“, jm. k. 304827413, telefonas + 370 695

75304 ; elektroninio pasto adresas: labas@chazzchips.com, taip pat nurodyti mokéjimo budai, kuriais

naudojantis galima jsigyti Chazzchips interneto parduotuvéje parduodamus produktus.
Taigi tokia Reklama Nr. 1 ir Reklama Nr.2 vartotojai informuojami apie Bendrovés veiklg, yra

skatinami jsigyti parduodamus traskucius.

2.3. Dél teisés akty, reglamentuojanciy motery ir vyry lygiy galimybiy uZtikrinimg
informacijoje apie prekes ir paslaugas, reklamoje

Pazymeétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo
moterims 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi Sig
konvencijg, todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatas): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant
pakeisti socialinius ir kultdrinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir
visokia kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba
stereotipisku vyry ir motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Sioje taryboje, 1995 m.
spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdZio reklamoje ir Ziniasklaidoje”
2 punkte nustatyta, kad lyciy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas is nelygybés veiksniy,
daranciy jtaka poZzilriui j motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo
srityse skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida neturi
menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi bati diskriminacijos dél lyties. Rezoliucijos

Il sk. 2.7 punkto b papunkdciu Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos, atsizvelgiant j


mailto:+%20370%20695%2075304 ;%20elektroninio%20pašto%20adresas:
mailto:+%20370%20695%2075304 ;%20elektroninio%20pašto%20adresas:
mailto:labas@chazzchips.com

nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agenturas ir visuomenés
informavimo priemones viesinti pripazinima neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties
vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac jauniems Zzmonéms.

Europos Tarybos Parlamentinés Asambléjos 2007 m. birzelio 26 d. rekomendacijos Nr. 1799
»Dél motery jvaizdzio reklamoje” 7 punkte konstatuojama, kad reklamose islieka neigiamai
vaizduojamy motery jvaizdziai, o tai i$ dalies lemia, kad daugelyje Europos valstybiy néra tinkamy
jstatymy arba kad reklamos kodeksai yra ignoruojami arba apskritai néra priimti; 8 punktu Europos
Taryba praso valstybiy nariy imtis reikiamy veiksmy, siekiant uztikrinti, kad motery jvaizdis baty
gerbiamas, iSsaugant oruma ir nediskriminuojant.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos
motery ir vyry lygybei (2008/2038(INI) h punkte pazymima, kad lyciy diskriminacija Ziniasklaidoje vis
dar labai dazna ir ly¢iy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali buti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus lyCiy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés raginamos
tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg Zzmogaus orumui bei
asmens vientisumui ir neblty nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos
dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos
ir kad joje nebuty medziagos, kurioje, sprendzZiant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas
smurtas pries moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyéiy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daZnai susiduriama
Ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyCiy stereotipai dar lengviau plinta, ypa¢
vaizduojant moterj kaip sekso objektg ir taip siekiant skatinti pardavimg. Minétos Europos Parlamento
2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES (2012/2116(INI) 9 punkte
pabréziama, kad reklamose daznai siunciamas jvairiais ly¢iy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir
(arba) orumga Zeminantis signalas, trikdomas lyciy lygybés strategijy jgyvendinimas, todél Komisija,
valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones,

kuriomis baty uztikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat sgZininga rinkodara bei reklama.
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Europos Tarybos Ministry Komiteto 2019 m. kovo 27 d. rekomendacijos Nr. CM/Rec(2019)1
Dél seksizmo prevencijos ir panaikinimo (toliau — Rezoliucija) priede yra pateikiama seksizmo
samprata; seksizmas — kaip bet koks veiksmas, gestas, vaizdinis atvaizdas, Zodziu iSreiksti ar rastu
iSdéstyti ZodZiai, praktika ar elgesys, pagrjsti idéja, kad asmuo ar asmeny grupé yra prastesni dél jy
lyties, ir vykstantys vieSojoje ar privalioje sferoje, internete arba ne internete, turint tikslg arba dél
kurio: paZzeidZziamas asmens ar asmeny grupés prigimtinis orumas ar teisés; sukeliama fizine,
seksualiné, psichologiné ar socialiné ir ekonominé Zala arba kancios asmeniui ar asmeny grupei; arba
sukuriama bauginanti, priesiska, Zeminanti, menkinanti ar jZeidZianti aplinka arba sudaromos klittys
Zmogaus savarankiskumui ir visapusiskam asmens ar asmeny grupés teisiy realizavimui arba palaikomi
ir stiprinami lyciy stereotipai. Minétos Rezoliucijos Il C punkte aiskinama, kad seksizmas Ziniasklaidoje
gali bati platinamas elektroninéje, spausdintinéje, vaizdinéje ir garsinéje aplinkoje, kuris prisideda prie
karimo aplinkos, kurioje toleruojamas ir sumenkinamas , kasdienis” seksizmas; seksizmas
Ziniasklaidoje pasireiSkia per seksualinj, seksualizuotg ir rasistinj motery, vyry, mergaiciy ir berniuky
vaizdavimg ir objektyvizavima, jskaitant reklama, filmus, televizijg, vaizdo Zaidimus ir pornografine
medziagg. Rezoliucijos II.C.1 punktu valstybiy nariy vyriausybés raginamos priimti teisés aktus,
draudZiancius seksizma Ziniasklaidoje ir reklamoje, ir skatinti tokiy priemoniy stebéseng ir vykdyma.

Taigi, akivaizdu, jog Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose pabréziama, kad
reklamoje turi biti uztikrinama pagarba Zmogaus orumui, Zmogus negali biti menkinamas,
Zeminamas dél savo lyties, ypac vaizduojant moterj kaip pardavimus skatinantj objektg, ja
seksualizuojant. Minétose rezoliucijose pazymima, kad lyciy stereotipy formavimas reklamoje ir
Ziniasklaidoje gali bati vertinamas kaip Sios diskriminacijos dalis; kad reklamose daznai siunciamas
jvairiais lyCiy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir (arba) oruma Zeminantis signalas.

Visuomeneés informavimo jstatymo 39 str. 2 d. jtvirtinti reikalavimai visuomenés informavimo
priemonése publikuojamai reklamai ir komerciniams audiovizualiniams praneSimams bei nustatyta,
kad draudziama tokia reklama ir pranesimai, kuriuose Zeminamas Zmogaus orumas (3 p.),
diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dél amziaus, lyties, lytinés orientacijos, etninés
priklausomybés, rasés, tautybeés, pilietybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, negalios, tikéjimo,
jsitikinimy, pazidry ar religijos (4 p.).

Reklamos jstatymo 4 str. reglamentuojami bendrieji reikalavimai reklamai, o 2 dalies 2

punkte nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu Zeminama Zmogaus garbé ir orumas, 2 dalies 3
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punkte nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu joje kurstoma tautiné, rasiné, religine, lyCiy ar
socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar
paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas
arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis pranasesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo,
gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu,
informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Motery ir vyry lygiy galimybiy 2 str. 1 d. diskriminacija apibréziama kaip tiesioginé ir
netiesioginé diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas tiesiogiai ar
netiesiogiai diskriminuoti dél lyties, o 2 str. 7 d. tiesiogine diskriminacija apibréZiamas ne toks
palankus asmens traktavimas dél lyties, negu panasiomis aplinkybémis yra, buvo ar bity traktuojamas
kitas asmuo. Taigi, identifikuojant galimg diskriminavimg lyties pagrindu, yra atliekamas palyginimas
tarp skirtingos lyties asmeny ir vertinama, ar panasiomis aplinkybémis jie yra vertinami vienodai, ar
jiems taikomas vienodo elgesio principas.

Vertinant prekiy ir paslaugy reklamg motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo aspektu, batina
nustatyti, ar vertinama reklama nepriestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme nustatytoms
pareigoms, kuriy privalo laikytis prekiy pardavéjai, gamintojai ir paslaugy teikéjai skelbdami
informacijg apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami.

Taigi, nagrinéjamu skundo atveju batina nustatyti, ar vertinamoje Reklamoje Nr. 1 ir Nr. 2 yra
reiSkiamas pazeminimas, paniekinimas dél lyties ir ar formuojamos nuostatos, kad viena lytis
pranasesné uz kita.

2.4. Dél Reklamos Nr. 1 ir Nr. 2 vertinimo galimo priestaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymui aspektu

Objektyviai Reklamoje Nr. 1 vaizduojamas moters klino apatinés dalies fragmentas, ant
moters kiino galima pastebéti minimalias kelnaites bei moters Slaunis dengiancius ilgaaulius batus;
paveikslélis yra piestas, moters apatiniai drabuziai ir batai nuspalvinti raudona spalva. Reklamoje Nr. 1

iSrySkinamas traskuciy pakelis, kuris patalpintas tarp moters praskeésty kojy, Salia iSoriniy moters
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lytiniy organy. Salia apradyto vaizdo yra skelbiama informacija apie 3iy traskugiy sukdrimo istorijg bei
Sio produkto pardavimais siekiamus tikslus: ,Remiantis paskutiniy mety mokslininky tyrimais
pasaulyje tukstantmecio kartos jaunuoliai mylisi triskart reciau nei jy tévai, budami tokio pat amziaus.
Nejtikétinai skamba tai, kad kazkas renkasi laikg socialiniuose tinkluose, nei gyva bendravima, éjima j
pasimatymus ir tikrg myléjimasi. <...> Taip mums gimé idéja sukurti pacius tikriausius ,,Putés skonio”
traskucius: juos padovanojus antrai pusei, blty aiskus kvietimas sulauzyti visus barjerus, kalbéti apie
seksg, pradéti mylétis ir pralenkti savo tévus!“

Reklamoje Nr. 2 vaizduojama ilgaplauké Sviesiaplauké mergina, vilkinti seksualig kiino formas
iSryskinancig raudonos spalvos glaustinuke, avinti raudonos spalvos ilgaaulius, dengiancius jos Slaunis,
mergina vaizduojama j priekj pasvirusioje pozoje, siekiant iSrySkinti sédmenis, vienoje rankoje laikanti
traskutj. Ta pati pieSta mergina su visais seksualizuotais drabuZiais ir batais vaizduojama ir traskuciy
pakuotéje.

Vertinant aptariamas reklamas motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo poZilriu, konstatuotina,
kad Reklamoje Nr. 1 vaizduojama moters kojy virsutiné dalis, tarpkojis, fokusuojant démesj j traskuciy
pakelj prie moters iSoriniy lytiniy organy; moteris, be kita ko, vaizduojama su itin seksualiais
aksesuarais, drabuziais, batais, kurie visuomenéje siejami su seksualiniy paslaugy teikimu, priskiriami
gundymo, lytinés aistros suzadinimo atributams. Zmogaus teisiy uztikrinimo kontekste bitina
pastebéti, kad atskiry Zmogaus kuno daliy vaizdavimas reklamoje, koncentruojant vartotojo démes;j j
tam tikras reklamuojamo kino dalis, Zeidzia Zmogaus oruma, nes toks vaizdavimas priesStarauja
vienam i$ Zmogaus teisiy aspektui — Zmogaus vientisumui. Reklamoje Nr. 1, objektyviai vertinant,
moters atitinkamos kiino dalys vaizduojamos vulgariai ir tai demonstruoja menkinama pozirj j
moterj, nes tokiu vaizdavimu apskritai yra pazeidziamas Zmogaus vientisumas (integralumas), o
moteriai rodoma nepagarba, tokiu vaizdavimu ji yra sudaiktinama, Zeminamas jos orumas.

Reklamoje Nr. 2 seksualius drabuZzius vilkinti ir tokius pacius batus dévinti mergina, stovinti
nejprastoje, fiziskai pazeidZiamoje pozoje, iSryskinamas moters lengvas pasiekiamumas,
prieinamumas, parodant moterj kaip geidZziama seksualiniy fantazijy objekts.

Moters objektifikavimas aptariamose reklamose iSryskina ir sustiprina vis dar klestin¢ius
stereotipus, kad moteris visuomenéje yra suvokiama kaip malonumy teikimo objektas, bet ne
lygiaverté partneré, mastanti ir sprendimus priimanti asmenybé. Sunkiai logiSkai paaisSkinamas moters

apnuoginimas ir seksualizuoto jvaizdzio kirimas traskuciy reklamoje. KritiSkai vertinamas UAB
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»Gusania” paaiskinimas, kad ,Moters kojy vaizdavimo tikslas — iSaukstinti motery grozj“, néra Zinoma,
kaip moters kojos sietinos su konkreciais traskuciais; tokiu paaiskinimu Bendroveé tiesiogiai ir
nedviprasmiskai pasako, jog moteris gali blti vertinga dél savo kojy, kurios esg iSrySkina moters grozj,
ir batent moters kino daliy vaizdavimu (Siuo atveju — piestu ir kiek SarZzuotu) siekiama paskatinti
vartotojus (galimai — vyriskos lyties) jsigyti sillomga produkta.

Taigi apskritai galima pastebéti, kad Reklamoje Nr. 1 ir Reklama Nr. 2 vaizdu (vulgariai moters
tarpkojyje patalpintas traskuciy pakelis bei pasvirusioje pozoje vaizduojama mergina su seksualiais
atributais) yra iSreiSkiamas moters Zeminimas, menkinimas, sukuriant aliuzijg, kad moteris, jos kinas,
visy pirma, yra seksualiniy poreikiy tenkinimo objektas. Todél aptariamos Reklama Nr. 1 ir Nr. 2 kartu
su skelbiamu tekstu laikytinos moteris Zeminancio ir menkinancio turinio reklama, nes moteris
asocijuojama su fiziniy malonumy tenkinimu, moters kiino daliy fragmentai, apnuogintas,
seksualizuotas moters kiinas naudojamas skatinti pardavimus. Motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo
kontekste aptariama Reklama Nr. 1 ir Nr.2 yra Zeminanti Zmogaus oruma, atspindi menkinama pozitrj
j moterj, tokiu vaizdavimu moteris yra akivaizdziai sudaiktinama.

Tiek minétuose Europos Sgjungos teisés aktuose, tiek vieSajame diskurse yra aiskiai ir
tiesiogiai deklaruojama, kad reklama, informacija apie prekes ir paslaugas, kuriami atitinkamo elgesio
modeliai, formuojamas visuomenés mastymas bei nuostatos, ir todél daromas mazesnis arba didesnis
poveikis kiekvieno visuomeneés nario pasauléziurai.

Taigi, atsizvelgiant j pirmiau iSdéstytas aplinkybes, konstatuotina, kad UAB ,Gusania“
Reklama Nr. 1 ir Reklama Nr. 2 yra diskriminuojama moteris, kadangi iSreiSkiamas moters
pazeminimas, paniekinimas bei formuojamos visuomenés nuostatos, jog viena lytis pranasesné
uz kitg. Pastebeétina, kad Sio sprendimo pasirasymo dieng Reklamos Nr. 2 publikavimas interneto
svetainéje® buvo nerastas.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo

19 str., Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu, 29 straipsnio 2 dalies 7 punktu, 30 str. 3 dalimi,

Lygiy galimybiy kontrolieré

3 https://chazzchips.com/It/blog/putes-skonio-cipsai
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nusprendzia:

1. Kreiptis j UAB ,,Gusania” ir jpareigoti nutraukti Reklamos Nr. 1 publikavimg vieSojoje
erdvéje per 30 dieny nuo Sio sprendimo gavimo dienos.

2. Jpareigoti UAB ,Gusania” iSnagrinéti $j sprendima ir per 30 dieny informuoti Tarnybg apie
sprendimo nagrinéjimo rezultatus.

3. Su sprendimu supazindinti Vies$gjg jstaigg ir UAB ,,Gusania“.

Sprendimas per 1 (vieng) ménesj nuo jo gavimo dienos gali bati skundZiamas apygardos
administraciniam teismui Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo nustatyta
tvarka arba Lietuvos administraciniy gin¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) Lietuvos

Respublikos ikiteisminio administraciniy gincy nagrinéjimo tvarkos jstatyme nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Biruté Sabatauskaité
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