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Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) gauta informacija apie tai, jog UAB
»Fast Group” greitojo maisto restorano ,,Four And Crispy“ socialinio tinklo Facebook paskyroje
(https://www.facebook.com/FourAndCrispy) 2021 m. lapkri¢io 23 d., 10.48 val. buvo paskelbta
apatinius drabuzius vilkin¢ios merginos nuotrauka su Kavinés logotipu, adresu ir uzrasu ,,Ar jau bandei
bene geriausiag VISTYTE mieste?“ (toliau — Reklama).

Kadangi Reklamoje! jZzvelgtini Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
7 str. 2 punkte numatyto pazeidimo pozymiai, Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré Biruteé
Sabatauskaité (toliau — lygiy galimybiy kontrolieré), vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy
galimybiy jstatymo 24 str. 3 dalimi, 2021 m. gruodzio 1 d. sprendimu Nr. (21)SI-8 pradéjo tyrimg dél
UAB , Fast Group” (toliau — Bendrové) valdomo restorano ,,Four And Crispy” (toliau — Restoranas)
moteris galimai Zeminancios Reklamos publikavimo.

Pazymétina, kad Tarnyboje 2021 m. gruodzio 15 d. dél minétos Reklamos (skelbta T. R.
paskyroje Facebook) gautas skundas (Tarnybai Pareiskéjo duomenys zinomi), kuriame teigiama, kad
socialiniame tinkle Facebook ,,naudojamos seksistinés, moteris menkinancios bei Zeminancios
reklamos” (3ios ir kity citaty kalba netaisyta). Pareiskéjo teigimu, ,Sios moterj sudaiktinancios
reklamos buvo aptariamos bei pasmerktos Lietuvos marketingo bei kity profesiniy asociacijy“;

skundZiamos jmonés pavadinimas — UAB ,,Fast Group” greito maisto restoranas ,,Four & Crispy*;

! https://www.facebook.com/FourAndCrispy/photos/p.300129052117825/300129052117825/



PareiSkéjas praso ,,PripaZinti tokig reklama kaip netinkama, jspéti jmone, jpareigoti jg panaikinti Sias
reklamas”.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1ir 2 d., 2021 m.
gruodzio 8 d. rastu Nr. (21)SI-8)S-677 ,,Dél informacijos pateikimo” ir 2021 m. gruodzio 29 d. rastu
Nr. (21)SI-8)S-707 ,,Pakartotinai dél informacijos pateikimo“ kreipési j UAB ,,Fast Group” vadovg ir
paprasé per 5 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti informacijg gavimo dienos (kaip galima skubiau)
atsakyti j klausimus:

,»1. Kas yra Reklamos uzsakovas, kas parengé bei paskelbé Reklamg Restorano Facebook
paskyroje?

2. Kokia yra Reklamos sukdrimo idéja, kokiy tiksly siekiama Sia Reklama?

3. Kokiu tikslu Reklamoje panaudotas apatinius drabuZius dévinéios merginos atvaizdas? Kaip
Sis atvaizdas sietinas su Bendrovés ar Restorano teikiamomis paslaugomis, parduodamomis prekémis
ar gaminiais?

Kartu prasyciau pateikti kitg, Jisy nuomone, reikSmingg informacija, susijusig su atliekamu

tyrimu dél Reklamos.”

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustate:

1. 2022 m. sausio 14 d. Tarnyboje gautas elektroniniu pastu atsiystas UAB ,,Fast Group”
administracijos paaiskinimas (siystas i$ elektroninio pasto fourandcrispy@gmail.com, dokumentas
nepasirasytas, taciau preziumuojama, kad atsakymas yra oficialus, nes teikiamas Bendrovés vardu, juo
konkreciai atsakoma j Bendroveés vadovui pateiktus klausimus rastu), kuriuo pateikiami atsakymai j
lygiy galimybiy kontrolierés 2021 m. gruodzio 29 d. rastu Nr. (21)SI-8)S-707 pateiktus klausimus
(Bendrové Siuo laisku informavo, kad 2021 m. gruodzio 8 d. Tarnybos siysto paklausimo negavo).
Bendrové Tarnybg informavo, jog Reklamos uzsakovas ir rengéjas — Bendrové. Skelbéjas — Bendrovés
marketingo vadové. Pasak Bendrovés atsakymo rengéjy, kiekvienos reklamos siekis — parduoti
produkcijg bei Bendrovés prekinj Zzenklg. Reklamos ,,idéja paprasta — Siuo atveju moteris (lygiai taip
pat galéjo reklamoje bati ir vyr. lyties modelis, nieko neissskiriant) reklamuoja vistiena. Jei dar tiksliau,

reklamuoja musy ypac daznai reklamuojamg Zodj — viStyte. Reklamos fotosesijoje buvo padaryta apie
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500 nuotrauky (fotosesija atlikta profesionalaus fotografo Bendrovés uzsakymu) ir atrinktos 10 vnt.
geriausiy ir kokybiskiausiy nuotrauky. Viena i$ jy, neturint visiSkai jokiy tiksly dél ly¢iy diskriminacijos
ar Zzeminimo tiksly, buvo parinkta batent Reklamai. Reikalavimas pasirenkant drabuzius fotosesijai
buvo tik vienas — raudona spalva —t.y. Bendrovés pagrindiné spalva (kg ir iSpildéme). Reklamoje
nenaudojame modelio su apatiniais ribais — tik kelnaitémis, liemenéle, maudymosi kostiuméliu ar
iSvis be dalinés aprangos ar pan. Atvaizdas ar rubai niekaip nesiejami su atvaizdu, kadangi Bendrové
nereklamuoja aprangos. Reklamoje matomas tiesiog jprastas Zmogus, apsirenges vasariskai —
fotosesija daryta taip pat Siltuoju mety laiku®.
»Reklamoje puikiai (ir tikslingiausiai) matosi vistiena, vistienos kibirélis ir galimai valgoma vistiena.”
Bendrovés atsakymo rengéjy manymu, ,beveik kiekvienoje reklamoje, kurioje matomas vyr.
lyties modelis ar mot. lyties modelis, galima jZvelgti turint lakig fantazijg viska, ko tik fantazija geidzia.
Siuo atveju ir apie misy paskelbtg reklama“. Bendroveé atsakymu pabréZia, kad , netolimoje ateityje
buvo planuojama skelbti reklamg su vyr. lyties atstovu, valganciu ar laikanciu vistieng, su raudona
apranga, taciau matant tokias reakcijas, greiciausiai to atsisakysime”. Bendrové pazymi, kad , Jei Sia
reklama galimai jZeidéme ar galéjome jZeisti bent vieng lygiy galimybiy kontrolieriy/-e ar bet kurj kitg

asmenj — atsipraSome. Tokiy tiksly neturéjome®.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

2. Skundo tyrimo metu vertinama, ar publikuota UAB , Fast Group” Reklama nepazeidé Motery
ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punkto, kuriuo prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai
jpareigojami, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebity iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kitg. Taigi, buvo atliekamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu
vartotojy teisiy apsaugos srityje.

Dél reklamos sampratos
Reklamos apibréztis yra jtvirtinta Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo bei

Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo nuostatose. Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 53 dalyje
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reklama apibréZiama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais
arba savireklamos tikslais skleidZziama informacija, iSskyrus televizijos reklama, apie asmens uking,
komercine, finansine ar profesine veiklg, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant
nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Reklamos jstatymo 2 str. 8 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis
priemonémis skleidziama informacija, susijusi suasmens tkine komercine, finansine ar profesine veikla,
skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy
ir jsipareigojimy perémimag; 2 str. 5 dalyje paslépta reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis skleidZziama informacija apie gamintojg ar paslaugos teikéja, jo pavadinimg ar
veiklg, prekiy Zenklg, pateikiama tokia forma, kuri gali suklaidinti reklamos vartotojus dél Sios
informacijos pateikimo tikrojo tikslo. Toks informacijos pateikimas visais atvejais laikomas paslépta
reklama, kai uz jg sumokama ar kitaip atsilyginama; 8 str. 1 dalimi paslépta reklama yra draudziama.

Vertinant UAB , Fast Group” valdomo Restorano socialinio tinklo Facebook ,,Four And Crispy“
paskyroje publikuotg Reklamg, butina pazyméti, kad ji savo turiniu ir forma atitinka minétuose teisés
aktuose jtvirtintos reklamos apibrézties pozymius, nes skleidziama informacija apie Bendrovés ukine
komercine veiklg, susijusig su maitinimo paslaugy teikimu. Pazymétina, kad socialinio tinklo Facebook
»Four And Crispy” paskyroje publikuotos Reklamos nuotraukoje yra nurodytas ,Four And Crispy”
logotipas, Restorano adresas (Taikos pr. 135, Klaipéda) bei telefono numeris: +370 647 71 118. Si
informacija apie Restorano parduodamus maisto gaminius bei teikiamas maitinimo paslaugas
skelbiama ir interneto svetainéje: https://fourandcrispy.lt/.

Taigi tokia Reklama vartotojai informuojami apie UAB ,,Fast Group” valdomo Restorano veiklg,
yra skatinami jsigyti parduodamus traskius vistienos produktus, mésainius ir kitus siilomus gaminius
(galima jsigyti iSsineSimui arba gauti maitinimo paslaugas Restorane).

3. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo
moterims 5 straipsnio a punkte valstybés dalyveés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi Sig konvencija,
todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatas): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kultdrinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprodiai ir visokia
kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba stereotipisku vyry ir
motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Taryboje, 1995 m. spalio

5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,Dél motery ir vyry jvaizdZio reklamoje ir Ziniasklaidoje” 2 punkte
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nustatyta, kad lyciy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas i$ nelygybés veiksniy, daranciy
jtaka potzidriui j motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo srityse
skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti
pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi bati diskriminacijos dél lyties. Rezoliucijos Il sk. 2.7 punkto
b papunkdiu Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos, atsizvelgiant j nacionalinius jstatymus
ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agenturas ir visuomenés informavimo priemones vieSinti
pripaZzinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka
fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac jauniems Zmonéms.

Europos Tarybos Parlamentinés Asambléjos 2007 m. birZelio 26 d. rekomendacijos Nr. 1799
»,Dél motery jvaizdZio reklamoje“ 7 punkte konstatuojama, kad reklamose iSlieka neigiamai
vaizduojamy motery jvaizdZiai, o tai i$ dalies lemia, kad daugelyje Europos valstybiy néra tinkamy
jstatymy arba kad reklamos kodeksai yra ignoruojami arba apskritai néra priimti; 8 punktu Europos
Taryba praso valstybiy nariy imtis reikiamy veiksmy, siekiant uztikrinti, kad motery jvaizdis blty
gerbiamas, iSsaugant orumg ir nediskriminuojant.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI)) h punkte pazymima, kad lyciy diskriminacija Ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir ly¢iy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant lyéiy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus lyciy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés raginamos tinkamomis
priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg Zmogaus orumui bei asmens
vientisumui ir neblty nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties,
rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amzZiaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje
neblty medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas pries
moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI)) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
Ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyéiy stereotipai dar lengviau plinta, ypac
vaizduojant moterj kaip sekso objektg ir taip siekiant skatinti pardavimga. Minétos Europos Parlamento
2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES (2012/2116(INI)) 9 punkte
pabréziama, kad reklamose daznai siun¢iamas jvairiais lyCiy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir

(arba) orumga Zeminantis signalas, trikdomas lyCiy lygybés strategijy jgyvendinimas, todél Komisija,


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)
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valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones,
kuriomis blty uztikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat sgzininga rinkodara bei reklama.

Europos Tarybos Ministry Komiteto 2019 m. kovo 27 d. rezoliucijos Nr. CM/Rec(2019)1 Dél
seksizmo prevencijos ir panaikinimo (toliau — Rezoliucija) priede yra pateikiama seksizmo samprata,
pagal kurig seksizmas — kaip bet koks veiksmas, gestas, vaizdinis atvaizdas, ZodzZiu ar rasytu pasakyti
zodZiai, praktika ar elgesys, pagrjsti idéja, kad asmuo ar asmeny grupé yra prastesni dél jy lyties ir
vykstantys vieSojoje ar privalioje sferoje, internete arba ne internete, turint tikslg arba dél kurio:
paZzeidZiamas asmens ar asmeny grupés prigimtinis orumas ar teises; sukeliama fiziné, seksualing,
psichologiné ar socialiné ir ekonominé zZala arba kancios asmeniui ar asmeny grupei; arba sukuriama
bauginanti, prieSiska, Zeminanti, menkinanti ar jZeidZianti aplinka arba sudaromos kliltys Zmogaus
savarankiSkumui ir visapusiSkam asmens ar asmeny grupés teisiy realizavimui arba palaikomi ir
stiprinami ly¢iy stereotipai. Minétos Rezoliucijos Il C punkte aiskinama, kad seksizmas Ziniasklaidoje gali
biti platinamas elektroninéje, spausdintinéje, vaizdinéje ir garsinéje aplinkoje, kuris prisideda prie
karimo aplinkos, kurioje toleruojamas ir sumenkinamas , kasdienis” seksizmas; seksizmas zZiniasklaidoje
pasireiskia per seksualinj, seksualizuotg ir rasistinj motery, vyry, mergaiciy ir berniuky vaizdavimg ir
objektyvizavimg, jskaitant reklama, filmus, televizijg, vaizdo Zaidimus ir pornografine medziaga.
Rezoliucijos II.C.1 punktu valstybiy nariy vyriausybés raginamos priimti teisés aktus, draudZiancius
seksizma Ziniasklaidoje ir reklamoje, ir skatinti tokiy priemoniy stebéseng ir vykdyma.

Taigi, akivaizdu, jog Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose pabréziama, kad
reklamoje turi buti uztikrinama pagarba Zmogaus orumui, Zmogus negali buti menkinamas, Zeminamas
dél savo lyties, ypac vaizduojant moterj kaip pardavimus skatinantj objektg. Diskriminacinio pobudZio
komerciné reklama, kurioje moterys dazniausiai yra objektifikuojamos, daro ir gali daryti tiesioginj
poveikj nepagrjsty, nepagarbiy visuomenés nuostaty formavimui apie moterj, tokia reklama
formuojami neigiami, menkinatys ir Zmogy Zeminantys stereotipai, butent tokiy ydingy, moteris
sudaiktinanciy stereotipy jtakoje kuriama erdveé diskriminacinei elgsenai.

4. Visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 2 d. jtvirtinti reikalavimai visuomenés informavimo
priemonése publikuojamai reklamai ir komerciniams audiovizualiniams praneSimams bei nustatyta, kad
draudZiama tokia reklama ir pranesimai, kuriuose Zeminamas Zmogaus orumas (p. 3), diskriminuojama

ar skatinama diskriminuoti dél amziaus, lyties, lytinés orientacijos, etninés priklausomybés, rasés,



tautybés, pilietybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, negalios, tikéjimo, jsitikinimy, pazitry ar
religijos (p. 4).

Reklamos jstatymo 4 str. reglamentuojami bendrieji reikalavimai reklamai, o 2 dalies 2 punkte
nustatyta, kad reklama yra draudZiama, jeigu Zeminama Zmogaus garbé ir orumas, 2 dalies 3 punkte
nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu joje kurstoma tautiné, rasiné, religiné, lyciy ar socialiné
neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy
teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebaty isSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo
ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami paZeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu,
informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Motery ir vyry lygiy galimybiy 2 str. 1 d. diskriminacija apibréziama kaip tiesioginé ir netiesioginé
diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas tiesiogiai ar netiesiogiai
diskriminuoti dél lyties, o 2 str. 7 d. tiesiogine diskriminacija apibréziamas ne toks palankus asmens
traktavimas dél lyties, negu panasiomis aplinkybémis yra, buvo ar bity traktuojamas kitas asmuo. Taigi,
identifikuojant galimg diskriminavimg lyties pagrindu, yra atliekamas palyginimas tarp skirtingos lyties
asmeny ir vertinama, ar panasSiomis aplinkybémis jie yra vertinami vienodai, ar jiems taikomas vienodo
elgesio principas.

Vertinant prekiy ir paslaugy reklamg motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo aspektu, butina
nustatyti, ar vertinama reklama nepriestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme nustatytoms
pareigoms, kuriy privalo laikytis prekiy pardavéjai, gamintojai ir paslaugy teikéjai skelbdami informacija
apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami. Taigi, nagrinéjamu atveju butina nustatyti, ar
vertinamoje Reklamoje yra reiSkiamas paZeminimas, paniekinimas dél lyties ir ar formuojamos
nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Objektyviai Reklamoje (publikuotoje nuotraukoje) vaizduojama mergina, ant nuogo kino vilkinti
raudonos spalvos glaustinuke (atvirg vienos dalies maudymosi kostiumélj); mergina neaiskioje erdvéje
guli ant vieno Sono, pasirémusi vienos rankos alktne; Sia ranka ji laiko reklamuojamy produkty kibirélj,

o kitoje rankoje laiko, tikétina, skrudintos vistienos gabaliuka ir pravertomis lGpomis galimai ketina
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paskanauti reklamuojamo produkto. Reklamos nuotraukoje skelbiamas uzrasas , Ar jau bandei geriausia
vistyte mieste?” bei pavaizduotas ,Four and Crispy“ logotipas. Salia Reklamos nuotraukos ,Four and
Crispy“ Facebook paskyroje skelbiamas tekstas: , Ar jau bandei bene GERIAUSIA VISTYTE mieste?!
Unikalaus recepto, traskios vistienos, ypac didelis pasirinkimas Klaipédos mieste! Ar jau bandei? Ypac
didelis pasirinkimas ir kity fantastisky patiekaly. Greitis — kokybé — skonis.”

Pastebétina, kad 3alia Reklamos buvo publikuojami jvairiy asmeny (vyry) komentarai, su
dviprasmiskomis uZzuominomis apie Reklamoje vaizduojama merging, bet ne patj reklamuojamg
produkta.

Vertinant aptariamg Reklamg motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo poZzidriu, konstatuotina, kad
Reklamoje, visy pirma, iSryskinta apnuogintg kiing demonstruojanti mergina, kuri vaizduojama gulinti
kiek nepatogia poza valgyti skrudintg vistieng ar bet kokj kita maistg apskritai; moters vaizdavimas
gulimoje, paZeidziamoje pozoje apskritai suponuoja jos nelygiaverte padétj, nesaugumg, lengvesnj
pasiekiamuma.

Akivaizdziai ir tiesiogiai galima suvokti, kad vartotojo pagrindinis démesys yra sutelkiamas j
gulinCiag apsinuoginusig merging, kurios kiinas uzima didZiausig nuotraukos dalj, bet ne j reklamuojamg
skrudintg vieStieng. Nuotraukoje merginos kinas akivaizdZiai iSrysSkintas ir atitinka visuomenéje
galiojancius seksualaus, patrauklaus ir geidziamo kino standartus, ji vaizduojama pasyvi, pravertomis
IGpomis, lengvai pasiekiama — taip Reklamoje kuriamas moters sudaiktinimas, kuomet moteris
vaizduojama kaip geidziamas, seksualiniy fantazijy objektas.

Moters objektifikavimas reklamoje iSryskina ir sustiprina vis dar klestincius stereotipus, kad
moteris visuomenéje yra suvokiama kaip malonumy teikimo objektas, bet ne lygiaverté vyro partneré,
mastanti ir sprendimus priimanti asmenybé. Tad visiSkai nesuvokiamas ir logiSkai nepaaiSkinamas
moters apnuoginimas ir seksualizuoto jvaizdzio kirimas traskios vistienos produkty Reklamoje.

Ne maziau svarbus Sioje Reklamoje yra ir pats uzrasas , Ar jau bandei geriausig vistyte mieste?”,
kuriuo nedviprasmiskai kuriama uzuomina apie moterj, nes pats terminas ,vistyté“ Snekamojoje kalboje
yra vartojamas siekiant apibadinti moterj, Zodis ,,vistyté” tiek lietuviy tautosakoje, tiek vieSojoje erdveéje
yra personifikuojamas ir siejamas su moterimis, apibudinant jas menkinamai. Pazymétina, kad
Reklamoje néra vartojamas tradicinis parduodamo maisto produkto pavadinimas ,vistiena“, kuris yra
skelbiamas interneto svetainéje, kurioje sidlomi traskios vistienos produktai:

https://fourandcrispy.lt/?fbclid=IwAR2CtiDQxGYyAWVe1lJsYL4APHrDZ4GPOnj047wW7uzIDFIwCCIBUziFI

Nd-pk.


https://fourandcrispy.lt/?fbclid=IwAR2CtjDQxGyAWVe1JsYL4PHrDZ4GPOnj047wW7uzlDFIwCClBUziFINd-pk
https://fourandcrispy.lt/?fbclid=IwAR2CtjDQxGyAWVe1JsYL4PHrDZ4GPOnj047wW7uzlDFIwCClBUziFINd-pk
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Taigi apskritai galima pastebéti, kad Reklamoje vaizdo (apnuogintos moters nuotrauka) ir
vartojamy ZodZiy deriniu yra iSreiSkiamas moters Zeminimas, menkinimas, sukuriant aliuzijg, kad
moteris gali blti pardavimo objektas, kurj sitloma jsigyti uz tam tikrg pinigy suma. Todél aptariama
Reklama kartu su skelbiamu tekstu laikytina moteris Zeminancio ir menkinancio turinio reklama, nes
moteris asocijuojama su Zeidzian¢iu Siame kontekste terminu ,viStyte” ir parodoma kaip galimas
pardavimo objektas, apnuogintas moters kiinas naudojamas skatinti pardavimus.

Zmogaus teisiy uZtikrinimo kontekste, i Reklama yra Zeminanti ¥mogaus oruma, atspindi
menkinama poziurj j moterj, tokiu vaizdavimu moteris yra akivaizdziai sudaiktinama. Reklamos vaizdu
bei teksto turiniu, kurie yra vienas kitg papildantys, susitelkiama j moters fizinj grozj, jo patraukluma,
taip parodomas moters sudaiktinimas, nuvertinimas, menkinimas, tokiu bidu pataikaujant
vartotojams, kurie jgyja pranasuma lyg turintys teise rinktis ir jsigyti reklamuojamus objektus, tai yra
tiek traskig vistieng, tiek moterj, kuri vaizdiniu pozZiuriu vis délto yra dominuojantis Sios Reklamos
akcentas.

Tiek minétuose Europos Sgjungos teisés aktuose, tiek vieSajame diskurse yra aiskiai ir tiesiogiai
deklaruojama, kad reklama, informacija apie prekes ir paslaugas, kuriami atitinkamo elgesio modeliai,
formuojamas visuomenés mastymas bei nuostatos, ir todél daromas mazZesnis arba didesnis poveikis
kiekvieno visuomenés nario pasaulézitrai.

5. Taigi, atsizvelgiant j pirmiau iSdéstytas aplinkybes, konstatuotina, kad Bendrovés Reklama yra
diskriminuojama moteris, kadangi iSreiSkiamas moters pazeminimas, paniekinimas bei formuojamos
visuomeneés nuostatos, jog viena lytis pranasesné uz kita.

Atkreiptinas démesys, kad Sio sprendimo suraSymo dieng ,,Four and Crispy“ socialinio tinklo
Facebook paskyroje konkreti vertinta Reklama nebuvo skelbiama. Taciau sprendimo surasymo dieng
»Four and Crispy” socialinio tinklo Facebook paskyroje buvo skelbiama kita panasaus vaizdo bei turinio
reklama? (vartojami ZodZiai ,vistyté” ir vaizduojama mergina pravertomis lGpomis, rankose laikanti
traskios vistienos gabalélius), kuri nebuvo Sio tyrimo objektas, bet labai artimai susijusi su vertinta

Reklama ir kurios rekomenduotume nepublikuoti.

2 https://www.facebook.com/FourAndCrispy/photos/pcb.314527124011351/320512980079432/



https://www.facebook.com/FourAndCrispy/photos/pcb.314527124011351/320512980079432/
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Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19

str., Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu, 29 straipsnio 2 dalies 6 punktu,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Jspéti UAB ,Fast Group” dél Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 punkto

pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti UAB ,Fast Group”.

Sprendimas gali buti skundZiamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka Lietuvos administraciniy gin¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) arba apygardos

administraciniam teismui.

Lygiy galimybiy kontrolieré Biruté Sabatauskaité
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Pridedama. Reklamos kopija.
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