LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIY GALIMYBIY KONTROLIERIUS

SPRENDIMAS

DEL GALIMOS DISKRIMINACIOS LYTIES PAGRINDU
MB ,,AUTODZEUSAS“ REKLAMOJE
TYRIMO

2022-03-08 Nr. (21)SI-8)SP-13

Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau vadinama ir — Tarnyba) gauta informacija apie
tai, jog mazosios bendrijos ,,Autodzeusas” e-parduotuveés ,Zeus Auto LT (www.zeusauto.lt; toliau —
Parduotuveé) socialinio tinklo Facebook paskyroje ,Zeus Auto”
(https://www.facebook.com/ZeusAutoLT/) 2021 m. gruodzio 1 d., 16.58 val. buvo paskelbtas
Parduotuveés reklaminis vaizdo klipas? (toliau — Vaizdo klipas). 14 sekundZiy trukmeés Vaizdo klipe,
skambant muzikiniam fonui, vaizduojama trumpa sijong ir prasegtus marskinius vilkinti mergina. Salia
Vaizdo klipo buvo paskelbtas tekstas: ,Neleisk pinigy j org kaip Siame video Biruté suka raktg j ora.
Dalis pirk iS musy e-parduotuvés kur rasi vienas geriausiy kainy rinkoje ir platy detaliy gamintojy
asortimentg. Kad kainos bity dar geresnés naudokis nuolaidos kodu: SCONTO. Pristatymas visoje
Lietuvoje nemokamas per 1/2 dd. P.S. Biruté saké specialiai pora sagy atsisagsté, nes iesko partnerio j
garazg, kitko neturi kg parodyti apart rakto sukimo ore, jei tai tu rasyk komentaruose ir gal ji su tavimi
susisieks” (Sios ir kity citaty kalba netaisyta) (toliau — Tekstas; Vaizdo klipas kartu su Tekstu toliau
vadinami Reklama).

Kadangi Reklamoje? jZzvelgtini Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
7 str. 2 punkte numatyto pazeidimo pozymiai, Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré Birute

Sabatauskaité (toliau — lygiy galimybiy kontrolieré), vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy

! https://www.facebook.com/ZeusAutolLT/videos/450751003426640/.



galimybiy jstatymo 24 str. 3 dalimi, 2021 m. gruodZio 14 d. sprendimu Nr. (21)SI-9 pradéjo tyrima dél
MB , Autodzeusas” (toliau — Bendrija) Parduotuvés socialinio tinklo Facebook paskyroje ,Zeus Auto”
moteris galimai Zeminancios Reklamos publikavimo.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1ir 2 d., 2021 m.
gruodzio 23 d. rastu Nr. (21)SI-9)S-699 ,,Dél informacijos pateikimo kreipési j Bendrijos vadovg ir
paprasé per 5 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti informacijg gavimo dienos (kaip galima skubiau)
atsakyti j klausimus:

,»1. Kas yra Reklamos uzsakovas, kas parengé bei paskelbé Reklamg Bendrijos Facebook
paskyroje?

2. Kokia yra Reklamos suktrimo idéja, kokiy tiksly siekiama Sia Reklama? Prasyciau atskirai
paaiskinti su Vaizdo klipu ir Tekstu susijusias aplinkybes.

3. Kokiu tikslu Vaizdo klipe vaizduojama trumpa sijong ir prasegtus marskinius dévinti
mergina? Kaip Vaizdo klipo turinys sietinas su Bendrovés ar Parduotuveés teikiamomis paslaugomis,
parduodamomis prekémis ar gaminiais?

Kartu prasyciau pateikti kitg, Jisy nuomone, reikSmingg informacija, susijusig su atliekamu

tyrimu dél Reklamos.”

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustaté:

1. 2021 m. gruodzio 31 d. Tarnyboje gautas elektroniniu pastu atsiystas (duomenys
neskelbtini) paaiskinimas (siystas is elektroninio pasto (duomenys neskelbtini), Zemiau (duomenys
neskelbtini) pavardés yra nurodytas Zeus Auto” pavadinimas, dokumentas nepasirasytas, taciau
preziumuojama, kad atsakymas yra oficialus, nes teikiamas Bendrijos vardu, juo konkreciai atsakoma j
Bendrijos vadovui pateiktus klausimus rastu), kuriuo pateikiami atsakymai j lygiy galimybiy
kontrolierés 2021 m. gruodzio 23 d. rastu Nr. (21)SI-9)S-699 pateiktus klausimus.

Pagal www.rekvizitai.lt skelbiamg informacijg, (duomenys neskelbtini) yra Bendrijos

direktorius.
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Bendrijos direktorius Tarnybg informavo, jog Reklamos uzsakovas yra Bendrija. Reklamos
skelbéjas ir rengéjas yra Facebook platforma, tai esg yra (duomenys neskelbtini), kurio kontaktiné
informacija — (duomenys neskelbtini). Bendrijos atstovas
Tarnybai paaiskino, kad ,,Reklama yra sukurta komedijos pagrindu, kokia pati idéja nesigilinau, kadangi
ideja pasiulé Facebook darbuotojas, kad pritraukti daugiau paspaudimy ant reklamos. Vaizdo klipas
kuris buvo pirktas i$ specializuotos reklamos svetainés kurie ir tiekia tokius reklaminius klipus, kad
kurti jvairias reklamas, video jrase akivaizdZiai matosi, kaip moteris imituoja auto remonto darbg, suka
raktg ore, todél panaudotas epitetas, kad Zmonés nemokeéty brangiau uz dalis, nes tai neturi prasmeés
kaip ir neturi prasmés sukti raktg ore. Reklamoje niekur ne Zeminamos moteriskos lyties atstovés, kaip
tik parodoma, kad ir moteris gali taisyti automobilius ir darbuotis auto dirbtuvése, atvirksciai su tokiu
klipu iSreiSkiama mintis, kad auto dirbtuvés néra tik vyru darbo vieta, bet tinka ir moterims, bet
kadangi vaizdo klipas i$ saves yra komedinio pobudZio kur moteris imituoja darbg todél ir reklamoje
pabréziama, kad potencialis klientai ne imituotu pirkimo o pirktu iS masy kur prekiy kainos bus
teisingos” (Sios ir kity citaty kalba netaisyta).

Atsakydamas j 3-Cig lygiy galimybiy kontrolierés 2021 m. gruodzio 23 d. raste pateikta
klausimg Bendrijos atstovas teigia: ,, Apibldinimas neatitinka realybés, jZvelgiu laiSke suinteresuotumg
mano bendrovés konkurenty pakenkti jmonei apskisdami realybei neatitinkancius faktus. Vaizdo
klipo turinys sietinas su bendrovés parduodamomis prekémis tuo jog mes prekiaujame naujomis
autodalimis o tai reiskia misy pagrindiniai klientai yra automobiliy dirbtuveés ir apskritai vairuotojai
turintys automobilj, vaizdo klipe matyti auto dirbtuvés kurios yra glaudziai susijusios musy veikloje,

tuo Sis klipas ir sietinas.”

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

2. Skundo tyrimo metu vertinama, ar MB , Autodzeusas” Parduotuvés paskyroje socialiniame

tinkle Facebook publikuota Reklama nepazeidé Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str.

2 punkto, kuriuo prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams

informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje neblty
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iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties
bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uzZ kitg. Taigi, buvo atliekamas

tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

Dél reklamos sampratos

Reklamos apibréztis yra jtvirtinta Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo bei
Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo nuostatose. Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 53 dalyje
reklama apibréZiama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais
arba savireklamos tikslais skleidZziama informacija, iSskyrus televizijos reklamga, apie asmens dking,
komercine, finansine ar profesine veiklg, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant
nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Reklamos jstatymo 2 str. 8 dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis
priemonémis skleidziama informacija, susijusi suasmens tkine komercine, finansine ar profesine veikla,
skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy
ir jsipareigojimy perémimag; 2 str. 5 dalyje paslépta reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis skleidZziama informacija apie gamintojg ar paslaugos teikéja, jo pavadinimg ar
veikla, prekiy Zenklg, pateikiama tokia forma, kuri gali suklaidinti reklamos vartotojus dél Sios
informacijos pateikimo tikrojo tikslo. Toks informacijos pateikimas visais atvejais laikomas paslépta
reklama, kai uz jg sumokama ar kitaip atsilyginama; 8 str. 1 dalimi paslépta reklama yra draudziama.

Vertinant Bendrijos Parduotuvés ,Zeus Auto LT“ socialinio tinklo Facebook paskyroje ,Zeus
Auto” publikuotg Reklamg, butina pazymeéti, kad ji savo turiniu ir forma atitinka minétuose teisés
aktuose jtvirtintos reklamos apibrézties pozymius, nes skleidZziama informacija apie Bendrijos Ukine
komercine veiklg, susijusig su automobiliy ir jy universaliy daliy pardavimu. PaZzymétina, kad socialinio
tinklo Facebook ,,Zeus Auto” paskyroje publikuotoje Reklamos nuotraukoje yra ,Zeus Auto” logotipas,
Parduotuvés interneto svetainés adresas, nurodytas Bendrijos adresas (Silutés pl. 27, Klaipéda 91107)
bei telefono numeris (8 601 14544,

Taigi tokia Reklama vartotojai informuojami apie Bendrijos veiklg, yra skatinami jsigyti
parduodamas automobiliy daliy bei automobiliy priezitrai reikalingy universaliy detaliy, reikmeny bei

aksesuary.
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3. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo
moterims 5 straipsnio a punkte valstybés dalyveés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi Sig konvencija,
todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatas): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kultdrinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprodiai ir visokia
kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo idéja arba stereotipisSku vyry ir
motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Sioje taryboje, 1995 m.
spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir Ziniasklaidoje”
2 punkte nustatyta, kad lycCiy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas i$ nelygybés veiksniy,
daranciy jtaka pozitriui j motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo
srityse skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida neturi
menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi biti diskriminacijos dél lyties. Rezoliucijos Il sk.
2.7 punkto b papunkcéiu Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos, atsizvelgiant j
nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentliras ir visuomenés
informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties
vaizdavimo ir darandiy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac¢ jauniems Zmonéms.

Europos Tarybos Parlamentinés Asambléjos 2007 m. birzelio 26 d. rekomendacijos Nr. 1799
»Dél motery jvaizdZio reklamoje” 7 punkte konstatuojama, kad reklamose isSlieka neigiamai
vaizduojamy motery jvaizdziai, o tai i$ dalies lemia, kad daugelyje Europos valstybiy néra tinkamy
jstatymy arba kad reklamos kodeksai yra ignoruojami arba apskritai néra priimti; 8 punktu Europos
Taryba praso valstybiy nariy imtis reikiamy veiksmy, siekiant uztikrinti, kad motery jvaizdis blty
gerbiamas, iSsaugant orumg ir nediskriminuojant.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI) h punkte pazymima, kad lyciy diskriminacija Ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir ly¢iy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant lyiy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus ly¢iy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés raginamos tinkamomis
priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg Zmogaus orumui bei asmens
vientisumui ir nebUty nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties,

rasinés ar etninés kilmeés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)
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neblty medzZiagos, kurioje, sprendZiant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas pries
moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyCiy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daZnai susiduriama
Ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyCiy stereotipai dar lengviau plinta, ypac
vaizduojant moterj kaip sekso objektg ir taip siekiant skatinti pardavimg. Minétos Europos Parlamento
2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES (2012/2116(INI) 9 punkte
pabréziama, kad reklamose daZnai siunciamas jvairiais lyCiy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir
(arba) orumga Zeminantis signalas, trikdomas lyCiy lygybés strategijy jgyvendinimas, todél Komisija,
valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones,
kuriomis blty uztikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat sgzininga rinkodara bei reklama.

Europos Tarybos Ministry Komiteto 2019 m. kovo 27 d. rekomendacijos Nr. CM/Rec(2019)1 Dél
seksizmo prevencijos ir panaikinimo (toliau — Rezoliucija) priede yra pateikiama seksizmo samprata,
pagal kurig seksizmas — kaip bet koks veiksmas, gestas, vaizdinis atvaizdas, Zodziu iSreiksti ar rastu
iSdéstyti ZodZiai, praktika ar elgesys, pagrjsti idéja, kad asmuo ar asmeny grupé yra prastesni dél jy
lyties, ir vykstantys vieSojoje ar privacioje sferoje, internete arba ne internete, turint tikslg arba dél
kurio: pazeidZiamas asmens ar asmeny grupés prigimtinis orumas ar teisés; sukeliama fiziné, seksualiné,
psichologiné ar socialiné ir ekonominé Zala arba kancios asmeniui ar asmeny grupei; arba sukuriama
bauginanti, priesiSka, Zeminanti, menkinanti ar jZeidZianti aplinka arba sudaromos klititys Zmogaus
savarankiSkumui ir visapusiSkam asmens ar asmeny grupés teisiy realizavimui arba palaikomi ir
stiprinami lyCiy stereotipai. Minétos Rezoliucijos Il C punkte aiSkinama, kad seksizmas Ziniasklaidoje gali
biti platinamas elektroninéje, spausdintinéje, vaizdinéje ir garsinéje aplinkoje, kuris prisideda prie
kdrimo aplinkos, kurioje toleruojamas ir sumenkinamas , kasdienis” seksizmas; seksizmas zZiniasklaidoje
pasireisSkia per seksualinj, seksualizuotg ir rasistinj motery, vyry, mergaiciy ir berniuky vaizdavimg ir
objektyvizavimg, jskaitant reklamg, filmus, televizijg, vaizdo Zaidimus ir pornografine medziaga.
Rezoliucijos II.C.1 punktu valstybiy nariy vyriausybés raginamos priimti teisés aktus, draudZiancius
seksizmg Ziniasklaidoje ir reklamoje, ir skatinti tokiy priemoniy stebéseng ir vykdyma.

Taigi, akivaizdu, jog Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose pabréziama, kad

reklamoje turi bati uztikrinama pagarba Zmogaus orumui, Zmogus negali bati menkinamas, Zeminamas



dél savo lyties, ypac vaizduojant moterj kaip pardavimus skatinantj objektg. Diskriminacinio pobudzio
komerciné reklama, kurioje moterys daZniausiai yra objektifikuojamos, daro ir gali daryti tiesioginj
poveikj nepagrjsty, nepagarbiy visuomenés nuostaty formavimui apie moterj, tokia reklama
formuojami neigiami, menkinantys ir Zzmogy Zeminantys stereotipai, butent tokiy ydingy, moteris
sudaiktinanciy, stereotipy jtakoje kuriama erdvé diskriminacinei elgsenai.

4. Visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 2 d. jtvirtinti reikalavimai visuomenés informavimo
priemonése publikuojamai reklamai ir komerciniams audiovizualiniams praneSimams bei nustatyta, kad
draudZiama tokia reklama ir pranesimai, kuriuose Zeminamas Zmogaus orumas (p. 3), diskriminuojama
ar skatinama diskriminuoti dél amZiaus, lyties, lytinés orientacijos, etninés priklausomybés, rasés,
tautybés, pilietybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, negalios, tikéjimo, jsitikinimy, pazitry ar
religijos (p. 4).

Reklamos jstatymo 4 str. reglamentuojami bendrieji reikalavimai reklamai, o 2 dalies 2 punkte
nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu Zeminama Zmogaus garbé ir orumas, 2 dalies 3 punkte
nustatyta, kad reklama yra draudZiama, jeigu joje kurstoma tautiné, rasiné, religiné, lyciy ar socialiné
neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy
teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebity iSreiSkiamas paZieminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo
ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu,
informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Motery ir vyry lygiy galimybiy 2 str. 1 d. diskriminacija apibréziama kaip tiesioginé ir netiesioginé
diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas tiesiogiai ar netiesiogiai
diskriminuoti dél lyties, o 2 str. 7 d. tiesiogine diskriminacija apibréziamas ne toks palankus asmens
traktavimas dél lyties, negu panasSiomis aplinkybémis yra, buvo ar bity traktuojamas kitas asmuo. Taigi,
identifikuojant galimg diskriminavima lyties pagrindu, yra atliekamas palyginimas tarp skirtingos lyties
asmeny ir vertinama, ar panasiomis aplinkybémis jie yra vertinami vienodai, ar jiems taikomas vienodo

elgesio principas.
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Vertinant prekiy ir paslaugy reklamg motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo aspektu, butina
nustatyti, ar vertinama reklama nepriestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme nustatytoms
pareigoms, kuriy privalo laikytis prekiy pardavéjai, gamintojai ir paslaugy teikéjai skelbdami informacija
apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami. Taigi, nagrinéjamu atveju bltina nustatyti, ar
vertinamoje Reklamoje yra reiSkiamas paZieminimas, paniekinimas dél lyties ir ar formuojamos
nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Objektyviai Vaizdo klipe yra vaizduojama Sviesiaplauké mergina, vilkinti labai trumpa sijong bei
marskinélius, kuriy priekinés sagos giliai prasegtos, tai yra drabuZis atsegtas taip atvirai, kad bity
matoma apnuoginta krltiné; merginos viduriné liemens dalis (pilvo sritis) bei peciai apnuoginti. Vaizdo
klipe mergina guli ant specialaus automobiliy remontui skirto jrenginio, sulenktomis per kelius kojomis,
o virs jos, tikétina, profesionaliu keltuvu pakelto automobilio apatiné dalis. Vaizdo klipe skambant
muzikai, mergina pasikartojanciu rankos judesiu tariamai bando jsukti automobiliy remontui
naudojama raktg j automobilio apatine dalj, taciau akivaizdziai matoma, kad realiai mergina suka raktg
ore (tai, be kita ko, patvirtino ir Bendrijos atstovas paaisSkinime Tarnybai) bei imituoja automobilio
remonto veiksmus.

Pastebétina, kad Salia Reklamos buvo publikuojami jvairiy asmeny (vyry) komentarai, su
dviprasmiskomis pasaipiomis uZzuominomis apie Reklamoje vaizduojamg merging, jos imituojama
veiksma.

Vertinant aptariama Reklamg motery ir vyry lygiy teisiy uztikrinimo pozitriu, konstatuotina,
kad Reklamos Vaizdo klipe, visy pirma, pagrindinis akcentas yra fokusuojamas j apnuogintg merginos
kratine bei kojas, o pati mergina tikslingai imituoja automobilio remonto veiklg. Akivaizdu, kad Vaizdo
klipe vaizduojamos merginos ribai yra visiSkai nepritaikyti tokiam specifiniam automobilio remonto
darbui, apnuoginta kratiné, kojos Siame Vaizdo klipe yra priemonés, naudojamos patraukti vartotojy
démesj bitent j seksualizuotai vaizduojamg merging ir taip skatinti vartotojus jsigyti Bendrijos
parduodamas prekes. Pastebétina, kad seksualizuotai vaizduojama mergina tik imituoja automobilio
remonto darbg, tai yra ji guli po tariamai remontuojamu automobiliu ir, skambant muzikinio fono
melodijai, monotoniskai suka raktg, kuriuo neZinia kg galima atsukti ir kokiy rezultaty pasiekti. Taip
kuriamas ganétinai primityvios, kvailokos moters jvaizdis, kuri Vaizdo klipe parodoma ne kaip
profesionali automobiliy remonto dirbtuviy meistré, bet kaip profesiniy jgudziy bei Ziniy neturinti,

taciau savo seksualy kiing demonstruojanti mergina. Todél Siuo pozilriu kritisSkai vertintinas Bendrijos
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atstovo paaiskinimas Tarnybai, kad ,,Reklamoje niekur ne Zeminamos moteriskos lyties atstovés, kaip
tik parodoma, kad ir moteris gali taisyti automobilius ir darbuotis auto dirbtuveése, atvirksciai su tokiu
klipu iSreiSkiama mintis, kad auto dirbtuvés néra tik vyru darbo vieta, bet tinka ir moterims®. PrieSingai
nei teigiama Bendrijos direktoriaus paaiskinime, moteris Vaizdo klipe vaizduojama ne kaip automobiliy
remonto profesionalé, gebanti darbuotis automobiliy remonto dirbtuvése taip, kaip stereotipiskai
galéty darbuotis vyriSkosios lyties asmenys, bet kaip savo darbo neiSmananti ,darbuotoja“,
monotoniskais judesiais sukanti raktg ore neapibréztg laikg, vilkinti Siam darbui nepritaikytus drabuZius.
Taigi moteris kaip automobiliy remonto dirbtuviy darbuotoja tokiu vaizdavimu yra nuvertinama,
sumenkinama, kuriant nepatikimos, neprofesionalios, kvailokos darbuotojos jvaizd;.

Svarbu pazymeti, kad, logiskai vertinant Vaizdo klipe kuriamg automobilio remontg
atliekancios moters jvaizdj, galima konstatuoti, kad tokius drabuZius vilkinti moteris apskritai ir negaléty
saugiai bei profesionaliai atlikti automobilio remonto, ypac¢ turint omenyje, kad ji §j darbg imituoja
gulédama ypac nepatogioje ir pavojingoje (pagal darbo saugos reikalavimus) vietoje. Vaizdo klipe
matomi neaiskios kilmés lasai, laSantys iS automobilio kébulo, kurie galéty bati Zalingi ir pakenkti
merginos apnuogintam klnui, mergina nedévi apsauginiy akiniy, apsauginiy darbui skirty drabuziy,
priesingai, ji vaizduojama dévinti kiing apnuoginancius drabuZius ir taip nedviprasmiskai kuriamas
seksualizuotas moters jvaizdis, kuomet moteris tarsi jkiinija vartotojy seksualines fantazijas, o kartu
naudojama pardavimy skatinimui, potencialiy pirkéjy pritraukimui. Vaizdo klipe vaizduojama mergina
nufilmuota gulima, kiek erotizuota, poza; taip moteris yra apskritai parodoma esanti pazeidziamoje,
lengvai pasiekiamoje padétyje ir toks moters vaizdavimas suponuoja jos nelygiaverte padétj,
nesauguma, lengvesnj pasiekiamuma.

Apskritai néra Zinoma, o Bendrijos atstovas Tarnybai ir nepagrindé, kokiomis sgsajomis Vaizdo
klipe vaizduojama kiing menkai dengiancius drabuzius dévinti mergina yra susijusi su automobiliy daliy
ir kity automobiliy priezitrai reikalingy prekiy pardavimu; Bendrijos atstovo paaiskinimu, Vaizdo klipas
yra komedinio pobudzio, tac¢iau komedinis reklamos Zanras nepateisina moters naudojimo reklamoje
kaip seksualizuoto objekto, kuriuo skatinami pardavimai, moters Zeminimo bei menkinimo Reklamoje.

Vertinant Reklamos Teksto ZodZius: ,,P. S. Biruté saké specialiai pora sagy atsisagsté, nes iesSko
partnerio j garazg, kitko neturi kg parodyti apart rakto sukimo ore, jei tai tu rasyk komentaruose ir gal
ji su tavimi susisieks” galima daryti iSvadg, kad Teksto ZodZiais moteris objektifikuojama, paveréiama

sandorio objektu, kuriuo moteris tarytum parduoda save, demonstruodama pro prasegtus marskinélius
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kratine galimiems partneriams ir tokiu veiksmu tikédamasi sulaukti jy démesio. Taigi minétais Teksto
ZodZiais formuojama nuomoné apie moterj kaip lengvai prieinama lytiniy santykiy partnere, kuri esg
»specialiai pora sagy atsisagsté” ieSkodama vadinamojo ,partnerio”. Todél sprestina, kad Reklamos
Teksto ZodzZiais bei Vaizdo klipu (lengvai prieinama, vartotojy seksualinius jgeidzius ir fantazijas
jktnijanti mergina) siunc¢iama Zinuté vartotojui, kad moteris gali bati patraukli tik savo iskiliomis,
nepriekaistingomis kiino formomis, kurios gali sudominti partnerj, taip pat ir visus vartotojus (tikétina
—vyrus), bet ne savo Ziniomis, mastymu, intelektiniais gebéjimais ir kitomis Zmogiskosiomis vertybémis.

Apibendrinant galima daryti iSvadg, kad Reklamoje kuriamas moters sudaiktinimas, kuomet
moteris vaizduojama kaip geidZiamas, seksualiniy fantazijy objektas vartotojamas apskritai ir tokiomis
priemonémis yra skatinami prekiy pardavimai.

Moters objektifikavimas reklamoje isryskina ir sustiprina vis dar klestincius stereotipus, kad
moteris visuomenéje yra suvokiama kaip malonumy teikimo objektas, bet ne lygiaverté vyro partneré,
mastanti ir sprendimus priimanti asmenybé, gebanti atlikti automobiliy remonto darbus, kurie
tradiciskai priskiriami vyry atliekamiems darbams.

Taigi apskritai galima pastebéti, kad Reklamoje Vaizdo klipu ir Tekstu yra iSreiSkiamas moters
Zeminimas, menkinimas, sukuriant aliuzijg, kad moteris gali bati sandorio objektas, patraukiantis
galimus partnerius apnuoginta kratine.

Zmogaus teisiy uztikrinimo kontekste §i Reklama yra Zeminanti Zmogaus oruma, paZzeidZianti
Zmogaus vientisumg, atspindi menkinamg poZziurj j moterj; tokiu vaizdavimu moteris yra akivaizdZiai
sudaiktinama, kartu formuojamos nuostatos, kad dél Siy poZzymiy moteris yra menkesné, maziau
vertinga nei vyrai, tokiu vaizdavimu jtvirtinama, kad visuomenéje moters statusas yra menkesnis nei
vyro. Reklamos Vaizdo klipu bei Teksto turiniu, kurie yra vienas kitg papildantys, susitelkiama j kvailokos,
taciau seksualios moters fizine iSvaizdg, jos patraukluma, tokiu budu pataikaujant vartotojams.

Tiek minétuose Europos Sgjungos teisés aktuose, tiek vieSajame diskurse yra aiskiai ir tiesiogiai
deklaruojama, kad reklama, informacija apie prekes ir paslaugas, kuriami atitinkamo elgesio modeliai,
formuojamas visuomenés mastymas bei nuostatos, ir todél daromas mazesnis arba didesnis poveikis
kiekvieno visuomenés nario pasaulézitrai.

5. Taigi, atsizvelgiant j pirmiau iSdéstytas aplinkybes, konstatuotina, kad Bendrijos Reklama yra
diskriminuojamos moterys, kadangi iSreiSkiamas motery pazeminimas, paniekinimas bei formuojamos

visuomenés nuostatos, jog viena lytis pranasesné uz kita.
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Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, ir vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19

str., Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu, 29 straipsnio 2 dalies 6 punktu,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Jspéti Bendrijg dél Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 punkto pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti Bendrija.

Sprendimas gali bati skundZiamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka Lietuvos administraciniy gincy komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) arba apygardos

administraciniam teismui.

Lygiy galimybiy kontrolieré Biruté Sabatauskaite



12

Pridedama. Reklamos kopija.
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