LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS
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DEL GALIMOS DISKRIMINACIJOS LYTIES PAGRINDU
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Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje 2021 m. birzelio 15 d. gauta informacija apie tai, jog
UAB ,,Botsana‘“ valdomo baro ,,Bardakas“ (esan¢io Kaune, Laisvés al. 93) socialinio tinklo Facebook

paskyroje (https://www.facebook.com/BardakasKaunas) birzelio 10 d., 02.20 val. buvo paskelbtas jrasas

,.Bardako valstybéje, kaip Basanavi¢iaus gatvés lo§imy automatuose — pralaiméjimy nebiina. Cia visada
iSsuksi — grazig moterj arba gerg Zzmong.* (toliau — Jrasas). Kartu su [rasu patalpinta nuotrauka su baro
,Bardakas“ Zenklu (toliau — Nuotrauka), kurioje vaizduojamas vyras uzdéjes savo rankas ant moters
kratinés bei skelbiamas uzrasas ,,Jackpot™ (toliau — Nuotrauka). JraSas ir Nuotrauka atitinka Lietuvos
Respublikos reklamos jstatymo 2 str. 8 dalyje nurodytus reklamos poZymius ir toliau §iame sprendime
vadinami Reklama.

Kadangi minétuose [rase ir Nuotraukoje jzvelgtini Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 7 str. 2 punkte numatyto pazeidimo pozymiai, Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy
kontrolieré Biruté Sabatauskaité (toliau — lygiy galimybiy kontrolieré), vadovaudamasi Lietuvos
Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 24 str. 3 dalimi, Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19 str.,
2021 m. birzelio 6 d. sprendimu Nr. (21)SI-2 pradéjo tyrimg savo iniciatyva dél paskelbimo galimai
moteris zeminancios informacijos apie UAB ,,Botsana“ valdomo baro ,,Bardakas“ (esancio Kaune,
Laisvés al. 93; toliau — Baras) teikiamas paslaugas.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1 ir 2 d., 2021 m.
birzelio 18 d. rastu Nr. (21)SI-2)S-320 ,,D¢l informacijos pateikimo* kreipési j UAB ,,Botsana“ vadova
ir paprasé per 5 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti informacija gavimo dienos (kaip galima skubiau)
atsakyti j klausimus:

,,1. Kas yra Reklamos uzsakovas, kas parengé bei paskelbé Reklamg Baro Facebook paskyroje?

2. Kokia yra Reklamos sukiirimo idéja, kokiy tiksly siekiama Sia Reklama (prasytume atskirai

paaiskinti Jraso bei Nuotraukos turinj)?


https://www.facebook.com/BardakasKaunas
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Kartu prasyciau pateikti kita, Jisy nuomone, reik§mingg informacija, susijusig su atliekamu

tyrimu dél Reklamos*®.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustaté:

2021 m. birzelio 22 d. Tarnyboje gautas elektroniniu pastu pateiktas UAB ,,Botsana‘“
paaiskinimas, kuriuo pateikiami atsakymai j lygiy galimybiy kontrolierés pateiktus klausimus. UAB
»Botsana“ nurodé, jog apgailestauja dél susidariusios situacijos, [rasas ir Nuotrauka yra paSalinti bei
atsipraso, jei Reklama ka nors jzeidé. UAB ,,Botsana‘“ pabrézé, jog myli visus savo klientus vienodai,
neskirsto jy dél lyties, nesiekia nieko pazeminti. Reklama buvo siekiama tiesiog pajuokauti, pakelti
zmonéms nuotaika.

UAB ,,Botsana“ informavo, jog Nuotrauka daryta Bare 2019 metais, klientai patys taip pozavo,

taip pat sutiko, jog Nuotraukg galima naudoti socialiniuose tinkluose.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu vertinama, ar publikuota UAB ,,Botsana“ Reklama nepazeidé Motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punkto, kuriuo prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai
jpareigojami, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranaSesné uz kitg. Taigi, buvo atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy

teisiy apsaugos srityje.

2. Dél reklamos sampratos

Reklamos apibréztis yra jtvirtinta Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo bei
Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo nuostatose. Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 53 dalyje
reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais

arba savireklamos tikslais skleidziama informacija, iSskyrus televizijos reklamg, apie asmens tkine,
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komercing, finansing ar profesing veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant
nekilnojamojo turto jsigijimg, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémimg. Reklamos jstatymo 2 str. 8
dalyje reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidZziama informacija,
susijusi su asmens tkine komercine, finansine ar profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis
paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima; 2 str. 5
dalyje paslépta reklama apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziama
informacija apie gamintojg ar paslaugos teikéja, jo pavadinimg ar veikla, prekiy Zenkla, pateikiama tokia
forma, kuri gali suklaidinti reklamos vartotojus dél Sios informacijos pateikimo tikrojo tikslo. Toks
informacijos pateikimas visais atvejais laikomas paslépta reklama, kai uz ja sumokama ar kitaip
atsilyginama; 8 str. 1 dalimi paslépta reklama yra draudZiama.

Vertinant UAB ,,Botsana“ valdomo Baro socialinio tinklo Facebook ,Bardakas.Kaunas*
paskyroje publikuota Jrasg ir Nuotrauka, biitina pazymeéti, kad jie savo turiniu ir forma atitinka minétuose
teisés aktuose jtvirtintos reklamos apibrézties pozymius, nes skleidziama informacija apie bendroveés
uking komercing veikla, susijusig su baro, Sokiy (naktinio) klubo paslaugy teikimu. Pazymeétina, kad
socialinio tinklo Facebook ,Bardakas.Kaunas“ paskyroje publikuotoje Nuotraukoje (deSiniajame
apatiniame kampe) yra nurodytas Baro logotipas (prekés zenklas), vaizduojantis jauc¢io galvg su raide
,,B*, 8is logotipas, be kita ko, vaizduojamas ir ,,Bardakas. Kaunas* Facebook paskyros profilyje.

Taigi tokia Nuotrauka ir JraSu vartotojai informuojami apie UAB ,,Botsana‘“ valdomo Baro
veikla, yra skatinami atvykti j Bara, pati UAB ,,Botsana“ Tarnybai paaiskino, kad ,,jkeliame postus kartas
nuo karto, norédami priminti, jog dirbame* (citatos kalba netaisyta), kas patvirtina i§vada, jog Nuotrauka
ir JraSu vartotojams primenama apie Baro veikla, teikiamas vie$ojo maitinimo, pramogy,
pasilinksminimo paslaugas.

Teismy praktikoje' dél reklamos ir pasléptos reklamos sampratos yra pasisakyta: ,,jog prekiy bei
paslaugy reklama — nesvarbu, ar $i veikla yra atlygintina, ar ne — visuomet yra tiesiogiai arba netiesiogiai
sickiama skatinti naudoti tam tikras prekes ar naudotis tam tikromis paslaugomis. Siame kontekste
paminétina, kad netiesioginis skatinimas naudoti tam tikras prekes ar naudotis tam tikromis paslaugomis
(kai tai daroma tokiu budu, kad reklamos gavéjai nesuprasty, jog jiems skleidziama butent reklaminio
pobudzio informacija) traktuotinas kaip paslépta reklama (zr. Lietuvos Respublikos Konstitucinio
Teismo 2005 m. rugséjo 29 d. nutarimg). 86. Atsizvelgdama j nurodyta teisinj reguliavimg Reklamos

jstatyme ir Lietuvos Respublikos Konstitucinio Teismo pateiktg iSaiSkinima, teis€jy kolegija konstatuoja,

! Lietuvos vyriausiojo administracinio teismo 2020 m. gruodZio 30 d. nutartis administracinéje byloje Nr. eA-2817-
1062/2020.
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kad nustatant, ar reklama yra paslépta, atlygintinumas néra biitinoji saglyga. Teis¢jy kolegija akcentuoja,
kad 1§ Reklamos jstatyme pateiktos pasléptos reklamos sgvokos matyti, jog tais atvejais, kai uz bet kokia
forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziamg informacijg apie gamintoja ar paslaugos teikéja, jo
pavadinimg ar veikla, prekiy zenkla, kuri pateikiama tokia forma, kuri gali suklaidinti reklamos
vartotojus d¢l Sios informacijos pateikimo tikrojo tikslo, yra sumokama, tokiu atveju reklama visada yra
pripazjstama paslépta, taciau tai nereiskia, jog nesant atlygintinumo pozymio, nurodyti veiksmai negali
bati pripaZjstami paslépta reklama.* Teismas® yra pazyméjes: ,,Reklamos jstatyme jtvirtintos pasléptos
reklamos sgvoka aiSkintina kartu su Siame jstatyme jtvirtinta reklamos sgavoka, kuri reiskia bet kokia
forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziamg informacijg, susijusig su asmens tikine komercine,
finansine ar profesine veikla, kuri skatina jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis. Taigi pagrindinis
akcentas yra atitinkamo ekonominio elgesio skatinimas, kuris pagal Reklamos jstatymo 2 straipsnio 1
dalj apima reklamos vartotojy sprendimus ar veiksmus, susijusius su prekiy ar paslaugy isigijimu, tikine
komercine, finansine ar profesine veikla“. Siame kontekste akcentuotina, kad pagal Lietuvos vyriausiojo
administracinio teismo formuojamg praktikg néra reikalaujama, kad tam tikros informacijos sklaida
realiai turi paskatinti gaminiy jsigijima ir / ar vartojimg (Zr. Lietuvos vyriausiojo administracinio teismo
2021 m. geguzés 5 d. nutartis administracinéje byloje Nr. eA-2900-415/2021), Lietuvos vyriausiasis
administracinis teismas savo praktikoje taip pat yra nurodgs, jog jei vartotojas nenusipirko prekés
(nejsigijo paslaugos), tai nereiskia, kad jo ekonominis elgesys nebuvo paveiktas (zr. 2020 m. vasario 17
d. nutartj administracingje byloje Nr. eA-140-822/2020).*

Taigi vadovaujantis minéty teisés akty nuostatomis, remiantis teismy praktika, Siy vertinamy
aplinkybiy tyrimo ir aiSkinimo metu UAB ,,Botsana“ Nuotrauka ir rasas laikytini reklama, nes turi
reklamai budingus pozymius. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punkto taikymo prasme
Nuotrauka ir [rasas vertintini taip pat kaip informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas, kurig
teikdamas prekiy pardavéjas ir paslaugy teikéjas yra jpareigojamas uztikrinti, kad nebtty isSreiSkiamas
pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties ir nebiity

formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg.

3. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries
moteris 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi $ig konvencija,

todél yra valstybe, jgyvendinanti jos nuostatas): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti

2 Lietuvos vyriausiojo administracinio teismo 2020 m. gruodZio 30 d. nutartis administracinéje byloje Nr. eA-2817-
1062/2020.
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socialinius ir kultirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo id¢ja arba stereotipiSku vyry ir
motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Taryboje, 1995 m. spalio
5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir ziniasklaidoje* 2 punkte
nustatyta, kad lyCiy stereotipai reklamoje ir ziniasklaidoje yra vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy
jtaka poziiiriui ] motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo srityse
skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti
pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi biiti diskriminacijos dél lyties. Rezoliucijos II sk. 2.7 punkto
b papunkciu Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos, atsizvelgiant j nacionalinius jstatymus
ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuomenés informavimo priemones vieSinti
pripazinima neigiamy padariniy, atsirandan¢iy dél stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei
ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac¢ jauniems Zzmonéms.

Europos Tarybos Parlamentinés Asambléjos 2007 m. birzelio 26 d. rekomendacijos Nr. 1799
,»Dél motery jvaizdZio reklamoje* 7 punkte konstatuojama, kad reklamose i§lieka neigiamai vaizduojamy
motery jvaizdziai, o tai i$ dalies lemia, kad daugelyje Europos valstybiy néra tinkamy jstatymy arba kad
reklamos kodeksai yra ignoruojami arba apskritai néra priimti; 8 punktu Europos Taryba praso valstybiy
nariy imtis reikiamy veiksmy, siekiant uztikrinti, kad motery jvaizdis biity gerbiamas, i§saugant oruma
ir nediskriminuojant.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery ir
vyry lygybei (2008/2038(IN1)) h punkte pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali biiti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; I punkte konstatuojama, kad, kuriant lyCiy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus ly¢iy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés raginamos tinkamomis
priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarba zmogaus orumui bei asmens
vientisumui ir nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties,
rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje
nebiity medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas pries
moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI)) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dé¢l lyties toliau daznai susiduriama
ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél ly¢iy stereotipai dar lengviau plinta, ypac¢ vaizduojant

moterj kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavimg. Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)
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12 d. rezoliucijos d¢l lyc¢iy stereotipy panaikinimo ES (2012/2116(INI)) 9 punkte pabréziama, kad
reklamose daZnai siunc¢iamas jvairiais ly¢€iy stereotipais pagristas diskriminacinis ir (arba) oruma
zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy jgyvendinimas, todél Komisija, valstybés narés,
pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant
kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis buty uztikrinta pagarba
Zmogaus orumui, taip pat sazininga rinkodara bei reklama.

Taigi, akivaizdu, jog Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose pabréziama, kad
reklamoje turi biiti uztikrinama pagarba Zmogaus orumui, zmogus negali biiti menkinamas, Zeminamas
dél savo lyties, ypac vaizduojant moterj kaip pardavimus skatinantj objekta. Diskriminacinio pobiidzio
komerciné reklama, kurioje moterys dazniausiai yra objektifikuojamos, daro ir gali daryti tiesioginj
poveikj nepagristy, nepagarbiy visuomenés nuostaty formavimui apie moterj, tokia reklama formuojami
neigiami, tikrovés neatspindintys, subjektyvis ir Zeidziantys stereotipai apie zmogy apskritai, 0 tokio
neigiamo moteris zeminanc¢io, sudaiktinto vaizdavimo galima pasekmé — kuriama erdvé diskriminacinei

elgsenai.

4. Visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 2 d. jtvirtinti reikalavimai visuomenés informavimo
priemonése publikuojamai reklamai ir komerciniams audiovizualiniams pranesimams bei nustatyta, kad
draudZiama tokia reklama ir praneSimai, kuriuose Zeminamas Zmogaus orumas (p. 3), diskriminuojama
ar skatinama diskriminuoti dé¢l amziaus, lyties, lytinés orientacijos, etninés priklausomybés, raseés,
tautybés, pilietybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, negalios, tikéjimo, jsitikinimy, pazilry ar
religijos (p. 4).

Reklamos jstatymo 4 str. reglamentuojami bendrieji reikalavimai reklamai, o 2 dalies 2 punkte
nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu Zeminama zmogaus garbé ir orumas, 2 dalies 3 punkte
nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu joje kurstoma tautiné, rasiné, religiné, ly¢iy ar socialiné
neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy
teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesné uz kita. To paties istatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar
paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu, informuojant
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena

lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dé¢l jy lyties.



5. Motery ir vyry lygiy galimybiy 2 str. 1 d. diskriminacija apibréziama kaip tiesioginé ir
netiesioginé diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas tiesiogiai ar
netiesiogiai diskriminuoti dél lyties, o 2 str. 7 d. tiesiogine diskriminacija apibréziamas ne toks palankus
asmens traktavimas dél lyties, negu panasiomis aplinkybémis yra, buvo ar biity traktuojamas kitas asmuo.
Taigi, identifikuojant galimg diskriminavimg lyties pagrindu, yra atlickamas palyginimas tarp skirtingos
lyties asmeny ir vertinama, ar panaSiomis aplinkybémis jie yra vertinami vienodai, ar jiems taikomas
vienodo elgesio principas.

Vertinant prekiy ir paslaugy reklama ly¢iy lygybés aspektu, biitina nustatyti, ar vertinama reklama
neprieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme nustatytoms pareigoms, kuriy privalo laikytis
prekiy pardavéjai, gamintojai ir paslaugy teikéjai skelbdami informacija apie prekes ir paslaugas arba jas
reklamuodami. Taigi, nagrinéjamu atveju biitina nustatyti, ar vertinamoje Reklamoje yra reiSkiamas
pazeminimas, paniekinimas dél lyties ir ar formuojamos nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Objektyviai Nuotraukoje matomas vyras, tai yra vaizduojama virSutiné kiino dalis, vyro akys
uzdengtos uZrasu ,,JJackpot®, vyras raumenis iSrySkinanciomis rankomis, kurios yra iSpieStos jvairiy
zenkly ir uzra$y tatuiruotémis, griebia prie§ jj stovinCios moters kriatis. Pati moteris Nuotraukoje
vaizduojama kaip ir vyras, nufotografuota virSutiné kiino dalis, jos veidas nusuktas j kitg puse, tai yra ne
1 fotografuotoja, galvos virSutiné dalis yra uzdengta neaiskios paskirties dangalu, moteris dévi kruting
iSryskinantj drabuzj. Salia nuotraukos skelbiamas Jrasas ,, Bardako valstybéje, kaip BasanaviGiaus gatvés
logimy automatuose — pralaiméjimy nebiina. Cia visada i$suksi — grazig moterj arba gera zmong.“ Taigi
vertinant apskritai Nuotraukos vaizdinius, darytina i$vada, kad vyras vie$oje vietoje griebia moters kriitis
kaip daikta, o tai, kad §j veiksmg atlicka uzdengtomis akimis, leidzia daryti iSvada, kad vyrui tarytum
zaidime uzriStomis akimis arba lo§imy automatuose suteikiama galimybé laiméti moterj arba kitg daikta.
Pats Jrago turinys, kad ,,lo§imy automatuose — pralaiméjimy nebiina. Cia visada i§suksi — graZia moterj
arba gera zmong“ patvirtina, kad moteris yra loSimo laiméjimo objektas, ir tai vaizdziai vizualizuota
Nuotraukoje. Pastebétina, kad moters kriitys griebiamos uzmerktomis akimis, kaip daiktas, 0 tokiu
vaizdiniu parodoma, kad moterys, kaip laiméjimo objektas, atpazjstama pagal jos kiino dalis, tai yra kriity
forma bei apimt;.

Vertinant aptariamg Reklamg motery ir vyry lygiy galimybiy uztikrinimo pozitriu, konstatuotina,
kad Reklamoje vaizduojamas moters kraty griebimas, skelbiamu Jrasu aiskiai ir nedviprasmiskai
teigiama, kad ,,lo§imy automatuose — pralaiméjimy nebiina. Cia visada i§suksi — grazia moterj arba gera
zmong“, 0 bendras Reklamos vaizdas tiesiogiai parodo moters sudaiktinimg, nes moteris vaizduojama
kaip loSimo laim¢jimas. Pazymétina, kad Nuotraukoje vaizduojamas stiprus vyras, kuris moters kriity

griebimu lyg ir parodo savo galig, nelygig moters ir vyro padétj, taip pat nuosavybés teises j laiméta
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loSimuose motery, ir toks vaizdavimas akivaizdziai liudija vyro virSesn¢ padét; moters atZvilgiu, nes jis
vaizduojamas homo sapiens — moters-laimétoju.

Svarbu pazyméti, kad Reklamos Jrasas ,,]o§imy automatuose — pralaiméjimy nebiina. Cia visada
iSsuksi — grazig moterj arba gera zmonga“ jau pats savaime yra moteris zeminancio ir menkinancio turinio,
nes moteris pateikiama kaip vienas i$ los§ime galimy laiméti objekty, o loéjais $iuo atveju tampa vyrai.

Taigi, apskritai zmogaus teisiy uztikrinimo kontekste, $i Reklama yra Zeminanti Zmogaus oruma,
atspindi menkinantj pozitirj ] moterj, tokiu vaizdavimu moteris yra akivaizdziai sudaiktinama. Taigi
aptariamos Reklamos vaizdiniu bei [raso turiniu, kurie yra vienas kitg papildantys, parodomas moters
sudaiktinimas, nuvertinimas, menkinimas, tokiu budu atskleidziant vyry pranaSumg, nes vyrai
vaizduojami kaip losimo laimétojai, kur laiméjimo objektas yra biitent moteris. Todél teigtina, kad vyrai
aptariama Reklama atsiduria prioritetinéje padétyje kaip vartotojai, valdantys situacija, preziumuojant,
kad j moterj jie pirmiausia zvelgia Kaip j fizinj objekta (daiktg).

Taigi, atsizvelgiant j pirmiau iSdéstytas aplinkybes, konstatuotina, kad UAB ,,Botsana“ Reklama
yra diskriminuojanti moteris, kadangi iSreiskiamas moters pazeminimas, paniekinimas bei formuojamos
visuomenés nuostatos, jog viena lytis pranaSesné uz Kitg.

Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
19 str., Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu, 29 straipsnio 2 dalies 6 punktu,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendZzia:

1. Ispéti UAB ,,Botsana‘“ dél Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 punkto pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti UAB ,,Botsana“.
Sprendimas gali buti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka Lietuvos administraciniy ginc¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) arba

apygardos administraciniam teismui.

Lygiy galimybiy kontrolieré Biruté Sabatauskaite
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