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Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) 2018 m. lapkri¢io 5 d. gavo
informacija dél UAB ,Unigames“ (toliau — Bendrové) veiksmy, interneto tinklalapyje
www.uniclubcasino.com (toliau — Tinklalapis) skelbiant informacija apie Bendrovés teikiamas
azartiniy lo§imy paslaugas (toliau — Reklama). Bendrovés Reklamoje nurodytos frazes: ,,<...> Zemai
lenkiuosi, vyre, ir atiduodu tau savo maksimuma... Valdyk mane, tigre, valdyk savo forttina... Nori dar
kartg pakartoti, vyre? Tu tikras erzilas <..>*“ galimai paZeidzia jstatymy, reglamentuojanciy lygiy
galimybiy principus, nuostatas.

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré A. Skardziuviené (toliau — Lygiy galimybiy
kontrolier¢), vadovaudamasi Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19 str.,
Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 24 str. 3 dalimi, 2018 m. lapkri¢io 6 d. pradéjo tyrima
savo iniciatyva d¢l galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p. pazeidimo, pagal kurj
prekiy pardaveéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas privalo, suteikdamas vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiskiamas
paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita.

2018 m. lapkri¢io 12 d. rastu Nr. (18)SI-29)S-678 Lygiy galimybiy kontrolieré kreipési j
Bendrovés vadova, prasydama per 3 darbo dienas nuo reikalavimo gavimo dienos (kuo skubiau)
pateikti paaiskinima: kas yra atsakingas uz Bendrovés Tinklalapyje skelbiamos Reklamos turinj; kokia
yra Reklamos id¢ja, kokiy tiksly ja siekiama; koks yra Reklamos sukiirimo ir naudojimo Bendroveés

interneto tinklalapyje tikslas, kieno démes;j siekiama pritraukti, t. Y., kokia yra Reklamos tiksliné grupé;
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kodél Reklamos frazése kreipinys adresuotas isskirtinai vyrams; ar moterims taip pat galima naudotis

Bendrovés teikiamomis paslaugomis.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:

1. Bendrovés vadovas 2018 m. lapkri¢io 12 d. Tarnybai pateiktame raste Nr. 86 (toliau —
Rastas) nurodé, kad Tinklalapis tapo viesai pricinamas nuo 2018 m. spalio 16 d. Atsizvelgiant j tai, kad
Tinklalapyje skelbiama informacija nepateisino Bendrovés lukes¢iy, nuspresta keisti Reklamos teksting
dalj arba visiSkai jos atsisakyti iki 2018 m. lapkri¢io 23 d. RasSte nurodyta, jog uz Reklamos turinj
atsakingas Bendrovés vadovas. Reklama buvo siekiama sukurti prekés Zenklo ,,Uniclubcasino®
zinomumg ir sudominti kuo daugiau vartotojy. Reklamos tiksliné auditorija — visi vartotojai, kuriems
Lietuvos Respublikos teisés aktai suteikia teis¢ naudotis Bendrovés teikiamomis paslaugomis.
Tinklalapio paslaugomis gali naudotis visi potencialiis vartotojai: tiek vyrai, tiek moterys.

2. Tarnybos atstovas 2018 m. gruodzio 4 d. atliko Tinklalapio patikrinimg ir nustaté, kad
Reklama pasalinta i§ Tinklalapio pradinio puslapio, taciau Tinklalapio skiltyje ,,Akcijos ir nuolaidos*
yra nuorodos: ,,Atominis paketas”, ,, Arklio galia“ ir ,Erzilo paketas“. Prie nuorodos ,, Atominis
paketas® pateiktos frazés: ,,A$ pribloksta! Wau!!... Atiduodu tau savo maksimuma!!“ Prie nuorodos
,Arklio galia® pateiktos frazés: ,,Taves taip lengvai nenuvarginsi...“ Prie nuorodos ,,Erzilo paketas®
nurodytos frazés: ,,Nori dar kartg pakartoti? Uz iStverm¢ paimk dar 200 eury...”“ Prie nuorody
,,Atominis paketas“ ir ,,Erzilo paketas* pavaizduotos subtiliai apsinuoginusios moterys, o prie nuorodos

,»Arklio galia“ nuoga moteris (minétos frazés ir vaizdai toliau vadinami ir Pakeista reklama).

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar Bendrovés Tinklalapyje paskelbta Reklama bei
Pakeista reklama nepazeidzia Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str.

2 punkto, jpareigojancio prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams

informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity
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iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens
lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg. Taigi buvo atliekamas
tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

Pazymeétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dé¢l visy formy diskriminacijos panaikinimo pries§
moteris 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi $ig Konvencija,
todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatus): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo idéja arba stereotipisku vyry ir
motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Taryboje, 1995 m.
spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir Ziniasklaidoje®
2 punkte nustatyta, kad ly¢iy stereotipai reklamoje ir ziniasklaidoje yra vienas i§ nelygybés veiksniy,
daranciy jtakg pozilriui j motery ir vyry lygybe, kad tai pabrézia lygybés visose visuomeninio
gyvenimo srityse skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida
neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumuli, jose neturi biiti diskriminacijos dél lyties. Rezoliucijos II sk.
2.7 punkto b papunktyje Salys narés ir atsakingos Kompetentingos institucijos, atsizvelgiant j
nacionalinius jstatymus ir praktikg, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuomeneés
informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties
vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypa¢ jauniems zmonéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dé¢l rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI)) H punkte pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar
labai dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali biiti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus ly¢iy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punkte valstybés narés raginamos
tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg Zmogaus orumui bei
asmens vientisumui ir nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos
del lyties, rasings ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amZziaus ar seksualinés orientacijos ir
kad joje nebiuity medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas
prieS moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly€iy stereotipy panaikinimo ES

(2012/2116(INI)) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)
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ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyciy stereotipai dar lengviau plinta, ypaé
vaizduojant moter] kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavima.

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(IN1)) 9 punkte pabréziama, kad reklamose daznai siun¢iamas jvairiais ly¢iy stereotipais
pagristas diskriminacinis ir (arba) oruma Zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy
jgyvendinimas, todé¢l Europos Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos
savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia
naudojant veiksmingas priemones, kuriomis buty uZtikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat
sgzininga rinkodara bei reklama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar
paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas
arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranaSesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo
ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazistami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu,
informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Bendrové teikia azartiniy lo$imy internetu paslaugas. Tinklalapyje nurodytomis azartiniy
losimy paslaugomis suteikta teisé naudotis (zaisti) tik registruotiems zaidéjams. Galimy zaidéjy lytis
néra nurodyta Tinklalapyje, taciau dél jame esanciy nuorody pavadinimy: ,,Arklio galia“, ,,Erzilo
paketas® bei kreipiniy ] vartotojus vyriskgja gimine (,,erzile, ,tigre”) darytina pagrjsta prielaida, jog
Bendrovés teikiamos paslaugos labiau skirtos vyrams nei moterims.

Bendrovés Raste nurodyta, jog Reklamos auditorija — visi vartotojai, kuriems Lietuvos
Respublikoje galiojantys teisés aktai suteikia teis¢ naudotis jos teikiamomis paslaugomis, taiau
lingvistinis nuorody pavadinimy (,,arklys®, ,erzilas*) aiskinimas sudaro pagrindo teigti, jog Bendrovés
azartiniy losimy dalyviai turéty buti vyriskos lyties atstovai. Tai patvirtina ir Reklamos tekstas: ,,<...>
Zemai lenkiuosi, vyre, ir atiduodu tau savo maksimuma... Valdyk mane, tigre, valdyk savo fortiina...
Nori dar kartg pakartoti, vyre? Tu tikras erzilas <...>*.

Pagal Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymg tiesioginé diskriminacija yra ne toks palankus
asmens traktavimas dél lyties, negu panaSiomis aplinkybémis yra, buvo ar biity traktuojamas kitas
asmuo (2 str. 7 dalis). Tiriant galimos diskriminacijos fakto buvima ar nebuvima, yra lyginami keli

Zmonegs, kurie skiriasi savo tapatybés poZymiais, kitais poZymiais ar jiems priskirtinomis savybémis, ir
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vertinama, ar panasiomis aplinkybémis jie yra vertinami vienodai, ar jiems taikomas vienodo elgesio
principas.

Atsizvelgiant | tai, kad Salia Reklamos ir Pakeistos reklamos teksto pavaizduotos moterys, kaip
aptarnaujancios vyrus (paslaugy gavéjus), lyginamos bus moterys ir vyrai bei tiriama, ar abiejy ly¢iy
atstovai Reklamoje ir Pakeistoje reklamoje vertinami vienodai.

Nagrinéjamu atveju Reklamoje ir Pakeistoje reklamoje prie kiekvienos azartinio loSimo
nuorodos pavaizduotos moterys. Nuorodos ,,Arklio galia®“ fone pavaizduota nuoga moteris, dengianti
rankomis ir kojomis savo intymias kiino dalis. Nuorodos fone prierasas: ,,Iki 200 eury nuo mangs, ]
Tavo sgskaitg!“ Minétos reklamos pavadinimas, fonas bei uzrasas formuoja jvaizdj, jog, uzsiregistravus
] 81 loSimg, bus galima jsigyti (nusipirkti) ne loSimg, o moterj. Minétoje nuorodoje Zzaidéjas
prilyginamas ,,arkliui, 0 moteris vaizduojama nuoga ir bejégé, nes yra priklausoma nuo Zzaidéjo,
pavadinto ,,arkliu®, valios.

Nuorodos ,Erzilo paketas“ fone pavaizduota moteris, dévinti seksualias kiino vietas
iSrySkinancia apranga, bei yra uzrasas: ,,Nori dar kartg pakartoti? Uz iStverme¢ paimk dar 200 eury....
Minétas vaizdas ir uzraSas formuoja vyro, kaip ,,iStvermingo erzilo“, jvaizdj, o moteris vaizduojama
kaip paklusni, priklausoma nuo vyro nory ir pageidavimy asmenybé¢, kuriai vyro, pavadinto ,erzilu®,
pageidavimas yra jsakymas.

Akivaizdu, jog reklamose, kuriose reklamuojamos prekés ir / arba paslaugas, nesusijusios su
moteri$ka lytimi, moters atvaizdas naudojamas kaip jrankis, priemoné, skirta patraukti vyry démes;j.
ISrySkinant atskiras moters kiino vietas, pabréziamas jos zmogiskyjy ir intelektiniy savybiy
ignoravimas. D¢l tokio primityvaus, Zeminancio, sudaiktinto moters tam tikry kiino daliy vaizdavimo
bei seksualing potekste turinciy fraziy naudojimo moteris neabejotinai yra niekinama ir Zeminama.

Vaizduojant moteriskos lyties atstoves kaip sekso simbolius, formuojamos visuomenés
nuostatos, kad apskritai moteris visuomenéje yra vertinama kaip fizinio pasitenkinimo bei malonumy
objektas, bet ne kaip lygiaverté vyro partner¢, mastanti, intelektuali visuomenés nar¢. Todeél galima
konstatuoti, kad Bendrovés Reklamose formuojamos nuostatos, jog moteris dél savo lyties yra maziau
vertingas visuomengés narys nei vyras.

Kiekvienoje reklamoje, kad ir kas bty reklamuojama, privaloma islaikyti padoruma. Reklama
neturi pazeisti visuomengje vyraujan¢iy padorumo normy. Jokia reklama negali pazeisti gero skonio,
padorumo, pagarbos Zmogaus orumui reikalavimy. Reklamos kiir¢jai privalo vengti neatsargiy ZodZiy
ar vaizdy, kurie galéty jzeisti daugelj Zmoniy. Kai kurios reklamos, nors ir nepazeidzia jprasty

padorumo normy, laikomos nemaloniomis, nes iSreiSkia pozitir] i tas temas, dél kuriy visuomenés
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nuomon¢ yra nevienoda. Tokiu atveju reklamuotojas turi atsizvelgti j visuomenés jautruma, kitaip jis
rizikuoja prarasti gerg reputacija, o dél to gali nukentéti reklamuojamas produktas. Tada ir pati reklama
praranda naudingumag ir svarba.

Pakeistos reklamos nuorodoje ,,Atominis paketas” susizavéjima loséjui reiskia moteris: ,,A$

'66

pribloksta! Wau!!..... Atiduodu tau savo maksimumag!!“ Akivaizdu, jog tokios frazés formuoja nuostata,
jog moteris yra tarsi jrankis skatinti azarta, savivertg ir pasitikéjima savimi.

Vaizduojant moterj kaip jrankj, pasitenkinimo objekta, priklausantj nuo vyro poreikiy ir
pageidavimy, formuojama nuostata, jog moteris yra ne tokia pranasi kaip vyras. Atkreiptinas démesys,
jog Tinklalapyje prie kiekvienos nuorodos ir paskyros vaizduojamos apnuogintos moterys — kaip sekso
simboliai.

Sudaiktintai vaizduojant moteris formuojami ir reprodukuojami neigiami, moteris Zeminantys
stereotipai. Butent naudojant tokias priemones, ekonominiame, politiniame gyvenime, §vietimo ir
ugdymo srityje bei Salies kultiiroje diegiami moteris diskriminuojancio elgesio principai.

Pazymétina ir negincijama, kad ly¢iy stereotipai — viena i§ diskriminacijos dél lyties iStaky bei
esminé klifitis, siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas,
priskirian¢ias iSimtinai moterims ir iSimtinai vyrams buidingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos
nulemia jy jgimta lytis, ir formuoja seksistinj pozitirj j moteris.

Vadovaujantis iSdéstytais argumentais, konstatuotina, jog Bendrovés Reklama ir Pakeista
reklama priestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktui, jpareigojan¢iam prekiy
pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas
arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg, ir atitinka Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str.
1 d. 2 punkte nustatytus motery bei vyry lygiy teisiy pazeidimo poZymius, t. Y., joje formuojamos
visuomenes nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita.

Atsizvelgdama j tai, kas i8déstyta, bei vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu,

29 straipsnio 2 dalies 7 punktu bei 30 straipsnio 3 dalimi,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:
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1. Kreiptis | Bendrovés vadova ir jpareigoti nutraukti Pakeistos reklamos publikavima.

2. Ipareigoti Bendrovés vadova iSnagrinéti Lygiy galimybiy kontrolierés sprendimg ir apie
nagrin¢jimo rezultatus bei sprendimo vykdymo eigg informuoti Lygiy galimybiy kontrolier¢ per 30
dieny nuo $io sprendimo gavimo dienos.

3. Su sprendimu supazindinti Bendrovés vadova.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo
nustatyta tvarka Lietuvos administraciniy gincy komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) arba

apygardos administraciniam teismui.

Lygiy galimybiy kontrolierée Agneta SkardZiuviené



