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Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) 2019 m. gruodzio 16 d. gauta
informacija apie tai, jog ant Kalvarijy g. 14 pastato, Vilniuje, publikuojama UAB ,,Danty harmonija —
Dental Harmony* (toliau —Bendrové) lauko reklama (toliau — Reklama). Reklamoje stambiu planu
vaizduojama dalis moters kiino (kriitiné atvira isSkirpte) ir uzrasas: ,,Nukreipsime tuos zvilgsnius j jiisy
Sypseng“ (uzra$o teksto ir kity citaty kalba netaisyta).

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré Agneta Skardziuviené (toliau — Lygiy
galimybiy kontrolieré), vadovaudamasi Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
19 str., Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 24 str. 3 d., 2019 m. gruodzio 18 d. sprendimu
Nr. (19)SI-16 pradéjo tyrimg savo iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str.
2 punkto pazeidimo, pagal kurj, prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas, jgyvendindamas
motery ir vyry lygias teises, suteikdamas vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba
jas reklamuodamas, privalo uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZzeminimas, paniekinimas arba
teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis pranasesné uz kita.

2019 m. gruodzio 23 d. buvo gautas pareiskéjo J. G. (toliau — Pareiskéjas) skundas, registracijos
Nr.(19)SN-218, kuriuo informuojama apie pastebéta Reklamg. Pareiskéjo teigimu, Reklamoje
vaizduojama moters kiino dalis, kuri visiSkai nesusijusi su odontologijos paslaugy veikla. PareiSkéjas
praso iStirti, ar aptariama Reklama neprieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo nuostatoms.

Pareiskéjas skunde nenurode, kaip aptariama Reklama buvo konkrec€iai paZeistos jo teisés, kokia
moraliné arba materialiné zala jam buvo padaryta, bet prasé apskritai jvertinti Reklamos atitikimg Motery
ir vyry lygiy galimybiy jstatymo reikalavimams, ko siekiama ir Lygiy galimybiy kontrolierés 2019 m.
gruodzio 18 d. sprendimu Nr. (19)SI-16 pradétu tyrimu. Remiantis pirmiau minéta aplinkybe, Pareiskéjo

skundo tyrimas yra sujungiamas su Lygiy galimybiy kontrolierés iniciatyva dél to paties dalyko pradétu
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tyrimu ir Lygiy galimybiy kontrolierés tyrimo metu atlikti procesiniai veiksmai bei priimtas sprendimas
yra taikomas ir Pareiskéjo skundui.

Lygiy galimybiy kontrolier¢, vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1 ir 2 d., 2019 m.
gruodzio 20 d. rastu Nr. (19)SI-16)S-786 ,,Dél informacijos pateikimo* kreipési | Bendrovés vadova ir
paprasé per 7 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti informacija gavimo dienos (kaip galima skubiau)
atsakyti | klausimus:

,»1. Kas yra Sios Reklamos uzsakovas, kas yra atsakingas uz §ios reklamos vieSinima bei kas
apmoka uz Sios Reklamos vieSinima?

2. Kokia yra Reklamos sukiirimo idéja, kokiy tiksly siekiama $ia Reklama, kokioje vieSojoje
erdvéje bei kokiu laikotarpiu yra publikuojama §i Reklama?

Kartu praSyciau pateikti kita, Jisy nuomone, reik§mingg informacijg, susijusig su atliekamu
tyrimu dél aptariamos Reklamos.*

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1 ir 2 d., 2019 m.
gruodzio 20 d. rastu Nr. (19)S1-16)S-787 ,,Dél informacijos pateikimo* kreipési j Vilniaus universiteto
Komunikacijy fakulteto dekang bei tos pacios dienos rastu Nr. (19)SI-16)S-788 ,,Dél informacijos
pateikimo* — | Vilniaus universiteto Komunikacijy fakulteto Ly¢iy studijy centro vadova ir paprasé per
7 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti informacijg gavimo dienos (kaip galima skubiau) pateikti $ios
Reklamos vertinima dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomenéje
galiojan¢ioms moralés normoms, socialinéms vertybéms bei dél galimo motery menkinimo Reklamoje.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1 ir 2 d., 2019 m.
gruodzio 20 d. rastu Nr. (19)S1-16)S-789 ,,Dél informacijos pateikimo* kreipési | RySiy su visuomene
agentiiry asociacijos tarybos vadova ir paprasé per 7 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti informacija
gavimo dienos (kaip galima skubiau) pateikti Reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo Lietuvos
Respublikos nacionalinei teisei (atsakymas negautas).

Tarnybos Teisés skyriaus vyresnioji patar¢ja 2020 m. sausio 2 d. elektroniniu pastu kreipési |
viesosios jstaigos Lygiy galimybiy plétros centro eksperte lyCiy lygybés, zmogaus teisiy klausimais

daktare M. J. ir paprasé pateikti Reklamos jvertinima motery ir vyry lygiy galimybiy uZtikrinimo aspektu.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:
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1. 2019 m. gruodzio 23 d. Tarnyboje gautas Bendrovés direktoriaus M. B. paaiskinimas dél
Reklamos, kuriuo informuojama, kad Reklamos uzsakovas yra Bendrové; Reklama publikuojama ant
reklaminés plokStumos — Vilniaus Kalvarijy g. 14 pastato sienos; numatytas publikavimo laikotarpis —
nuo 2019 m. gruodzio 9 d. iki 2020 m. balandzio 1 d., taciau publikavimo laikas gali biiti kei¢iamas; Sia
Reklama esg buvo siekiama pateikti sitilomas odontologines paslaugas kaip galimybe ,kovoti“ su
visuomenéje sklandanciais stereotipais. Bendrovés direktoriaus teigimu, Reklamos suktirimo id¢ja yra
ta, kad, zmonéms bendraujant, traukos ir démesio centras turéty biiti asmens Sypsena, ir taip siekiama
pateikti jmonés sitilomas odontologines paslaugas kaip galimybe ,,kovoti“ su visuomenéje sklandanciais
stereotipais. Bendrovés direktorius paaiskino, kad Reklama noréta atkreipti démesj, jog zmogus gali
rengtis kaip jis pageidauja, o bendraujant démesys turéty biiti nukreipiamas j jo veida, bet ne j kitas kiino
dalis; tekstu ,,Nukreipsime tuos Zvilgsnius | Jisy Sypseng“ esa nenusakoma respondento lytis, nes
stereotipiSkai gali pasielgti abiejy ly¢iy atstovai. Bendrovés direktorius informavo, kad Reklamos
maketas buvo derintas su Vilniaus miesto savivaldybés Reklamos poskyrio specialistais, kurie patvirtino
Reklamos maketa. Bendrovés direktorius pareiské apgailestavima dél to, kad kazkam aptariama Reklama
pasirodé jzeidzianti arba diskriminuojanti, 0 Bendrové negali buiti uZtikrinta, kad kiekvienas, pamatgs $ig
Reklama, teisingai interpretuos jos koncepcija.

2. Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto dekanas R. L. 2019 m. gruodzio 20 d.
elektroniniu laisku informavo Tarnyba, kad eksperting iSvada dél aptariamos Reklamos pateiks Vilniaus
universiteto Komunikacijos fakulteto Ly¢iy studijy centras.

Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto Lyc¢iy studijy centro direktoré docenté dr. L. S.
2020 m. sausio 3 d. rastu Nr. 160000-S-2 ,,Dé¢l paklausimo* paaiskino, kad, remiantis visuomenéje
priimtomis moralés, etiSko elgesio bei socialiniy vertybiy nuostatomis, Reklama yra ,,seksistin¢ ir
objektifikuojanti moterj“: joje vaizduojama moteris vulgariai sudaiktinama, nuvertinama ir Zeminama,
Reklamai pasirenkant tam tikra kiino dalj, Reklama yra diskriminuojanti moterj lyties pagrindu. Pasak
Ly¢iy studijy centro direktores, Bendroves lauko Reklama formuoja stereotipines nuostatas, kad moteris
yra sekso objektas, todel daroma iSvada, kad tokia Reklama yra paZeistas lygiy teisiy principas, jZvelgtina
diskriminacija dél lyties.

3. Tarnybos Teisés skyriaus vyresnioji patar¢ja 2019 m. gruodzio 23 d. telefonu susisieké su
Vilniaus miesto savivaldybés administracijos Licencijavimy ir leidimy skyriaus Reklamos poskyrio
vedéju D. P. V. ir pasiteiravo, ar Reklamos publikavimas buvo derintas su Vilniaus miesto savivaldybeés
administracijos atsakingais darbuotojais; pokalbio telefonu metu Tarnybos Teisés skyriaus vyresniajai
pataréjai paaiskinta, kad Reklamos poskyriui kilo abejoniy dél Reklamos galimo prieStaravimo Motery

ir vyry lygiy galimybiy jstatymo bei Lygiy galimybiy jstatymo nuostatoms. Bitent dél Sios priezasties,
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pasak D. P. V., buvo kreiptasi | Zurnalisty etikos inspektoriy. Vilniaus miesto savivaldybés
administracijos Reklamos poskyrio vedéjas 2019 m. gruodzio 23 d. elektroniniu laiSku pateiké Tarnybai
dokumentus, patvirtinanéius, kad buvo kreiptasi j Zurnalisty etikos inspektoriaus tarnyba dél minéto
Reklamos atitikimo teisés akty reikalavimams. IS 2019 m. gruodzio 23 d. Tarnyboje elektroniniu pastu
gauty dokumenty paaiskéjo, kad Vilniaus miesto savivaldybés administracijos Licencijavimy ir leidimy
skyrius 2019 m. gruodzio 23 d. rastu Nr. A51-120497/19(2.3.2.1E-LIC) ,,Dél iSorinés reklamos turinio
vertinimo* kreipési j Zurnalisty etikos inspektoriaus tarnyba ir informavo, kad UAB ,,Aledina® pateiké
iSorinés reklamos ,,Nukreipsime tuos zvilgsnius j jasy Sypseng. Danty Harmonija“ projekta (Reklama
jrengta 2019 m. gruodzio 13 d. ant pastato, Kalvarijy g. 14), bei iSreiské nuomoneg, kad iSorinés Reklamos
projekto turinys galimai pazeidzia Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo bei Lygiy galimybiy jstatymo
nuostatas, nes seksistinis moters vaizdavimas paslaugy reklamoje skatina lyCiy nelygybe, formuoja
menkinantj, nepagarby poziiirj j moterj bei neatitinka Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo
jstatyme ir kituose jstatymuose nustatyty visuomenés informavimo principy (minétu rastu prasoma
pateikti vertinimg dél UAB ,,Aledina“ pateiktos iSorinés Reklamos atitikimo jstatymy nuostatoms).

4. V3] Lygiy galimybiy plétros centro eksperté dr. M. J. 2020 m. sausio 6 d. rastu Nr. S-200106-
1 paaiskino, kad Reklama turi ,,moteris daiktinancio ir Zeminanc¢io vaizdavimo® bruozy, todél yra
nesuderinama su moralinémis vertybémis ir prieStarauja motery ir vyry lygybés nuostatoms; Reklamos
zinuté¢ formuojama dviem lygmenimis: vaizdu ir zodziu. Pirmasis, asociatyvusis, ziirovy démesj
patraukiantis ir emociSkai jtraukiantis, yra vizualinis lygmuo. Dr. M. J. teigia, kad reklaminio stendo
kairéje puséje yra iSrySkinamas j apacia smailé&jantis trikampis, kuris sukuria ,.keliasluoksnes seksualines
prasmes; jis gali buti interpretuojamas ir kaip ypac gili, kriitis vos dengianti ir virSuting pilvo dalj
atverianti, moteriskos suknelés iSkirpté, ir kaip ,,zvilgsnj zemyn link gaktos nukreipiantis rodyklés
smaigas ar pacig gakta jprasminantis simbolis (,,moteriskas trikampis*)“. Pasak dr. M. J., ,,Reklamos
tekstas (,,Nukreipkime tuos zvilgsnius | jlisy Sypsena‘) seksualines vaizdo konotacijas tik dar labiau
sustiprina, susiedamas jas su patriarchaliniu kultiiriniu kontekstu: butent moterims primestu
heteroseksualiy vyry jgeidzius tenkinanc¢io seksualinio Zvilgsnio objekto vaidmeniu. Sudaiktinancio
zvilgsnio dinamika reklama pateikia kaip imperatyva, tai yra neiSvengiama, nekvestionuojamg norma*.
M. J. nuomone, Reklamoje naudojamas fragmentuojamas vaizdinys (trikampis, kurio viduje galima
jzvelgti krutis primenancius objektus, o tekstas nukreipia j liipas), kuomet individas nuasmeninamas ir
nuZzmoginamas, paverciant jj seksualinio pasitenkinimo tikslu naudojamy kino daliy rinkiniu,
sudaiktinimo jspudj sustiprina dar ir tai, kad moters kiino dalys vaizduojamos nerealistiSkai, kas savaime

daro neigiama poveiki ji stebin¢iy motery savivokai, savivertei ir savo kiino priémimui. Lygiy galimybiy
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plétros centro ekspertés nuomone, tokia Reklama prieStarauja pagarbos ir orumo nuostatomis gristo
visuomengés sambiivio principams.

5. Zurnalisty etikos inspektoriaus tarnyba 2020 m. sausio 24 d. lydra§¢iu Nr. (SK-370)S-77 ,.D¢él
zurnalisty etikos inspektoriaus priimto sprendimo® atsiunté zurnalisty etikos inspektoriaus sprendima
,,Dél iSoringje reklamoje ,,Nukreipsime tuos zvilgsnius j jisy Sypseng‘ paskelbtos informacijos* (toliau
— ZEI sprendimas), kuriame konstatuojama, kad Reklama buvo vertinama Visuomenés informavimo
jstatymo ir Lietuvos Respublikos nepilnameciy apsaugos nuo neigiamos vieSosios informacijos poveikio
jstatymo nuostaty laikymosi poziiiriu ir nustatyta, kad pareiskéjy skundai dél minétos Reklamos galimo
neatitikimo §iems jstatymams yra nepagristi. ZEI sprendimo nustatomojoje dalyje teigiama, kad ,,<...>
moters kiinas (kriitiné atvira iskirpte) reklamoje vaizduojamas sudaiktintai, seksualizuotai ir atsietai nuo
moters asmenybes, todél tokia informacija gali biiti orumg Zeminanti ir nelygiavert] lyCiy santykj
skatinanti vieSoji informacija. Taciau Zvelgiant i§ vaiko raidos perspektyvos reklamos Zinuté néra
tiesioginé ir pacioje reklamoje yra daugiau uzuominy, nei visg zinut¢ paaiSkinancios kontekstinés
informacijos, tad reklamos turinio prasme, tikétina, gali suvokti tik paauglyste pasieke vaikai, kai
pazintiniai geb¢jimai yra tam tikro brandumo lygio (ikimokyklinio ir jaunesnio mokyklinio amziaus
vaikai dar neturi gebéjimy perprasti uzsléptas ar perkeltines prasmes) <...>*.

6. Bendrovés atstové 2020 m. vasario 26 d. telefonu informavo Tarnyba, kad Reklamos

publikavimas nuo 2020 m. vasario 10 d. nutrauktas.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

7. Skundo tyrimo metu vertinama, ar publikuota Bendrovés Reklama nepazeidzia Motery ir vyry
lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punkto, kuriuo prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy teikéjai
Jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesn¢ uz kitg. Taigi, buvo atlieckamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy
teisiy apsaugos srityje.

Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries
moteris 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi Sig konvencija,

todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatus): imtis visy reikiamy priemoniy, sickiant pakeisti
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socialinius ir kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idé¢ja arba stereotipisku vyry ir
motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Taryboje, 1995 m. spalio
5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,.Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir ziniasklaidoje™ 2 punkte
nustatyta, kad lyCiy stereotipai reklamoje ir ziniasklaidoje yra vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy
jtaka pozitiriui j motery ir vyry lygybe, kad tai pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo srityse
skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti
pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi buti diskriminacijos dél lyties. Rezoliucijos II sk. 2.7 punkto
b papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos, atsizvelgiant j nacionalinius jstatymus
ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuomenés informavimo priemones vieSinti
pripazinima neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei
ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypa¢ jauniems Zzmonéms.

Europos Tarybos Parlamentinés Asambléjos 2007 m. birzelio 26 d. rekomendacijos Nr. 1799
,»Dé€l motery jvaizdzio reklamoje* 7 punkte konstatuojama, kad reklamose islieka neigiamai vaizduojamy
motery jvaizdziai, o tai 1§ dalies lemia, kad daugelyje Europos valstybiy néra tinkamy jstatymy arba kad
reklamos kodeksai yra ignoruojami arba apskritai néra priimti; 8 punktu Europos Taryba praso valstybiy
nariy imtis reikiamy veiksmy, siekiant uztikrinti, kad nepaisant bet kokios naudojamos formos motery
jvaizdis biity gerbiamas, iSsaugant oruma ir nediskriminuojant, laikantis pagrindinio saviraiskos laisves
principo, atmetant bet kokia cenztiros forma.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery ir
vyry lygybei (2008/2038(INI)) h punkte pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali buti vertinamas kaip S$ios
diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus ly¢iy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés raginamos tinkamomis
priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg Zmogaus orumui bei asmens
vientisumui ir nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties,
rasines ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amzZiaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje
nebiity medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas pries
moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly€iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI)) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama

ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, tod¢l ly€iy stereotipai dar lengviau plinta, ypac vaizduojant
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moter] kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavima. Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo
12 d. rezoliucijos dél lyCiy stereotipy panaikinimo ES (2012/2116(INI)) 9 punkte pabréziama, kad
reklamose daznai siunCiamas jvairiais lyCiy stereotipais pagristas diskriminacinis ir (arba) orumg
Zeminantis signalas, trikdomas lyCiy lygybés strategijy igyvendinimas, todél Komisija, valstybés narés,
pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant
kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis biity uztikrinta pagarba
Zmogaus orumui, taip pat sazininga rinkodara bei reklama.

Taigi, akivaizdu, jog Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose pabréziama, kad
reklamoje turi biiti uztikrinama pagarba zmogaus orumui, zmogus negali biiti menkinamas, zeminamas
dél savo lyties, ypa¢ vaizduojant moterj kaip pardavimus skatinantj objekta.

Visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 1 d. itvirtinti reikalavimai reklamai ir
audiovizualiniams praneSimams bei nustatyta, kad reklamoje, komerciniuose audiovizualiniuose
praneSimuose draudziama skelbti informacija, kurioje zeminamas zmogaus orumas, diskriminuojama ar
skatinama diskriminuoti dél rasés, lyties, seksualinés orientacijos ar etninés kilmés, tautybés, pilietybés,
religijos arba tikéjimo, negalios, amzZiaus, taip pat neturi bti jzeidziami religiniai jausmai ar politiniai
isitikinimai, skatinamas sveikatai ar saugai pavojingas elgesys, taip pat aplinkos apsaugai ypac zalingas
elgesys.

Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 4 straipsnio, reglamentuojancio bendruosius
reikalavimus reklamai, 2 d. 2 punkte nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu Zzeminama Zzmogaus
garbe ir orumas, o 2 d. 3 punkte nustatyta, kad reklama yra draudZiama, jeigu joje kurstoma tautiné,
rasing, religing, ly€iy ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardaveéjai, gamintojai ar paslaugy
teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranaSesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar
paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu, informuojant
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami d¢l jy lyties.

Reklamos apibréztis yra jtvirtinta Visuomenés informavimo jstatymo bei Reklamos jstatymo
nuostatose. Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 57 punkte reklama apibréziama kaip bet kokia
forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais arba savireklamos tikslais

skleidZiama informacija, iSskyrus televizijos reklama, apie asmens iking, komercing, finansing ar
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profesing veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto
Jsigijimg, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémimg. Reklamos jstatymo 2 str. 8 dalyje reklama
apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su
asmens tkine komercine, finansine ar profesine veikla, skatinanti isigyti prekiy ar naudotis paslaugomis,
iskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Vertinant Bendrovés Reklama, bitina pazyméti, kad ji savo turiniu atitinka minétuose teisés
aktuose jtvirtintos reklamos apibrézties pozymius, nes Reklamoje skleidZziama informacija apie
Bendrovés veikla, skelbiamas Bendrovés pavadinimas, nurodytas Bendrovés interneto svetainés adresas,
o vartotojai yra skatinami jsigyti sitilomas odontologijos paslaugas.

Motery ir vyry lygiy galimybiy 2 str. 1 d. diskriminacija apibréziama kaip tiesioginé ir
netiesiogin¢ diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas tiesiogiai ar
netiesiogiai diskriminuoti dél lyties, o 2 str. 7 d. tiesiogine diskriminacija apibréZiamas ne toks palankus
asmens traktavimas dél lyties, negu panasiomis aplinkybémis yra, buvo ar bty traktuojamas kitas asmuo.
Taigi, identifikuojant galimg diskriminavima lyties pagrindu, yra atlickamas palyginimas tarp skirtingos
lyties asmeny ir vertinama, ar panasiomis aplinkybémis jie yra vertinami vienodai, ar jiems taikomas
vienodo elgesio principas.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy
teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranaSesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar
paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu, informuojant
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties. Vertinant prekiy ir paslaugy
reklamg ly¢iy lygybés aspektu, biitina nustatyti, ar vertinama reklama nepriestarauja Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatyme nustatytoms pareigoms, kuriy privalo laikytis prekiy pardavejai, gamintojai ir
paslaugy teikéjai skelbdami informacijga apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami. Taigi,
nagrinéjamu atveju butina nustatyti, ar vertinamoje Reklamoje yra reiskiamas pazeminimas,
paniekinimas d¢l lyties ir ar formuojamos nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Objektyviai Reklamoje matomas stambiu planu vaizduojamas trikampis, kuris galéty bati
suvokiamas kaip moters drabuzio virSutinés dalies gili iSkirpté, o trikampio viduje matosi Siek tiek
pridengta moters kriitiné; Salia vaizduojamo trikampio su moters kriitine (vaizdo — deSingje reklaminio

plakato puséje) skelbiamas uzrasas ,,Nukreipsime tuos zvilgsnius j jisy Sypseng®. Tikétina, kad Reklama
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yra skirta patraukti potencialiy pacienty (odontologijos paslaugy gavéjy), ypa¢ heteroseksualiy vyry,
démesj, nes visuomenéje jprasta manyti, kad biitent vyriSkosios lyties asmenys, zZvelgdami j moter]j,
pirmiausia démesj nukreipia j jos seksualias kiino dalis, viena i$ kuriy yra iSraiskinga kriiting, o tik véliau
pastebi pacig moterj, kaip lygiaverte asmenybe, kolege, drauge ir pan. Vertinant aptariamg Reklamag
motery ir vyry lygiy galimybiy uztikrinimo pozidriu, darytina iSvada, kad Reklamoje vaizduojama
moters kriitiné absoliu¢iai néra susijusi su Bendrovés teikiamomis odontologijos paslaugomis,
neiliustruoja ir neatspindi danty priezidros ir jy gydymo paslaugy pobudzio. Atsizvelgiant j tai galima
daryti iSvada, kad Reklamoje naudojamas moters kritinés vaizdas, ypa¢ vertinant tai, kad kratiné
demonstruojama atsietai nuo viso moters kiino, jtvirtina nuostatas, kad moteris yra reik§minga ir svarbi
dél jos kiino daliy, kurios fiziologiskai yra biidingos tik moterims ir kurios yra jprastai seksualizuojamos,
nepagrijstai sureik§minant jy svarbg ir taip prieSpriesinant fizinj kiino bei jos daliy aktualumg Zmogaus,
Siuo konkreciu atveju — moters, intelektinéms, Zmogiskosioms vertybéms.

Svarbu pazyméti, kad Reklamos tekstas ,,Nukreipsime tuos zvilgsnius j jlsy Sypseng‘
reprodukuoja stereotipus, o tai, be kita ko, patvirtina vaizdas, kad zmonés, tikétina, jprastai vyrai,
bendraudami su moterimis, savo démesj fokusuoja i jos kiing, seksualias kiino dalis, taip galimai
demonstruodami savo primityvius, fizinius potraukius tenkinti aistrg ar galimg ,,vyriska* smalsuma, bet
nekreipti démesj ] moterj, zvelgiant j ja kaip 1 zmogy, kuris masto, kuria, dirba, vykdo svarbias funkcijas
visuomenéje.

Taigi, apskritai Zmogaus teisiy uztikrinimo kontekste, buitina pastebéti, kad atskiry Zzmogaus kiino
daliy vaizdavimas reklamoje, koncentruojant vartotojo démesj i tam tikras reklamuojamo kiino dalis, bet
ne ] visg zmogaus kiing, eliminuojant Zmogaus galva, kojas, gali Zeisti zmogaus orumag, nes tik atskiry
kiino fragmenty vaizdavimas reklamoje prieStarauja vienam i§ Zzmogaus teisiy aspektui — Zmogaus
vientisumui. Tam tikry Zmogaus kiino daliy, fragmenty vaizdavimas reklamoje (ypa¢ nevaizduojant
asmens veido), netgi neatsizvelgiant | tai, ar tai yra moters ar vyro atskiry kiino daliy vaizdas, atspinti
menkinant] pozilr] } Zmogy, nes tokiu vaizdavimu yra pazeidZiamas Zmogaus vientisumas
(integralumas), tokiu vaizdavimu zmogus yra sudaiktinamas bei gali bati zeminamas Zzmogaus orumas.
Todél informacijoje apie gaminius, prekes ir paslaugas bei jy reklamoje rekomenduotina uztikrinti
pagarba zmogaus orumui bei zmogaus vientisumui, atsisakant zmogaus sudaiktinto vaizdavimo. Taigi
tokiu Reklamos vaizdiniu bei teksto turiniu, kurie yra vienas kitg papildantys, parodomas moters
sudaiktinimas, nuvertinimas, menkinimas, tokiu budu atskleidziant vyry pranasuma, nes vyrai galimai
atsiduria prioritetinéje padétyje kaip vartotojai, valdantys situacija, preziumuojant, kad j moterj jie

pirmiausia zvelgia kaip j fizinj objekta, turintj kiino dalis, kuriy pagal fiziologija vyrai neturi.
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Lietuvos Respublikos Konstitucijos 21 straipsnio 2 dalyje nustatyta: ,,Zmogaus orumg gina
jstatymas.* Atkreiptinas démesys, kad Lietuvos Respublikos Konstitucinis Teismas 2016 m. birzelio
27 d. nutarime aiSkindamas Konstitucijos 21 straipsnio nuostatas, kuriose jtvirtinta valstybés pareiga
uztikrinti Zmogaus orumo apsaugg ir gynimg, konstatavo, kad orumas yra neatimama zmogaus, kaip
didZiausios socialinés vertybés, savybé¢; kiekvienas visuomenés narys turi prigimtinj oruma; tai, kad
istatymy leidé¢jas, reguliuvodamas su zmogaus teisiy ir laisviy jgyvendinimu susijusius santykius, turi
garantuoti deramg jy apsaugg, yra viena i§ zmogaus orumo, kaip konstitucinés vertybés, uztikrinimo
prielaidy (inter alia, 2004 m. gruodzio 29 d., 2009 m. rugséjo 2 d. nutarimai).

Taigi, atsizvelgiant  pirmiau i$déstytas aplinkybes, jvertinus tyrimo metu gauty kompetentingy
institucijy paaiskinimus ir nuomong, konstatuotina, kad Bendrovés Reklama yra diskriminuojanti
moteris, kadangi iSreiSkiamas moters pazeminimas, panickinimas bei formuojamos visuomenés
nuostatos, jog viena lytis pranasesné uz kita.

Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
19 str., Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu, 29 straipsnio 2 dalies 6 punktu,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Ispéti Bendrove dél Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 punkto pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti Pareiskéjg ir Bendrove.

Sprendimas gali buti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo
nustatyta tvarka Lietuvos administraciniy gin¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) arba

apygardos administraciniam teismui.

PRIDEDAMA. Reklama.

Lygiy galimybiy kontrolierée Agneta SkardZiuviené
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Priedas:Reklama.

NUKREIPSIME

TUOS ZVILSNIUS |

aici 1 CVDCENA
l-_'l_lglﬁ_rj ot 1 ruu—l‘q.




