LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

) SPRENDIMAS
DEL GALIMOS DISKRIMINACIJOS LYTIES PAGRINDU
UAB ,,GYM PLIUS* SKELBTOJE REKLAMOJE TYRIMO

2019-02-05 Nr. (19)SN-6)SP-17
Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) 2019 m. sausio 4 d. gavo pareiskéjo
(Tarnybai pareiSkéjo duomenys yra Zinomi) skunda dél galimai moteris zeminanc¢ios UAB ,,Gym Plius*
teikiamy paslaugy reklamos, kurioje vaizduojami moters sédmenys ir skelbiamas uzrasas: ,,Ne, tai aiSku,
kad jis tave myli uz akis* (toliau — Reklama). Skunde nurodyta, kad Reklama yra publikuojama socialinio
tinklo Facebook GymPlius paskyroje. Pareiskéjo teigimu, tokia Reklama suponuojama nuomong, kad tik
moters kiinas yra aktualus kuriant asmeninius santykius, formuojamos diskriminuojancios ir
stereotipinés nuostatos. Tarnyba dé¢l aptariamos Reklamos sulaukeé pasiteiravimy savo socialinio tinklo
Facebook paskyroje. Sio skundo tyrimo metu nustatyta, kad Reklama yra publikuojama ir interneto
svetainéje adresu: http://gymplius.lt.

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré Agneta Skardziuviené (toliau — lygiy
galimybiy kontrolier¢), vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1ir 2 d.,
2019 m. sausio 8 d. rastu Nr. (19)SN-6)S-20 ,,Dé¢l informacijos pateikimo* kreipési | UAB ,,Gym Plius*
vadovg ir paprasé per 3 darbo dienas nuo reikalavimo pateikti informacijg gavimo dienos (kaip galima
skubiau) atsakyti | klausimus:

1. Kas yra Reklamos uzsakovas, kas yra atsakingas uz Reklamos vieSinima bei kas apmoka jos
vieSinimo i$laidas?

2. Kokia yra Reklamos sukiirimo idéja, kokiy tiksly ja siekiama, kokioje vieSojoje erdvéje bei
kokiu laikotarpiu Reklama yra publikuojama?

Taip pat prasyta pateikti kitus svarbius paaiSkinimus, informacija, susijusius su skundo dalyku.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:
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1. UAB ,,Gym Plius“ direktorius 2019 m. sausio 11 d. raste ,,Dél informacijos pateikimo*
paaiskino, kad Reklama, kaip viena i$ platesnés reklaminés kampanijos daliy, buvo sukurta UAB ,,Gym
plius® iniciatyva bei uzsakymu, paciai bendrovei apmokant jos kiirimo ir vieSinimo iSlaidas. Reklama
siekiama populiarinti UAB ,,Gym Plius* teikiamas sporto klubo paslaugas.

UAB ,,Gym Plius* direktorius paaiskino, kad reklaminés kampanijos esmé — draugiskai pasSiepti
populiarius zmoniy ,,pasiteisinsimus®, kodél vengiama sportuoti (girdimi pasakymai: ,,sportuosiu nuo
kito ménesio®, ,,juk svarbiausia zmogaus vidus, iSoré visai nesvarbu®, ,,gero zmogaus turi baiti daug*), ir
paskatinti moteris bei vyrus pradéti sportuoti nedelsiant. UAB ,,Gym Plius* direktoriaus teigimu,
Reklama yra tik viena i$ reklaminés kampanijos daliy, kurig sudaro reklaminé¢ komunikacija socialiniame
tinkle Facebook ir trijy reklamy ciklas:

a) Reklama, kurioje vaizduojamas sportuojancios moters kiinas (nugaros dalis ir sédmenys) ir
skelbiamas uzrasas: ,,Ne, tai aisku, kad jis tave myli uz akis®“; Reklamoje sitiloma sportuoti mokant nuo
9,90 eury per ménes;j (toliau vadinama reklama Nr. 1);

b) reklama, kurioje vaizduojamas sportuojancio vyro kiinas (vyro torsas) ir skelbiamas uzrasas:
,,O taip, jai tikrai svarbiausia tavo humoro jausmas*; reklamoje sitiloma sportuoti mokant nuo 9,90 eury
per meénesj (toliau vadinama reklama Nr. 2);

c) reklama, kurioje vaizduojami sportuojanc¢ios poros kiinai (vyro torsas ir nusisukusioS moters
nugara bei apatiné kiino dalis) ir skelbiamas uzrasas: ,,Be abejo, svarbiau dvasinis, nei fizinis rySys®
(toliau vadinama reklama Nr. 3); reklamoje sitiloma sportuoti mokant nuo 9,90 eury per ménes;j (toliau
vadinama reklama Nr. 3).

UAB ,,Gym Plius* direktorius paaiskino, kad reklama Nr. 1 (Reklama) yra neatsiejama
reklaminés kampanijos dalis ir todél turéty biiti vertinama visos reklaminés kampanijos kontekste, o pati
reklaminé kampanija skirta reklamuoti sporto paslaugas, ir todel reklamose vaizduojami aptemptus
drabuzius vilkintys Zmonés, nes tokius jie vilki sporto klube sportuodami. ,,Ir biitent todél reklamoje
vaizduojami dailiy, atletiSky formy Zmoniy kiinai — nes sveikas, atletiSkas kiinas yra matyti beveik visy
sportuojan¢iy Zzmoniy siekis* (taip raste, citatos kalba netaisyta), — teigia UAB ,,Gym Plius* direktorius.

UAB ,,Gym Plius* raste paaiskinama, kad reklamoje Nr. 1 (Reklamoje) sportuojancios moters
kiino (jo fragmentas) atvaizdas pasirinktas atvaizduoti be jokios perkeltinés prasmés, kiinas parodomas
neutraliai, nesukuriant jokiy dirbtiniy seksualizuoty prasmiy ir neigiamy emocijy, pateikiamas vaizdas
néra gaSlus, zeminantis ar formuojantis neigiamas nuostatas motery atzvilgiu. UAB ,,Gym Plius*
direktorius priming, kad atitinkamai kitose dviejose reklaminés kampanijos reklamose vaizduojamas

sportuojancio Vyro kiino fragmentas bei sportuojancios poros kiinai.
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UAB ,,Gym Plius* raste informuojama, kad visa reklaminé kampanija pradéta vieSinti nuo
2019 m. sausio 4 d. socialinio tinklo Facebook GymPlius paskyroje, interneto svetainéje adresu

www.gymplius.lt, Google reklaminiuose skydeliuose; nuo 2019 m. sausio 8 d. reklaminés kampanijos

reklamos skleidziamos per radija, o Sio rasto pasiraSymo dieng reklamos skleidziamos ir Kaune — trijuose
iSorinés reklamos stenduose.

Nors, UAB ,,Gym Plius* direktoriaus jsitikinimu, skleidziama reklama Nr. 1 (Reklama) néra
pazeidZziamos motery teisés, taciau, reaguodama j Tarnybos pradétg tyrimg, UAB ,,Gym Plius“ émési
veiksmy pristabdyti reklaminés kampanijos vykdyma, kartu ir reklamos Nr. 1 (Reklamos) sklaida:

interneto svetainés tituliniame lange adresu www.gymplius.lt vietoje reklamos Nr. 1 buvo pradéta

publikuoti reklama Nr. 3 (reklama su poros atvaizdu); kiek jmanoma, pakeistas aptariamos reklamos Nr.
1 tekstas bei vaizdas jau suplanuotose, taciau dar nepradétose vieSinti reklaminés kampanijos
iniciatyvose. UAB ,,Gym Plius* direktorius pripazjsta, kad kardinaliy korekcijy reklaminéje kampanijoje
negalima atlikti dél finansiniy jsipareigojimy verslo partneriams, o §iy jsipareigojimy nevykdymas
sukelty dideliy materialiniy nuostoliy.

UAB ,,Gym Plius* direktorius pazyméjo, kad aptariama reklama Nr. 1 (Reklama) nebuvo
sickiama paSiepti, paZzeminti ar paniekinti motery, visos reklaminés kampanijos reklamomis néra
formuojama nuomoné, kad dél savo lyties ar kity pozymiy vienas asmuo yra menkesnis uz kita, nes

reklaminés kampanijos tikslas — propaguoti sveika gyvenima biida bei sporto klubo paslaugas.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar publikuojama UAB ,,Gym Plius“ reklama Nr. 1
(Reklama) nepazeidzia Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punkto,
Ipareigojancio prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebity iSreiSkiamas
paZzeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg. Atsizvelgiant j tai, kad skundo
tyrimo metu paaiskéjo, jog Pareiskéjo nurodyta Reklama (reklama Nr. 1) yra neatsiejama reklaminés
kampanijos dalis, aptariama Reklama vertinama kartu su reklama Nr. 2 bei reklama Nr. 3 bendrame

reklaminés kampanijos kontekste.
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Taigi, buvo atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy
apsaugos srityje.

Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries
moteris 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lictuva yra ratifikavusi Sig konvencija,
todél yra valstybé, igyvendinanti jos nuostatus): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo id¢ja arba stereotipisku vyry ir
motery vaidmeniu.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Taryboje, 1995 m. spalio
5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir ziniasklaidoje* 2 punkte
nustatyta, kad lycCiy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy
itakg pozitriui | motery ir vyry lygybe, kad tai pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo srityse
skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti
pagarbos Zzmogaus orumui, jose neturi buti diskriminacijos dél lyties. Rezoliucijos II sk. 2.7 punkto
b papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos, atsizvelgiant j nacionalinius jstatymus
ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuomenés informavimo priemones vieSinti
pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei
ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac jauniems Zzmonéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery ir
vyry lygybei (2008/2038(INI)) H punkte pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar labai
daZzna ir lyC€iy stereotipy formavimas reklamoje ir ziniasklaidoje gali buti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; I punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus ly€iy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punkte valstybés narés raginamos tinkamomis
priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarba Zmogaus orumui bei asmens
vientisumui ir nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties,
rasinés ar etninés kilmes, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje
nebiity medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie$
moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dé¢l ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI)) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daZnai susiduriama
ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, tod¢l ly€iy stereotipai dar lengviau plinta, ypa¢ vaizduojant
moter] kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavima. Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo

12 d. rezoliucijos dél lyciy stereotipy panaikinimo ES (2012/2116(INI)) 9 punkte pabréZiama, kad


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)
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reklamose daznai siuniamas jvairiais lyCiy stereotipais pagristas diskriminacinis ir (arba) oruma
zeminantis signalas, trikdomas lyCiy lygybés strategijy jgyvendinimas, todél Komisija, valstybés narés,
pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant
kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis biity uztikrinta pagarba
Zmogaus orumui, taip pat sazininga rinkodara bei reklama.

Taigi, akivaizdu, jog Europos Tarybos bei Europos Parlamento rezoliucijose pabréziama, kad
reklamoje turi buti uztikrinama pagarba zmogaus orumui, zmogus negali biiti menkinamas, Zeminamas
dél savo lyties bei kity asmens tapatybés pozymiy.

Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 1 d. jtvirtinti reikalavimai
reklamai ir audiovizualiniams praneSimams bei nustatyta, kad reklamoje, komerciniuose
audiovizualiniuose praneSimuose draudziama skelbti informacija, kurioje Zeminamas zmogaus orumas,
diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dél rasés, lyties, seksualinés orientacijos ar etninés kilmés,
tautybés, pilietybés, religijos arba tikéjimo, negalios, amziaus, taip pat neturi biiti jzeidziami religiniai
jausmai ar politiniai jsitikinimai, skatinamas Sveikatai ar saugai pavojingas elgesys, taip pat aplinkos
apsaugai ypac zalingas elgesys.

Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 4 str., reglamentuojanéio bendruosius reikalavimus
reklamai, 2 d. 2 punkte nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu Zeminama Zzmogaus garbé ir orumas,
0 2 d. 3 punkte nustatyta, kad reklama yra draudziama, jeigu joje kurstoma tauting, rasiné, religing, ly¢iy
ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardaveéjai, gamintojai ar paslaugy
teik¢jai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar
paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu, informuojant
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranaSesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Reklamos apibréztis yra jtvirtinta Visuomenés informavimo jstatymo bei Reklamos jstatymo
nuostatose. Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 57 punkte reklama apibréziama kaip bet kokia
forma ir bet kokiomis priemonémis reklamos uZsakovo interesais arba savireklamos tikslais
skleidziama informacija, iSskyrus televizijos reklama, apie asmens iking, komercing, finansing ar
profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, iskaitant nekilnojamojo turto

jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémimg. Reklamos jstatymo 2 str. 8 dalyje reklama
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apibréziama kaip bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su
asmens tikine komercine, finansine ar profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis,
jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

Vertinant UAB ,,Gym Plius* reklamg Nr. 1 (Reklamg) bei kitas reklaminés kampanijos reklamas
Nr. 2 ir Nr. 3, biitina pazyméti, kad ji savo turiniu atitinka minétuose teisés aktuose jtvirtintos reklamos
apibrézties pozymius, nes reklamoje skleidziama informacija apie UAB ,,Gym Plius* veiklg, 0 vartotojai
yra skatinami jsigyti siillomas sporto klubo paslaugas.

Motery ir vyry lygiy galimybiy 2 str. 1 d. diskriminacija apibréziama kaip tiesioginé ir
netiesioginé diskriminacija, seksualinis priekabiavimas, priekabiavimas, nurodymas tiesiogiai ar
netiesiogiai diskriminuoti dél lyties, o 2 str. 7 d. tiesiogine diskriminacija apibréziamas ne toks palankus
asmens traktavimas dél lyties, negu panasiomis aplinkybémis yra, buvo ar biity traktuojamas kitas asmuo.
Taigi, identifikuojant galimg diskriminavima lyties pagrindu, yra atlickamas palyginimas tarp skirtingos
lyties asmeny ir vertinama, ar panaSiomis aplinkybémis jie yra vertinami vienodai, ar jiems taikomas
vienodo elgesio principas.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar paslaugy
teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuity iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranaSesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar
paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu, informuojant
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties. Vertinant prekiy ir paslaugy
reklama ly¢iy lygybés aspektu, bitina nustatyti, ar vertinama reklama nepriestarauja Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatyme nustatytoms pareigoms, kuriy privalo laikytis prekiy pardavéjai, gamintojai ir
paslaugy teikéjai skelbdami informacijg apie prekes ir paslaugas arba jas reklamuodami. Taigi,
nagrinéjamu atveju bitina nustatyti, ar vertinamoje Reklamoje yra reiSkiamas pazeminimas,
paniekinimas dél lyties ir ar formuojamos nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Vertinant aptariama reklama Nr. 1 (Reklamg) motery ir vyry lygiy galimybiy uZztikrinimo
pozitriu, galima konstatuoti, jog Reklama yra skirta motery tikslinei grupei, nes objektyviai matoma,
kad nuotraukoje vaizduojama geros sportinés formos moters kojy virSutiné dalis bei sédmenys, kuriuos
dengia trumpos, sédmenis aptempianc¢ios ir kiino formas iSryskinancios sportinés kelnaités. Faktiné
aplinkybé, kad Reklamoje vaizduojama tik tam tikra moters kiino dalis (sédmenys), bet ne kita fiziskai

iSlavinto kiino dalis ar visas kiinas, galimai formuoja stereotipines nuostatas apie prioriteto teikimag
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seksualiam, jaunam, tvirtam, sportiSkam moters kiinui, kuris tokius standartus gali atitikti po ilgy
treniruoCiy sporto klube.

Pastebétina, kad reklamoje Nr. 1 (Reklamoje) skelbiamas sarkastiskas uzrasas: ,,Ne, tai aiSku, kad
jis tave myli uz akis.” Reklamoje Nr. 1 jzvelgtinas tiesioginis rySys tarp reklamuojamy sporto klubo
paslaugy bei tikétiny sportavimo rezultaty, kurie akivaizdziai atspindéti reklamoje Nr. 1 (Reklamoje)
vaizduojamame moters kiine. Todél Siuo pozitiriu galima teigti, kad reklamoje Nr. 1 (Reklamoje)
akivaizdi tiesioginé sgsaja tarp reklamuojamy paslaugy ir paslaugy galimo, trokStamo arba
jsivaizduojamo poveikio zmogaus fizinei formai.

Reklama Nr. 1 (Reklama) socialinio tinklo Facebook Gymplius paskyroje yra publikuojama greta
reklamos Nr. 2 ir reklamos Nr. 3. Reklamoje Nr. 2 vaizduojamas vyro fiziskai i§lavintas torsas, kriitiné
bei peciai, kurie, tikétina, tokie galéty buti kaip sportavimo UAB ,,Gym Plius“ klubuose rezultatas, o
reklamoje Nr. 2 skelbiamas sarkastiskas uzrasas: ,,O taip, jai tikrai svarbiausia tavo humoro jausmas®.
Reklama Nr. 2 yra skirta vyry tikslinei grupei, nes biitent vyrai skatinami naudotis sporto klubo
paslaugomis ir siekti idealios fizinés biiklés atletisko kiino. Pastebétina, kad reklamoje Nr. 2, kaip, beje,
ir reklamoje Nr. 1 (Reklamoje), vaizduojamas ne visas vyro kiinas, bet tik Sio kiino fragmentai.
Reklamoje Nr. 2 taip pat jzvelgtinas tiesioginis rySys tarp reklamuojamy sporto klubo paslaugy bei
tikétiny sportavimo rezultaty.

Reklamoje Nr. 3 vaizduojami moters ir vyro kiiny fragmentai, Sioje reklamoje taip pat
akcentuojami fiziskai iSlavinto moters kiino sédmenys, nugara, rankos, peciai, o vyro atvaizde démesys
fokusuojamas | atletiskus, raumeningus torsa, kriiting, pecius bei rankas. Reklamoje Nr. 3 taip pat
skelbiamas sarkastiSkas uzraSas: ,,Be abejo, svarbiau dvasinis, ne fizinis rySys.“ Reklamoje Nr. 3, taip
kaip ir reklamose Nr. 1 (Reklamoje) bei Nr. 2, jzvelgtinas tiesioginis rySys tarp reklamuojamy sporto
klubo paslaugy bei tikétiny sportavimo rezultaty.

Pabréztina, jog vertinant reklamg Nr. 1 (Reklama), Kartu ir reklamas Nr. 2 ir Nr. 3 apskritai,
zmogaus teisiy uZztikrinimo kontekste, biitina pastebéti, kad atskiry Zmogaus kiino daliy vaizdavimas
reklamoje, koncentruojant vartotojo démesj | tam tikras reklamuojamo kiino dalis, bet ne  visg Zmogaus
kiing, eliminuojant Zmogaus galva, kojas, gali Zeisti zmogaus oruma, nes tik atskiry kiino fragmenty
vaizdavimas reklamoje priestarauja vienam i$ Zmogaus teisiy aspektui — zmogaus vientisumui. Tam tikry
zmogaus kiino daliy, fragmenty vaizdavimas reklamoje (ypa¢ nevaizduojant asmens veido),
neatsizvelgiant j tai, ar tai yra moters ar vyro atskiry kiino daliy vaizdas, demonstruoja menkinantj pozitirj
1 zmogy, nes tokiu vaizdavimu yra pazeidziamas zmogaus vientisumas (integralumas), tokiu vaizdavimu

zmogus yra sudaiktinamas bei gali biiti zeminamas Zzmogaus orumas. Tod¢l informacijoje apie gaminius,
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prekes ir paslaugas bei jy reklamoje rekomenduotina uZztikrinti pagarbg Zzmogaus orumui bei zmogaus
vientisumui, atsisakant zmogaus sudaiktinto vaizdavimo.

Lietuvos Respublikos Konstitucijos 21 straipsnio 2 dalyje nustatyta: ,Zmogaus oruma gina
jstatymas.” Atkreiptinas démesys, kad Lietuvos Respublikos Konstitucinis Teismas 2016 m. birZelio
27 d. nutarime aiskindamas Konstitucijos 21 straipsnio nuostatas, kuriose jtvirtinta valstybés pareiga
uztikrinti Zmogaus orumo apsaugg ir gynimg, konstatavo, kad orumas yra neatimama zmogaus, kaip
didziausios socialinés vertybés, savybé; kiekvienas visuomenés narys turi prigimtinj oruma; tai, kad
jstatymy leidéjas, reguliuodamas su zmogaus teisiy ir laisviy jgyvendinimu susijusius santykius, turi
garantuoti deramg jy apsauga, yra viena i§ zmogaus orumo, kaip konstitucinés vertybés, uztikrinimo
prielaidy (inter alia 2004 m. gruodzio 29 d., 2009 m. rugséjo 2 d. nutarimai).

Taigi akivaizdu, kad moters bei vyro kiino fragmentai yra naudojami UAB ,,Gym Plius“
reklamingje kampanijoje siekiant skatinti vartotojus jsigyti sporto klubo paslaugas, kuriomis naudojantis
siekiama fizinio kiino lavinimo, jo tobulinimo. Taliau, atsizvelgiant j tai, kad reklamoje Nr. 1
(Reklamoje) yra vaizduojami moters kiino fragmentai, reklamoje Nr. 2 vaizduojami vyro kiino
fragmentai, o reklamoje Nr. 3 vaizduojami moters ir vyro kiino fragmentai, tai yra, visi asmenys
nepaisant lyties yra vaizduojami remiantis vienodu elgesio principu, negalima konstatuoti, kad
aptariamomis reklaminés kampanijos reklamomis Nr. 1, Nr. 2 ir Nr. 3 formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita, taip pat kad vartotojai diskriminuojami dél lyties. Taigi,
atsizvelgiant j tai, kad reklamose Nr. 1, Nr. 2 ir Nr. 3 abiejy ly¢iy atstovai vaizduojami vienodai, néra
pagrindo Kkonstatuoti fakta, kad atitinkamy moters kiino daliy arba vyro kiino daliy vaizdavimu
formuojamos visuomenés nuostatos, jog viena lytis pranasesné uz kita.

Svarbu pazyméti, kad skundo tyrimo metu UAB ,,Gym Plius* pakeité savo interneto svetaines
tituliniame lange bei socialinio tinklo Facebook paskyros virSelyje publikuota reklama Nr. 1 (kurioje
vaizduojami moters sédmenys) (Reklama) reklama Nr. 3 (kurioje vaizduojami moters ir vyro kiino
fragmentai).

Taigi, darytina iSvada, kad UAB ,,Gym Plius“ publikuojamoje reklamoje Nr. 1 (Kkurioje
vaizduojami moters sédmenys) (Reklamoje), kaip, be kita ko, ir reklamoje Nr. 2 (kurioje vaizduojamas
vyro torsas ir kriitiné) negalima jZvelgti Motery ir vyry lygy galimybiy jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyto
pazeidimo sudéties poZymiy (formuojamos nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg).

Nagrinéjamu atveju reklama Nr. 1 (Reklama) bei visa reklaminé kampanija turéty biiti vertinama
del atitikties Lietuvos reklamos etikos kodekse numatytam reklamos padorumo principui. Pagal Lietuvos
Respublikos reklamos jstatymo 20 straipsnio nuostatas, tokj vertinimg jgaliota atlikti reklamos

savitvarkos institucija.



Atsizvelgdama ] tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
19 str., Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu, 29 straipsnio 2 dalies 5 punktu,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Pripazinti skunda nepagristu, nepasitvirtinus jame nurodytiems galimiems pazeidimams.

2. Su sprendimu supazindinti Pareiskéjg ir UAB ,,Gym Plius* direktoriy.

Sprendimas gali buti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo
nustatyta tvarka Lietuvos administraciniy gincy komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) arba

apygardos administraciniam teismui.

PRIDEDAMA. Reklama Nr. 1, Reklama Nr. 2, Reklama Nr. 3.

Lygiy galimybiy kontrolierée Agneta SkardZiuviené



