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Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) 2018 m. lapkri¢io 5 d. gavo
informacija apie UAB ,,Evelkas“ (toliau — Bendrové) iSoring reklamg ,,Malonu matyti daugiau...”,
pateikiamg ant vieSojo transporto Panevézio mieste, galinéje autobuso plokstumoje (toliau — Reklama),
kuri galimai pazeidzia jstatymy, reglamentuojanéiy lygiy galimybiy principus, nuostatas. Reklamoje,
Salia minéto uzraso, pavaizduota moteris, laikanti automobilio stikla, pro kurj matoma jos apnuoginta
(su apatiniu trikotazu) virSutiné kiino dalis.

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré A. Skardziuviené (toliau — lygiy galimybiy
kontrolieré), vadovaudamasi Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19 str.,
Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 24 str. 3 dalimi, 2018 m. lapkricio 6 d. pradéjo tyrima
savo iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p. pazeidimo, pagal kurj
prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas privalo, suteikdamas vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, uztikrinti, kad joje nebity iSreiskiamas
pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomengés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

2018 m. lapkricio 12 d. rastu Nr. (18)SI-28)S-671 lygiy galimybiy kontrolieré kreipési ]
Bendrovés vadova, praSydama per 3 darbo dienas nuo reikalavimo gavimo dienos (kuo skubiau)
pateikti paaiSkinimg: kas yra Reklamos uzsakovas, kas yra atsakingas uz Reklamos vie$inimg bei kas
apmoka uz Reklamos vieSinimg; kokia yra Reklamos id¢ja, kokiy tiksly siekiama §ia Reklama, kokioje
vieSojoje erdvéje bei kokiu laikotarpiu yra publikuojama §i Reklama; koks yra Reklamos sukiirimo ir

publikavimo tikslas, koks produktas yra reklamuojamas ir kokia yra Reklamos tiksliné grupé.



Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:

1. 2018 m. gruodzio 27 d. Bendrovés vadovas pateiké Tarnybai elektroninj laiska,
paaiskindamas, kad Reklamos uzsakovas yra UAB ,,Evelkas®, o atsakingas asmuo — Bendrovés
vadovas. Bendrovés veikla yra transporto priemoniy stikly keitimas. Reklama norima akcentuoti
aplinkybe, jog, pakeitus suduzusj, seng stiklg nauju, pro jj geriau matosi. Vaizdziai kalbant, idé¢ja yra
iliustruojama taip, jog vyras ir moteris, pavaizduoti ant skirtingy autobuso plokstumy, laiko rankose
stikla, pro kurj matoma daugiau nei be jo. Autobuso abiejuose Sonuose, tiksliai tose vietose, kur yra
jrengtos stacionarios keleiviy sédynés, taip pat yra figiry vaizdai, keleiviui atsisédus, jo galva tampa
tarsi to vaizdo ,,t¢siniu“. Bendrovés vadovas pazyméjo, jog nejmanoma sukontroliuoti, kokios lyties
keleiviai atsisés j tas vietas. Reklama siekiama ,nuotaikingai nuteikti* (taip raste) ja matancius Zzmones

bei padidinti Bendrovés zinomuma visuomenéje.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar Bendrovés Reklama, pavaizduota ant Panevézio mieste
vazinéjancio vie$ojo transporto (autobuso), nepazeidzia Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str.
2 punkto, jpareigojancio prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams
informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity
iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens
lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita. Taigi, buvo
atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries
moteris 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos (Lietuva yra ratifikavusi Sig Konvencija,
todél yra valstybé, jgyvendinanti jos nuostatus): imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo id¢ja arba stereotipisku vyry ir

motery vaidmeniu.
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Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Taryboje, 1995 m.
spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,.Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir Ziniasklaidoje*
2 punkte nustatyta, kad ly€iy stereotipai reklamoje ir ziniasklaidoje yra vienas i$ nelygybés veiksniy,
daranciy jtakg pozilriui i motery ir vyry lygybe, kad tai pabrézia lygybés visose visuomeninio
gyvenimo srityse skatinimo svarba. Sios rezoliucijos 4 punkte nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida
neturi menkinti pagarbos zmogaus orumui, jose neturi buti diskriminacijos dél lyties. Rezoliucijos II sk.
2.7 punkto b papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos, atsizvelgiant j
nacionalinius jstatymus ir praktikg, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuomenés
informavimo priemones vie$inti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties
vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac jauniems zmonémes.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI)) H punkte pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar
labai dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir ziniasklaidoje gali buiti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas
nelygus ly¢iy jégos padalijimas. Todé¢l Sios rezoliucijos 19 punkte valstybés narés raginamos
tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarba Zzmogaus orumui bei
asmens vientisumui ir nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos
del lyties, rasings ar etninés kilmes, religijos ar tik€jimo, negalios, amZiaus ar seksualinés orientacijos ir
kad joje nebuty medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas
prie$ moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyciy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyciy stereotipai dar lengviau plinta, ypac
vaizduojant moterj kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavima.

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dé¢l lyCiy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI)) 9 punkte pabréziama, kad reklamose daznai siunc¢iamas jvairiais lyCiy stereotipais
pagristas diskriminacinis ir (arba) oruma Zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy
igyvendinimas, todél Europos Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos
savireguliavimo jstaigos raginamos tvirtai bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia
naudojant veiksmingas priemones, kuriomis biity uZztikrinta pagarba zmogaus orumui, taip pat

sazininga rinkodara bei reklama.


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)
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Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 punktu prekiy pardavéjai, gamintojai ar
paslaugy teikéjai jpareigojami, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas
arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
Iytis pranasesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 punkte nustatyta, kad prekiy pardavéjo, gamintojo
ar paslaugy teik¢jo veiksmai pripazjstami pazeidzianCiais motery ir vyry lygias teises, jeigu,
informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami d¢l jy lyties.

Bendrovés Reklamoje ant autobuso galinés plokStumos pavaizduota moteris, laikanti
automobilio stiklg, pro kurj matosi jos pakankamai apnuoginta (su apatiniu trikotazu) virSutiné kiino
dalis, bei prierasas ,,Malonu matyti daugiau...“ Ant autobuso Soniniy plok§tumy pavaizduoti vyrai,
laikantys automobilio stiklg, pro kurj taip pat matomos jy apnuogintos virSutinés kiino dalys. Ant
Soniniy autobuso plokStumy, tose vietose, Kur jrengtos keleiviy sédynés, pavaizduoti motery kiinai su
seksualumg iSrySkinanc¢ia apranga. Minétuose paveiksluose kiino dalis pavaizduota tik iki kaklo.
Autobuso vairuotojo puséje, Soninéje plokstumoje, ties vairuotojo vieta, pavaizduota apnuoginta vyro
kino dalis (su apatiniu trikotazu), taip pat tik iki kaklo. Bendrovés vadovo teigimu, apnuoginty kiiny
atvaizdai ant autobuso yra tiksliai tose vietose, kur yra jrengtos stacionarios autobuso keleiviy sédynés.
Keleiviui atsisédus j tam tikrg vietg, jo galva tarsi tampa Reklamos vaizde pateikty kiiny ,,tesiniu®.
Bendrovés vadovas pazyméjo, jog Reklama siekiama ,,nuotaikingai nuteikti ja matancius zmones bei
padidinti Bendrovés Zinomuma visuomengje.

Vertinant Bendrovés vadovo paaiSkinimg, teigtina, jog Reklama siekiama ekonominio
naudingumo, nes Reklama padidins Bendrovés Zinomuma. Zmonés, pastebéje Reklama dalinsis matyta
informacija, kas paskatins automobiliy stikly pardavimg. Galimai asmenys, mate autobusg su
apnuogintais kiinais be galvy, pasidalins jsptidziais apie Reklama, taciau tikétina, kad bus dalinamasi
informacija apie apnuogintus ktinus ir apie tai, kaip keleiviy galvos tampa vaizdy ,.tesiniu®, 0 ne
informacija apie Bendrove. Visuotinai zinoma aplinkybé, jog tokie seksistinio pobtdzio vaizdiniai
nukreipia zmoniy démesj nuo pagrindinés informacijos, t. y., nuo informacijos apie reklamuojamas
prekes ir paslaugas bei paslaugy teikéjo pavadinimg (https://qz.com/1013695/a-new-study-shows-sex-
doesnt-actually-sell/).

Reklamose, kuriose reklamuojamos prekés ir / arba paslaugas, nesusijusios su moteriska /
vyriska lytimi, moters / vyro atvaizdas naudojamas kaip jrankis, priemoné, skirta patraukti vyry /

motery démes;j. ISryskinant atskiras kiino vietas, pabréziamas jo / jos zmogisSkyjy ir intelektiniy savybiy
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ignoravimas. Dél tokio primityvaus, zeminancio, sudaiktinto moters / vyro tam tikry kiono daliy
vaizdavimo bei seksualing potekste turin¢iy fraziy naudojimo (vartojimo) moteris / vyras neabejotinai
yra niekinama (-as) ir zeminama (-as).

Kiekvienoje reklamoje, kad ir kas biity reklamuojama, privaloma islaikyti padorumg. Reklama
neturi pazeisti visuomengje vyraujanciy padorumo normy. Jokia reklama negali pazeisti gero skonio,
padorumo, pagarbos zmogaus orumui reikalavimy. Reklamos kiir¢jai privalo vengti neatsargiy zodziy
arba vaizdy, kurie galéty jzeisti daugelj zmoniy. Kai kurios reklamos, nors ir nepazeidzia jprasty
padorumo normy, laikomos nemaloniomis, nes iSreiSkia pozitrj j tas temas, dél kuriy visuomenés
nuomoné yra nevienoda. Tokiu atveju reklamuotojas turi atsizvelgti | visuomenés jautruma, Kitaip jis
rizikuoja prarasti gerg reputacija, o dél to gali nukentéti reklamuojamas produktas. Tada ir pati reklama
praranda naudingumag ir svarba.

Atsizvelgiant j tai, kad Reklamoje vaizduojami apnuoginti kiinai, kurie neturi tiesioginio rysio
su reklamuojamu produktu, svarbu iSsiaiSkinti, ar Reklamoje néra iSreiSkiamas pazeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos
visuomeneés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg, t. y., ar asmenys néra diskriminuojami dél
Iyties.

Sudaiktintai vaizduojant moteris / vyrus formuojami ir reprodukuojami neigiami, zeminantys
stereotipai. Butent naudojant tokias priemones, ekonominiame, politiniame gyvenime, Svietimo ir
ugdymo srityje bei Salies kultiiroje diegiami moteris / vyry diskriminuojancio elgesio principai.

Pazymeétina ir negin¢ijama, kad ly¢iy stereotipai — viena i§ diskriminacijos dél lyties iStaky bei
esmin¢ kliiitis, siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas,
priskirianéias i§imtinai moterims ir iSimtinai vyrams buidingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos
nulemia jy jgimta lytis, ir formuoja seksistinj poziiirj j moteris / Vyrus.

Pagal Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymg tiesioginé diskriminacija yra ne toks palankus
asmens traktavimas dél lyties, negu panaSiomis aplinkybémis yra, buvo ar bty traktuojamas kitas
asmuo (2 str. 7 dalis).

Tiriant galimos diskriminacijos fakto buvimg ar nebuvima, yra lyginami keli Zmonés, kurie
skiriasi savo tapatybés poZzymiais, kitais poZymiais ar jiems priskirtinomis savybémis, ir vertinama, ar
panaSiomis aplinkybémis jie yra vertinami vienodai, ar jiems taikomas vienodo elgesio principas.

Nagriné¢jamu atveju Reklamoje pavaizduoti apnuoginti motery ir vyry kiinai, todé¢l teigtina, jog
abiem lytims buvo taikomas vienodo elgesio modelio principas. Nei motery, nei vyry kinai,

pavaizduoti Reklamoje, neturi tiesioginio rySio su reklamuojamu produktu — transporto priemoniy
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stiklais. Atsizvelgiant | tai, jog Reklamai pasitelkti vyry ir motery kinai neatspindi reklamuojamo
produkto esmeés, teigtina, kad jie traktuojami kaip jrankiai patraukti démesj, t. y., sudaiktinti. Darytina
iSvada, jog nagrinéjamu atveju Reklama turéty buti vertintina dél atitikties Lietuvos reklamos etikos
kodekse numatytam reklamos padorumo principui. Pagal Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 20
straipsnio nuostatas, tokj vertinimg jgaliota atlikti reklamos savitvarkos institucija.

Vadovaujantis Lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 punktu, prekiy pardavéjo, gamintojo ar
paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzian¢iais motery ir vyry lygias teises, jeigu, informuojant
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atsizvelgiant j tai, jog Reklamoje abiejy lyCiy atstovai vaizduojami vienodai, néra pagrindo
konstatuoti fakts, kad Reklamoje pateiktoje informacijoje teikiama privilegija dél asmens lyties bei
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg.

Remiantis iSdéstytais argumentais, konstatuotina, jog motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimas,
nurodytas Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 punkte, nepasitvirtino.

Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu,
29 straipsnio 2 dalies 5 punktu,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendZia:

1. PripaZinti informacija, kurios pagrindu lygiy galimybiy kontrolierius padéjo tyrima
Nr. (18)SI-28), nepagrjsta, nepasitvirtinus joje nurodytam pazeidimui.

2. Su sprendimu supaZzindinti Bendroveés vadova.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo
nustatyta tvarka Lietuvos administraciniy gincy komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) arba

apygardos administraciniam teismui.

Lygiy galimybiy kontrolieré Agneta SkardZiuviené



