LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

SPRENDIMAS
DEL GALIMOS DISKRIMINACIJOS LYTIES PAGRINDU UAB ,,NARAUTI KLUBAS*
SOCIALINIO TINKLALAPIO FACEBOOK PASKYROJE ,,BUFALO SEKMADIENIAI“
PUBLIKUOJAMOS REKLAMOS TYRIMO

2017-03-20 Nr. (17)SI-5)SP-31
Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) 2017 m. sausio 17 d. gavo informacija apie UAB
,»NArauti klubas® (toliau — ir bendrové) socialinio tinklalapio Facebook paskyroje ,,Bufalo sekmadieniai*
publikuojamg reklama, kurioje vaizduojamos subtiliai apnuogintos moters kritys, kuriy fone pavaizduoti
du bokalai alaus ir 1éksté su uzkandziais prie alaus (toliau — ir reklama). Minéta reklama galimai pazeidzia
Istatymy, reglamentuojanciy lygiy galimybiy principus, nuostatas.

Vadovaujantis Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19 str., Lietuvos
Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 24 str. 3 d., 2017 m. sausio 18 d. pradétas tyrimas lygiy galimybiy
kontrolieriaus iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p. pazeidimo, pagal
kurj prekiy pardavejas, gamintojas ar paslaugy teikéjas privalo, suteikdamas vartotojams informacija apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, uZztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas
paZzeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomeneés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Lygiy galimybiy kontrolier¢ A. SkardzZiuvien¢, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo 30 str. 1 d., 2017 m. sausio 25 d. rastu Nr. (17)SI-5)S-62 kreipési | UAB ,,nArauti klubas®,
iSsiusdama rastg elektroniniu pastu narauti@gmail.com ir prasé per 3 darbo dienas pateikti paaiskinima:
kodé¢l alaus ir uzkandziy reklamoje vaizduojamos apnuogintos moters kriitys; kaip moters kriitys siejasi su
alumi ir uzkandziais; kur §i reklama skelbiama ir kokj laikotarpi bus matoma visuomenei; kas atsakingas
uz Sios reklamos vieSinima. Kartu prasé pateikti kita, reikSmingg informacija, susijusig su tiriamos reklamos

galimu prieStaravimu Lygiy galimybiy jstatymo nuostatoms.

2017 m. vasario 23 d. elektroniniu pastu narauti@gmail.com bendrovei iSsiystas pakartotinis

paklausimas dél tiriamos reklamos.


mailto:narauti@gmail.com

Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:

1. UAB ,,nArauti klubas* nepateiké Tarnybai paaiskinimo.

2. 2017 m. vasario 22 d. Tarnybos Teisés skyriaus vyresniajai pataréjai R. Vanagélienei susiekus
telefonu su bendrovés atstovu, jis nurodé, jog Visose bendrovés reklamose iSlaikytas ly¢iy pusiausvyros
principas, tod¢l jos nediskriminuoja nei motery, nei vyry.

3. Iki sprendimo pasiraSymo dienos UAB ,nArauti klubas*“ socialinio tinklalapio Facebook

paskyroje ,,Bufalo sekmadieniai® publikuota reklama nebuvo pasalinta.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar UAB ,,nArauti klubas* socialinio tinklalapio Facebook
paskyroje ,,Bufalo sekmadieniai* publikuota reklama, kurioje vaizduojamos subtiliai apnuogintos moters
kriitys, kuriy fone pavaizduoti du bokalai alaus ir 1€ksté su uzkandziais prie alaus, nepazeidzia Motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p., ipareigojancio prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus,
suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad
joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél
asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg. Taigi buvo
atlieckamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

1. Pazymeétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries$
moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lietuva yra ratifikavusi §ig Konvencija, todél yra valstybe,
dalyvaujanti jos nuostaty jgyvendinime) imtis visy reikiamy priemoniy, Siekiant pakeisti socialinius ir
kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia kitokia praktika,
pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo id¢ja arba stereotipiSku vyry ir motery vaidmeniu.

Visuomenés informavimo priemoneése, vieSojoje erdvéje skleidziama informacija apie prekes ir
paslaugas bei prekiy ir paslaugy reklama, kurioje reklamos kiréjai tradiciSkai naudoja seksualios,
sudaiktintos moters jvaizdj (Sio vaizdavimo nebuvo iSvengta ir bendrovés reklamoje), formuoja

visuomenéje atitinkamus sociokultiirinius moters elgesio modelius, kai moters egzistencija siejama su tam



tikry vyro fiziologiniy jgeidziy tenkinimu, kiino malonumus tenkinanciy paslaugy teikimu, pamirsStant, kad
moteris yra intelektuali, mastanti ir kurianti visuomengés nareé.

Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy
Taryboje 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir
ziniasklaidoje* (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad lyCiy stereotipai reklamoje ir ziniasklaidoje yra
vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy jtaka poziliriui ] motery ir vyry lygybe, kad tai pabrézia lygybés
visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarbg. Tos pacios Rezoliucijos 4 p. nurodoma, kad
reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos zmogaus orumui, jose neturi biiti diskriminacijos dél
lyties. Rezoliucijos II sk. 2.7 p. b) papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant ] nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir visuomen¢s
informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél stereotipinio lyties
vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac jauniems Zzmonéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos d¢l rinkodaros ir reklamos jtakos motery ir
vyry lygybei (2008/2038(INI)) H) p. pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar labai dazna
ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir ziniasklaidoje gali biiti vertinamas kaip Sios diskriminacijos
dalis, I) p. teigiama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas nelygus ly¢iy jégos padalijimas.
Tod¢l minétos rezoliucijos 19 p. ragina valstybes nares tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara
ir reklama uztikrinty pagarbg zmogaus orumui ir asmens vientisumui ir nebiity nei tiesiogiai, nei
netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dé¢l lyties, rasinés ar etninés kilmes, religijos ar
tikejimo, negalios, amZiaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos, kurioje, sprendziant
pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) j) p. paZymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daZnai susiduriama Ziniasklaidoje,
komunikacijoje ir reklamoje ir todél ly¢iy stereotipai dar lengviau plinta ypa¢ vaizduojant moterj kaip sekso
objekta ir taip siekiant skatinti pardavima.

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyCiy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) 9 p. pabréziama, kad reklamose daznai siunciamas jvairiais ly¢iy stereotipais pagrjstas
diskriminacinis ir (arba) orumg Zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy jgyvendinimas ir
todél raginama Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomen¢ ir reklamos savireguliavimo jstaigos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis
biity uztikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat saZininga rinkodara ir reklama.

Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p. jpareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar

paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)

reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné
uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 p. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai
pripazjstami pazeidzianCiais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita,
taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

2. Nagrin¢jamu atveju reklamoje pavaizduoti du bokalai alaus ir 1éksté su uzkandziais, nurodant
reklamuojamo maisto, kuris tickiamas sekmadieniais, kaing. Reklamuojamo maisto fone pavaizduotos
subtiliai apnuogintos moters kritys. Svarbu pazyméti, kad aptariamos reklamos fone pavaizduota ne moteris,
o tik moters kiino seksualumg isrySkinanti dalis, todél susidaro jspudis, kad reklamoje moters kiinas
naudojamas Kkaip jrankis, priemoné, skirta vyry démesio sutelkimui. Vaizduojant atskiras moters kiino dalis,
pabréziamas ignoravimas jos zmogiSkyjy ir intelektiniy savybiy. Aptariamoje reklamoje moters kriitys
vaizduojamos kaip sekso objektas. D¢l tokio primityvaus, zeminancio, sudaiktinto moters tam tikry kiino
daliy vaizdavimo, moteris yra neabejotinai paniekinama ir zeminama.

Vaizduojant moters kiino dalj maisto fonui, akcentuojamas moters kiino sudaiktinamas. Pazymétina,
jog tokio pobiuidzio vaizdais, kai moters kiino dalys yra tapatinamos su maistu ir pan., formuojamos
visuomenés nuostatos, kad apskritai moterys visuomenéje yra vertinamos Kkaip fizinio pasitenkinimo bei
malonumy objektas, bet ne kaip lygiaverté¢ vyro partneré, mastanti, intelektuali visuomenés naré. Todeél
galima konstatuoti, kad aptariamoje reklamoje formuojamos nuostatos, jog moteris dél savo lyties yra maziau
vertinga nei vyras.

Sudaiktintas moters vaizdavimas sustiprina jos fizinio patrauklumo i$naudojima, formuojant
stereotiping nuostata — moteris yra sekso, erotikos objektas. Nuolatos formuojant bei jvairiomis
komunikacijos priemonémis skleidZiant visuomenéje moters kaip fizinio patrauklumo objekto, seksualiniy
aistry ir poreikiy tenkinimo jvaizdj, menkinamas jy orumas, deklaratyviai neigiamas pagarbos moterims
ugdymas bei formuojami ir reprodukuojami neigiami, moteris Zeminantys stereotipai. Bitent tokiy
priemoniy pagalba diegiami moteris diskriminuojancio elgesio principai ekonominiame, politiniame
gyvenime, Svietimo ir ugdymo srityje bei Salies kultiiroje.

Pazymétina ir negin¢ijama, kad ly€iy stereotipai — viena 1§ diskriminacijos d¢l lyties iStaky bei esminé
klititis, siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas, priskiriancias atskirai
moterims ir vyrams biidingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos nulemia jy jgimta lytis, ir formuoja
seksistinj pozitirj ] moteris.

Darytina iSvada, kad UAB ,,nArauti klubas* socialinio tinklalapio Facebook paskyroje ,,Bufalo

sekmadieniai“ publikuota reklama, priestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p.,



Ipareigojanciam prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebtty iSreiSkiamas paZeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg ir atitinka Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 1 d.
2 p. nustatytus motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimo pozymius, t.y. joje formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy
jstatymo 29 str. 2 d. 6 p.,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Ispéti UAB ,,nArauti klubas* vadova dél Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 str. 2 p.
pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti UAB ,,nArauti vadova.

Sprendimas gali buti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Vaiko teisiy apsaugos kontroliere,

laikinai einanti lygiy galimybiy kontrolieriaus pareigas Edita Ziobiené



