LIETUVOS RESPUBLIKOS LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

SPRENDIMAS
DEL GALIMAI DISKRIMINUOJANCIOS LYTIES PAGRINDU UAB ,,MUSU KRYPTIS*
REKLAMOS TYRIMO

2017-02-06  Nr. (17)SI-2)SP-12

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) gavo informacijg apie moteris
zeidziancia reklama, kuri publikuojama socialinio tinklalapio Facebook

paskyroje ,,Motoakademija“ (nuoroda: https://www.facebook.com/motoakademija.lt/posts/1015404861

3441078). Minéta reklama vaizduoja keliu einanc¢ig merging, dévincig trumpa sijong, bei pro Salj
vaziuojantj motociklininka, kuris agresyviai bando nuplésti nuo jos drabuzj, o tekste skelbiama apie 350
eury vertés dovang A Kkategorijos (tikétina vairavimo) kursams (toliau — ir reklama). Socialinio
tinklalapio Facebook paskyroje ,,Motoakademija“ nurodomas interneto svetainés adresas

www.motoakademija.lt, kuriame informuojama apie UAB ,,Misy kryptis“ (toliau — ir bendrové) veikla.

Lygiy galimybiy kontrolieré A. Skardziuviené (toliau — ir Kontrolier¢), vadovaudamasi Lietuvos
Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 19 str., Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy
Istatymo 24 str. 3 d., nusprendé pradéti tyrimg savo iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy
Jstatymo 7 str. 2 p. pazeidimo, pagal kur] prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas privalo,
suteikdamas vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas,
uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy
teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Kontrolier¢, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1 dalimi, 2017 m.
sausio 4 d. rastu Nr. (17)SI-2)S-5 kreipési | UAB ,,Misy kryptis“, praSydama paaiskinti: kokiu
laikotarpiu ir kokioje vieSoje erdveje skelbiama aptariama reklama; kas yra atsakingas uz Sios reklamos
suktirimg bei kieno nurodymu ji pradéta publikuoti; kokia yra aptariamos reklamos idéja, sukiirimo ir
publikavimo tikslas, koks produktas yra reklamuojamas ir kokia yra reklamos tiksliné grupé. Taip pat
prasé pateikti kita, svarbig informacijg ir paaiskinimus, susijusius su atlieckamu tyrimu.

Kontroliere, vadovaudamasi Lygiy galimybiy jstatymo 30 str. 1 d., 2017 m. sausio 6 d. rastu Nr.
(16)S1-2)S-15 ,,Dél Facebook paskyroje ,,Motoakademija‘“ publikuojamos reklamos jvertinimo* kreipési


https://www.facebook.com/motoakademija.lt/posts/10154048613441078
https://www.facebook.com/motoakademija.lt/posts/10154048613441078
http://www.motoakademija.lt/

j Lietuvos reklamos asociacijg ,,Lietuvos reklamos biuras*, praSydama pateikti reklamos vertinimg dél
galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomen¢je galiojanCioms moralés

normoms bei Lietuvos reklamos etikos kodeksui.

Lygiy galimybiy kontrolierée

nustateé:

1. UAB ,Misy kryptis“ 2017 m. sausio 9 d. gautame raste nurodé, kad reklama pradéta skelbti
2016 m. gruodzio 20 d. socialinio tinklalapio Facebook vairavimo mokyklos ,,Motoakademija“
paskyroje. Reklamos idéja buvo paskelbti konkursa, kurio metu galima laiméti A kategorijos vairavimo
kursus. Taip tikétasi paskatinti zmones dalyvauti konkurse ir pritraukti susidoméjimg vairavimo mokykla
»Motoakademija“. Reklamos tiksliné¢ grupé: vyrai ir moterys nuo 18 mety. Reklamoje vairuojancio
asmens lyties nuspéti negalima, nes zmogus su Salmu. Bendrové nejzvelgia reklamoje nieko zeminancio
ir niekinancio, ta¢iau atsizvelgiant j tai, kad Tarnyboje pradétas tyrimas dél Sios reklamos, nutarta minétg
reklamg pasalinti i§ Facebook profilio.

2. Lietuvos reklamos asociacija ,,Lietuvos reklamos biuras 2017 m. sausio 12 d. gautame raste
Nr. 20160112 nurodé¢, kad reklama pazeidzia Lietuvos reklamos etikos kodekso kelis punktus: 1.
Padorumas. Reklama neturi pazeisti visuomengje vyraujanciy padorumo normy. Jokia reklama negali
pazeisti gero skonio, padorumo, pagarbos zmogaus orumui reikalavimy. 5. Smurtas ir antisocialinis
elgesys. Reklama neturi toleruoti ar skatinti smurto, Ziaurumo, antisocialinio elgesio. 10. Saugumas ir
sveikata. Jokia reklama negali skatinti ar toleruoti pavojinga, neapdairy vairavimg arba keliy eismo

taisykliy pazeidimus.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar socialinio tinklalapio Facebook paskyroje
,Motoakademija“ publikuojama UAB ,Misy kryptis“ reklama, vaizduojanti keliu einancig mergina,
dévincdig trumpg sijong, bei pro Salj vaziuojant; motociklininka, kuris agresyviai bando nuplésti nuo jos
drabuzj, o tekste skelbiama apie 350 eury vertés dovang A kategorijos (tikétina vairavimo) kursams,

neprieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 str. 2 p., jpareigojanc¢iam prekiy pardaveéjus,



gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas
arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita.

1. Pazymétina, jog tieck Europos Sgjungos, tiek nacionaliniuose teisés aktuose diskriminacija
pacia bendriausia $io Zodzio prasme reiSkia teisiy sumazinimg arba atémimg tam tikrai kategorijai
asmeny dél kokiy nors pozymiy. Asmeny lygybés principas i§ esmés reiskia diskriminacijos draudima,
o diskriminacija dazniausiai suprantama, kaip Zmogaus teisiy varzymas ar tam tikry privilegijy teikimas
atsizvelgiant | lyties, rasés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar pazitiry
pozymius.

Europos Sajungos pagrindiniy teisiy chartija, kurios tikslas — saugoti pagrindines zmogaus teises,
atitinkan¢ias Zmogaus teisiy ir pagrindiniy laisviy apsaugos konvencijos garantuojamas teises, draudzia
bet kokig diskriminacija, ypa¢ dél asmens lyties, rasés, odos spalvos, tautinés ar socialinés kilmés,
genetiniy bruozy, kalbos, religijos ar tikéjimo, politiniy ar kitokiy pazitiry, priklausymo tautinei
mazumai, turtinés padéties, gimimo, negalios, amziaus, seksualinés orientacijos.

Jungtiniy Tauty Konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo prie§ moteris 5 str.
nuostatos jpareigoja valstybes dalyves imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti socialinius ir
kult@irinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia kitokia praktika,
pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba stereotipiSku vyry ir motery vaidmeniu.

2. UAB ,Masy kryptis* reklama, kurioje vaizduojama keliu einanti apnuogintomis kojomis,
dévinti vos sédmenis dengiant] sijong mergina, jkiinija moterj, kaip erotiSkumo simbolj. Tuo tarpu
motociklininkas, vaziuojantis pro Salj bei ketinantis nuplésti nuo jos drabuzj, simbolizuoja prievarta,
smurtg ir ziaurumg. Moters ,,kiino kalboje* nejzvelgiamas pasiprieSinimas motociklininko veiksmams,
todél susidaro jspudis, jog reklamoje akcentuojamas paklusnios moters jvaizdis. Koks rysis yra tarp
nepadoriai atrodancios merginos, agresyviai nusiteikusio motociklininko bei vairavimo mokyklos
skelbiamo konkurso, neatsaké ir bendrove, kurios iniciatyva buvo paskelbta minéta reklama. Vienintelis
akcentas, siejantis A kategorijos vairavimo kursus ir reklamos vaizdg buvo motociklas, kaip vairavimo
priemoné, taciau nei pats zmogus, sédintis uz motociklo vairo bei agresyviai ketinantis nuplésti merginos
drabuzj, nei jo veiksmai neturi jokiy sgsajy su vairavimo kursais.

Minéta reklama tik iSrySkina nusistovéjusj visuomenéje stereotipa, jog moterys dél savo lyties yra
maziau vertingos nei vyrai. Nuolatos formuojant bei jvairiomis komunikacijos priemonémis skleidziant
visuomenéje moters kaip fizinio patrauklumo objekto, seksualiniy aistry ir poreikiy tenkinimo jvaizdj,

menkinamas motery orumas, deklaratyviai neigiamas pagarbos moterims ugdymas bei formuojami ir



reprodukuojami neigiami, moteris Zeminantys stereotipai. Biitent tokiy priemoniy pagalba diegiami
moteris diskriminuojancio elgesio principai ekonominiame, politiniame gyvenime, Svietimo ir ugdymo
srityje bei Salies kulttroje. Ly¢iy stereotipai — viena i$ diskriminacijos dél lyties iStaky bei esminé klittis,
siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas, priskiriancias atskirai
moterims ir vyrams btidingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos nulemia jy jgimta lytis, ir formuoja
seksistinj pozilirj apie moteris.

Reklamoje akivaizdziai pavaizduota ly¢iy atskirtis: motociklininkas vaizduojamas kaip tvirtas,
savimi pasitikintis, gerai valdantis transporto priemong, tuo tarpu mergina — erotiska, lengvo btdo ir be
jokiy ambicijy. Akivaizdu, kad taip kuriamos nuostatos, jog moteris yra nevertinama kaip Homo sapiens,
t.y. jos protiniai, intelektiniai gebé&jimai maskuojami po seksistiniais vaizdais.

Siekiant pakeisti socialinius ir kultfirinius vyry ir motery elgesio modelius, tikslinga atsisakyti
vienos ar kitos lyties atstovy vaizdavimo, kuris yra pagristas vienos lyties nepilnavertiSkumo ar
pranaSumo idéja, arba stereotipiSku vyry ir motery vaidmeniu. Aplinkybé, jog motociklininkas yra su
Salmu, todél neaiSku, ar uz motociklo vairo sédi vyras ar moteris, nepaneigia reklamoje merginos
vaizduojamo moteriskumo sumenkinimo.

3. Europos Parlamento 2008 m. rugs¢jo 3 d. rezoliucijoje ,,D¢l rinkodaros ir reklamos jtakos

motery ir vyry lygybei® (2008/2038(IN1)) H) p. (toliau — Rezoliucija) pazymima, jog atsizvelgiant j tai,
kad ly¢iy pagrindu diskriminuojantys ir (arba) zeminantys prane$imai reklamoje ir jvairts ly¢iy pagrindu
kuriami stereotipai sudaro kliiitis vystytis moderniai ir lygiavertei visuomenei, svarbu suteikti moterims
ir vyrams tas pacias galimybes nepaisant lyties tobulinti save kaip asmenybe¢. Rezoliucijoje raginama
valstybes nares tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarba
Zmogaus orumui ir asmens vientisumui bei nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti,
nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar
seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos, kurioje, sprendZiant pagal Sias sgvokas, skatinamas
arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam pritariama.

Rezoliucijoje taip pat akcentuojama socializacija, kaip tapatybés, vertybiy, isitikinimy ir poziiiriy
stiprinantis procesas, kurio metu asmeniui suteikiama vieta ir vaidmuo visuomen¢je. LyCiy pagrindu
diskriminuojantys ir (arba) Zeminantys pranesimai reklamoje ir jvairiis ly¢iy pagrindu kuriami stereotipai
sudaro klititis vystytis moderniai ir lygiavertei visuomenei.

Visuomenéje placiai paplitusi nuostata, jog moteris yra ,,silpnoji Iytis®, o tokio pobudzio reklama
tik dar labiau sustiprina stereotiping nuostata, jog moteris yra per silpna pasiprieSinti smurtui ir

pazeminimui, todél privalo susitaikyti su nepagarbiu bei Zeminanciu elgesiu jos atzvilgiu.


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)

Atsizvelgiant | tai, kad reklama bei rinkodara atspindi kultiirg taip pat prisideda ja kuriant,
tikslinga visur ir visuomet formuoti teisinga, pagrista ly¢iy lygybés principu poziiirj | moteris.

Lietuvos Respublikos Konstitucijos 29 str. nurodyta, jog zmogaus teisiy negalima varzyti ir teikti
jam privilegijy dél jo lyties, rasés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar
pazitiry pagrindu. Asmeny lygybés principas yra konstitucinés zmogaus prigimtinés teisés biti
traktuojamam vienodai garantija. Sis principas jpareigoja vienodus faktus teisiskai vertinti vienodai ir
draudzia i$ esmés tokius pat faktus savavaliSkai vertinti skirtingai. Konstitucinis visy asmeny lygybés
Jstatymui principas pazeidziamas, kai tam tikra grupé asmeny, kuriems yra skiriama teisés norma,
palyginti su kitais tos pacios normos adresatais, yra kitaip traktuojama, nors tarp ty grupiy néra tokio
pobtudzio ir tokios apimties skirtumy, kad toks nevienodas traktavimas biity objektyviai pateisintinas.
Asmeny lygybés principas i§ esmés reiSkia diskriminacijos draudima, o diskriminacija dazniausiai
suprantama, kaip Zmogaus teisiy varZymas ar tam tikry privilegijy teikimas, atsizvelgiant i lyties, rases,
tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar paziiiry pozymius (Lietuvos
Respublikos Konstitucinio Teismo 1998 m. lapkri¢io 11 d. nutarimas Nr. 17/97).

4. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo, kurio paskirtis — uztikrinti, kad buity jgyvendintos
Lietuvos Respublikos Konstitucijoje jtvirtintos motery ir vyry lygios teisés, bei uzdrausti bet kokig
diskriminacijg dél asmens lyties, ypa¢ kai tai susij¢ su Seimine ar santuokine padétimi, 7 str. 2 d.
ipareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebity iSreiSkiamas
paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg. To paties jstatymo 13 str. 2 d.
nustato, kad prekiy pardavejo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidZianciais
motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas,
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesn¢ uz kita, taip pat vartotojai
diskriminuojami dél jy lyties.

Vertinant aptariama reklamg motery ir vyry lygiy galimybiy pozitriu, konstatuotina, jog reklama
yra zeminanti moters orumg bei jtvirtinanti stereotipines nuostatas apie jos erotiSkumg ir seksualuma.
Atkreiptinas démesys, jog antidiskriminaciniai teisés aktai draudzia diskriminuoti tiek vyrus, tiek
moteris, todél reklamuojant prekes ir/ar paslaugas, privaloma vadovautis pagarbos Zzmogui principu bei
savo veiksmais neformuoti visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Toks zeminantis, neestetiskas ir smurtinis moters vaizdavimas reklamoje skatina ly¢iy nelygybe,
nes formuoja menkinantj, nepagarby poziiirj ] moterj, priskiriant jai ne socialiai reik§mingg vaidmenj

visuomeng¢je, bet paverciant erotiSkumo simboliu.



Darytina iSvada, kad aptariama reklama prieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7
str. 2 p., ipareigojanciai prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams
informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZztikrinti, kad joje nebity
iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties
bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg.

Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
19 str., Lygy galimybiy jstatymo 16 str., 17 str., 29 str. 2.d. 6 p.,

Lygiy galimybiy kontrolierée
nusprendzia:

1. Ispéti UAB ,,Miisy kryptis* vadova dél padaryto pazeidimo.
2. Su sprendimu supazindinti UAB ,,Miisy kryptis“ vadova.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Agneta SkardZiuviené



