LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

PAZYMA
DEL AB,,LIETUVOS DRAUDIMAS“ REKLAMINIU FILMUKU

2016-05-25 Nr. (16)SN-64)SP-51

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) gavo skunda, kuriame prasoma, kad
Tarnyba jvertinty AB ,,Lietuvos draudimas® platinamus reklaminius filmukus, kuriuose, pasak pareiskéjo,
vairuojanc¢ios moterys vaizduojamos kaip kvailutés. Pareiskéjo jsitikinimu, tokie filmukai yra seksistiniai,
i§juokiantys ir Zeminantys moterj, kaip nesugebancig atlikti tam tikry veikly, kuriant stereotipus, kad
viena lytis galimai pranaSesné uz kitg atliekant tam tikrus darbus. Skunde pridéta reklaminio filmuko
,» Tautiniai pavasario vairavimo ypatumai: greitis ir duobé* nuoroda. Minétame reklaminiame filmuke dvi
moterys kuria automobiliy lenktyniy ekipazo pilotés (Rima) ir Sturmanés (Alda) vaidmenis, jos avi
aukstakulnius batelius bei stengiasi iSsikapstyti 1§ sudétingy situacijy, prisimindamos, kad AB ,,Lietuvos
draudimas® sitilomos draudimo paslaugos gali padéti kiekvienoje problemingje situacijoje. Pareiskeéjas
praso, kad Tarnyba jspéty AB ,Lictuvos draudimas® neplatinti (nesiysti klientams) tokiy moterj
zeminanciy reklamy (reklaminiai filmukai pareiskéjui buvo atsiysti j elektroninj pastg 2016 m. balandzio
13d.).

AB ,Lietuvos draudimas“ interneto svetainéje http://www.ld.It/tautiniai-pavasarinio-vairavimo-

ypatumai publikuojami ir kiti panaSaus turinio ir vaizdo filmukai: ,,Greitis ir duobé“, “Bakas ir
vakuumas”, “Raktai ir vienatve”, “Kulnai ir ratai”, “Godus purvo glébys”, ,,mano stora lietuviska duobe*®.
Visuose reklaminiuose filmukuose tos pacios ekipazo narés Alda ir Rima kuria Sarzuotus kvailoky motery
vairuotojy vaidmenis.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 25 str. 1 ir 2 dalimis, 2016 m. balandzio 18 d. rastu Nr. (16)S1-64)S-279 kreipési j AB
»Lietuvos draudimas® generalinj direktoriy ir paprasé paaiskinti, kokia $iy reklaminiy filmuky ktirimo bei
vieSinimo id¢ja, kokiy tiksly siekiama reklaminiuose filmukuose naudojant Sarzuotos kvailoky motery
vairuotojy jvaizdzius. Taip pat praSyta informuoti, kas yra Siy reklaminiy filmuky uzsakovas, kas
atsakingas uz jy vieSinimg, nuo kada ir iki kada bei kokioje erdv¢je Sie filmukai yra vieSinami ir ar jie

platinami esamiems klientams.
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Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. balandzio 18 d. rastu Nr. (16)S1-64)S-280 kreipési | Lietuvos reklamos biurg ir paprasé pateikti
Sios reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo Lietuvos reklamos etikos kodeksui bei kitiems teisés
aktams.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. balandzio 28 d. rastu Nr. (16)SI-64)S-321 kreipési | Vilniaus universiteto Komunikacijos
fakulteto dekang ir paprasé pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos
Respublikos nacionalinei teisei, visuomenéje galiojan¢ioms moralés normoms, socialinéms vertybéms bei
dél galimo motery menkinimo reklamoje.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. balandzio 28 d. rastu Nr. (16)S1-64)S-322 kreipési | Visuomenés informavimo etikos komisijg ir
papras¢ pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei
teisei, visuomenéje galiojanioms moralés normoms, socialinéms vertybéms bei dél galimo motery
menkinimo reklamoje.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. balandzio 28 d. rastu Nr. (16)SI-64)S-323 kreipési j Siauliy universiteto Lyéiy studijy centra ir
papra$¢ pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei
teisei, visuomenéje galiojanioms moralés normoms, socialinéms vertybéms bei dél galimo motery
menkinimo reklamoje.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. balandzio 28 d. raStu Nr. (16)S1-64)S-324 kreipési | Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimo
laboratorijg ir paprase pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos
nacionalinei teisei, visuomen¢je galiojan¢ioms moralés normoms, socialinéms vertybéms bei dél galimo
motery menkinimo reklamoje.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. balandzio 28 d. rastu Nr. (16)SI-64)S-325 kreipési j Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centrg ir
papras¢ pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei
teisei, visuomenéje galiojanioms moralés normoms, socialinéms vertybéms bei dél galimo motery
menkinimo reklamoje.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. geguzés 3 d. raStu Nr. (16)SI-64)S-352 kreipési | reklamos paslaugas teikiancios vieSosios

jstaigos ,,Nomoshiti iniciatyva®“ direktoriy ir paprasé pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo



prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomenéje galiojan¢ioms moralés normoms,

socialinéms vertybéms bei dél galimo motery menkinimo reklamoje.
Lygiy galimybiy kontrolierée
nustate:

1. Lietuvos reklamos biuro direktorius G. Seputis 2016 m. balandzio 26 d. raste Nr. 20160426
informavo, kad Lietuvos reklamos biuro Arbitrazo komisija nustaté, kad aptariami reklaminiai filmukai
nepazeidzia Lietuvos reklamos etikos kodekso, ,,tik kontekste yra nemazai stereotipiSky detaliy, kurios
pasamongéje programuoja kitokig suvoktj*.

2. Visuomenés informavimo etikos asociacijos direktorius Viktoras Popandopula 2016 m.
balandZzio 28 d. raSte Nr. 31 informavo, kad pagal Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo
jstatymo 46" str. nuostatas, reklamos vertinimas nejeina j Visuomenés informavimo etikos komisijos
kompetencijg ir todé¢l reklamos vertinimas negali biti atliekamas.

3. AB ,Lietuvos draudimas® laikinai einantis teisés, atitikties ir riziky valdymo departamento
direktoriaus pareigas Rimvydas Navickas 2016 m. balandzio 29 d. raste Nr. 6-4-21 informavo, kad
reklaminiai filmukai, kurie sudaro serialg ,,Tautiniai pavasario vairavimo ypatumai® (toliau - serialas),
sukurti AB ,,Lietuvos draudimas® uzsakymu, siekiant vartotojams parodyti jprastas situacijas, ] kurias
patenka ar gali patekti bet kuris vairuotojas, nepriklausomai nuo lyties, amZiaus, socialinés padeéties ir
galimus tokiy situacijy sprendimo biidus. R. Navickas taip pat informavo, kas sukurtas 6 daliy serialas yra
publikuojamas interneto portale www.15min.lt, AB ,,Lietuvos draudimas‘ interneto svetainéje, Facebook,
Youtube paskyrose, o serialas pradétas rodyti 2016 m. kovo 15 d. kiekvieng savait¢ jdedant vis nauja
serija, bet serialo rodymo pabaigos laikas neapibréztas. AB ,,Lietuvos draudimas® raSte informuojama,
kad serialo nuoroda siunc¢iama tik tiems vartotojams, kurie pareiské norg gauti naujienas, taciau jie visada
gali $iy naujieny atsisakyti. R. Navickas taip pat informuoja, kad nuo 2016 m. kovo 15 d. iki rasto
pateikimo dienos AB ,,Lietuvos draudimas® negavo skundy dél reklaminiy filmuky formos ar turinio ir
todel daro iSvada, kad vidutiniam vartotojui aptariama reklama nesukélé neigiamy emocijy ar jzeidimo,
prieSingai, reklama buvo komentuojama kaip linksmas siuzetas apie nuotykius kelyje, visiSkai nesiejant
su herojy lytimi. Pasak R. Navicko, pasirinkti reklaminiy filmuky herojai atspindi bendrines gyvenimo
situacijas, kurios atsitinka tiek vyrams, tiek moterims, ir visiSkai nepriklauso nuo lyties, pareiskéjo
skundas esg atspindi konkretaus asmens suvokima, kuris neturi nieko bendro su reklaminiy filmuky idé¢ja

ir turiniu.
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AB ,,Lietuvos draudimas* raste informuojama, kad pagal UAB ,,Euro asista* duomenis, 2015 m.
techninés pagalbos iSkvietimais pasinaudojo 35 proc. motery ir 63 proc. vyry.

4. Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centro direktoré dr. Lijana Stundzé, laikinai einanti Sias
pareigas, 2016 m. geguzés 3 d. raste Nr. 320000-S-16-5 paaiskino, kad aptariamuose reklaminiuose
filmukuose kuriami Sarzuoti kvailoky motery vairuoty vaidmenys, o seksistinis moters vaizdavimas
reklamoje skatina ly¢iy nelygybe, nes formuoja menkinantj poziiirj j moterj. ,,Taigi minéta reklama
nuvertina moterj, nes formuoja stereotipines nuostatas, kad viena lytis galimai pranaSesné uz kit atliekant
tam tikrus darbus®,- teigia dr. L. Stundz¢é. Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centro raste daroma iSvada,
kad aptariamoje reklamoje buvo pazeistas motery ir vyry lygiy teisiy principas (motery ir vyry lygiy teisiy
pazeidimas — diskriminacija dél lyties).

5. Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto dekanas prof. dr. Andrius Vaisnys 2016 m.
geguzés 4 d. raste Nr. 160000-S-106 atkreipia démes;j | galima skirtingg aptariamy reklaminiy filmuky
vertinima, t.y., jeigu Sie filmukai blity meninés ar pramoginés paskirties ir jy personazai biity pramoginés
laidos veikéjai, reklaminiai filmukai bty vertinami kaip satyros (humoro) zanro kiiriniai, t.y., scenarijus,
dramaturgija, zodynas, vaizdas skirti tam tikrai auditorijai ir laisvoje Salyje cenziira negali biiti taikoma,
jeigu jie nepazeidzia jstatymo. Pasak prof. dr. A. Vaisnio, aptariami reklaminiai filmukai konstruojami
pabréziant kultlirinius stereotipus apie vairuojancias moteris: nesavarankiSkuma, nevékSluma (kai tai
susije su techniniais dalykais), negeb&jimg skaityti Zemélapiy, saugiai vairuoti, ripintis automobiliais,
uzsiimti automobiliy sportu, ir §iuo atveju reklamos uzsakovas vadovaujasi stereotipiniu jsitikinimu, kad
paslaugos gavéjas mastys taip, kaip jis, o tuo paciu jtvirtina ir kuria socialinj stereotipg, negerbdamas
dalies vartotojy.

,Moksliniuose komunikacijos tyrimuose stereotipizavimas vertinamas kaip problema.
Taikomojoje komunikacijos veikloje ir komunikacijos studijy programose diegiamas principas vengti
stereotipizavimo, nes stereotipus eksploatuojanti masinés komunikacijos produkcija skirta placiai
auditorijai ir sustiprina jy raiSka visuomeng¢je. Taip pat turi jtakos tikslinés auditorijos (t.y. asmeny,
kuriems reklama skirta) savivokai bei savivertei. Taigi nagrinéty reklamos kiiriniy autoriai nepaiso lygias
galimybes uztikrinanc¢ios vieSosios komunikacijos principy®, - teigia dr. prof. A. Vaisnys.

Komunikacijos fakulteto dekano jsitikinimu, AB ,,Lietuvos draudimas* ignoruoja Motery ir vyry
lygiy galimybiy jstatyme jtvirtintas vertybines nuostatas, t.y., siilydama paslauga ir apie ja
informuodama, galimai patvirtina savo pozicija, kad vyras pranaSesnis nei moteris ir tuo paciu sukuria
komunikacing problema visuomenéje.

6. VSI ,,Nomoshiti iniciatyva® direktorius Paulius Rymeikis 2016 m. geguzés 4 d. paaiskinime,

vertindamas, kokig emocija po reklaminiy filmuky perzitros gali susidaryti eilinis Zmogus, mano, kad



reklaminiuose filmukuose kuriamas jspudis, jog moterims veidrode¢lis automobilyje reikalingas tik liipy
pasidazymui. Pasak P. Rymeikio, reklaminiuose filmukuose kuriamas jspiidis, kad moterys tokios
kvailos, kad ne tik aplanko kiekvieng kelio duobg, bet ir j daugel; jy ivaziuoja, ir Sioje vietoje atsiranda
nekaltas AB ,,Lietuvos draudimas® paslaugos pristatymas, kuriuo akivaizdziai naudojasi ,,kvaiSos moters
vairuotojos“ vaidmenj kurian¢ios moterys. P. Rymeikis reziumuoja, kad aptariamuose reklaminiuose
filmukuose kuriamas moters, nevykusios vairuotojos, nesugebanc¢ios susitvarkyti su automobilio
problemomis, jvaizdis.

7. Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy laboratorijos vadové dr. Eglé Krinickiené 2016 m.
geguzeés 10 d. raste iSsako nuomong, kad tokio pobtidzio reklaminiai filmukai (serialas), vieSai prieinami
interneto erdvéje, ypaC skatina zeminancio pozitrio apie moteris sklaidg visuomenéje ir gilina lyciy
vaidmeny stereotipus. Pasak dr. E. Krinickienés, reklamos kiiréjai pasitelkia liaudyje populiarius,
sarkastiSkus ir moterj paSiepiancius juokelius, kurie visuomenéje sukuria realy pagrinda traktuoti moterj
kaip nedideliy gebéjimy menkaverte butybe, tuo paciu iSkeliant vyry pranaSuma. Dr. E. Krinickiené
pastebi, kad tokia stereotipiné motery charakteristika vis dar biidinga miisy visuomenés daliai (ypac
vyresniosios kartos vyrams, mazesniy miesteliy gyventojams ar asmenims, turintiems Zemesnj
i$silavinima).

Ly¢iy tyrimy laboratorijos vadoveés teigimu, lyciy stereotipai — viena i§ diskriminacijos dél lyties
iStaky bei esming¢ klititis, siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai itvirtina iSankstines nuostatas,
priskirian¢ias atskirai moterims ir vyrams budingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos nulemia jy
igimta lytis, ir formuoja seksistinj pozitirj apie moteris.

Dr. E. Krinickiené kartu paaiskina, kad AB ,,Lietuvos draudimas” reklamoje kuriamas moterj
nuvertinantis jvaizdis daro jtaka motery padéciai socialiniame, ekonominiame ir politiniame gyvenime,
kuomet stereotipai sukuria nematomus, taiau realiai veikiancius barjerus, apribojanius motery
galimybes lygiaverciai vyrams atstovauti savo socialinés grupés interesus politiniame gyvenime, o taip
pat daro jtaka tautos savivertés formavimuisi, o taip pat i§ dalies provokuoja beprecedent] skyryby
skai€iy, smurto artimoje aplinkoje masta. Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy laboratorijos raste
daroma iSvada, kad AB ,,Lietuvos draudimas” reklaminiai filmukai laikytini diskriminaciniais.

8. Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centro vyriausioji mokslo darbuotoja dr. Virginija
Sidlauskiené 2016 m. geguzés 12 d. raste paaiskina, kad AB , Lietuvos draudimas® platinami reklaminiai
filmukai vaizduoja moteris tarytum kvailai susipainiojusias ir pasimetusias dviejuose pasauliuose:
vieSajame ,,polis“, kuris tradiciSkai laikomas vyriSkgja visuomenés gyvenimo sfera, ir privaciajame

,,01kos*, kuris traktuojamos, kaip moters ir moteriSkumo raiskos sritis. Dr. V. Sidlauskiené teigia, kad



reklaminiy filmuky turinys seksistinis ir iSjuokiantis moteris, nuvertinami jy kognityviniai gebéjimai, nors
Lietuvos statistiniai duomenys rodo aukstesnj motery nei vyry issilavinimo lygj.

Dr. V. Sidlauskienés teigimu, reklaminiuose filmukuose formuojami simboliniai motery
visuomeninio gyvenimo vaizdiniai zemina visas Lietuvos moteris ir prieStarauja lygiy galimybiy principui
bei Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5 str. nuostatoms.

Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centro raste daroma i§vada, kad aptariama reklama tiraZuoja

naujos kartos stereotipus, iSkreipia ir esmingai deformuoja jprastag moters gyvenimo realybe.
Lygiy galimybiy kontrolierée
konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinami AB ,,Lietuvos draudimas* reklaminiai filmukai, kuriuose
vaizduojamos ekipazo narés (vairuotoja ir Sturman¢) Rima ir Alda, kurianc¢ios Sarzuotus kvailoky motery
vairuotojy vaidmenis, dél galimo priestaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5% str. 2 d.
Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5* str. 2 d. jpareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy
teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant,
uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy
teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg.
Taigi buvo atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos
srityje.

2. Susipazinus su AB ,,Lietuvos draudimas® interneto svetainé¢je publikuojamu serialu ,,Tautiniai
pavasarinio vairavimo ypatumai®, objektyviai galima matyti, kad serialas susideda 1§ 6 serijy su
skirtingais reklaminiais filmukais, kuriy pavadinimai yra Sie: ,,Greitis ir duobé®, ,,Bakas ir vakuumas®,
»Raktai ir vienatvé®, ,, Kulnai ir ratai®, ,,Godus purvo glébys* ir ,,Mano stora lietuviska duobe®. Visuose
reklaminiuose filmukuose ekipazo narés Rima ir Alda ruoSiasi raliui ir bando savo vairavimo gebéjimus
Lietuvos keliuose, kuriuose jos dél tradiciSkai moterims priskiriamy kvaily, riboto mastymo ir elgsenos
modeliy susiduria su jvairiomis vairavimo klititimis. Visy reklaminiy filmuky pabaigoje primenama apie
AB ,,Lietuvos draudimas* teikiamas paslaugas keliuose, kurios gali pagelbéti automobiliy gedimy ir kity
vairavimo problemy sprendimo atvejais.

Serialo pradzioje Rima charakterizuojama kaip ekipazo piloté, kuri ,,skiria benzing nuo dyzelino,
ralyje Paryzius — Dakaras dalyvaus dél Paryziaus, gyvenimo orientyras — Coco Chanel, Zana DArk ir

Paolo Coelho, vadovauja sveiko maisto j namus verslui, neturi zodiako zenklo. Alda charakterizuojama



kaip ekipazo Sturmané, ,,puikiai besiorientuojanti topografijoje ir galanterijoje, ralyje Paryzius — Dakaras
dalyvaus i§ patriotizmo, vadovauja s¢kmingam liekné¢jimo kliniky verslui ir zino 500 tarptautinius
zodzius®.

Taigi ekipazo dalyviy charakteristikos tikslingai pabrézia ir kartu sumenkina motery, kaip
lygiaver¢iy vyrams vairuotojy, savybes bei jgiidzius, hiperbolizuoja moteriskas silpnybes, vaikiska
naivumg, protavimo, pazintiniy jgidziy ribotumg. Visuose aptariamuose reklaminiuose filmukuose
herojés Rima ir Alda kuria motery, kurios kvailomis, IékStomis, primityviomis frazémis ir pokalbiais bei
tokio pat pobiidzio poelgiais bando spresti vairavimo problemas kelyje.

Moteris vairuotojas neigiamai charakterizuojantys komentarai bei elgesys seriale, pavyzdziui, ,,kas
¢ia per zenklas zemélapyje?*, atsakymas: ,,tai mano vyro pirsStas taukuotas®; bagazinéje surastg ,,Chanel*
kvepaly buteliuka viena ekipazo naré demonstruoja kaip atsarging kuro talpg; uzstrigus automobilio
raktams bagazinéje, nesugebanti atidaryti automobilio dureliy Sturmané klausia: ,.kiek masinoje oro, ar a$
neuzdusiu kol atvaziuos gelbétojai?*‘; automobilio padangy tikrinimas aukStakulniais, kurie praduria
padangas; vienos i$ ekipazo nariy klausimas ,,kaip atrodo usiirinis Suo?* ir kitos ekipazo narés atsakymas
»kaip Suo, tik labai ustrinis“, kuria nesubrendusiy, kvaily, primityviai mastan¢iy motery vairuotojy
jvaizdj. Bitina pastebéti, kad motery, ribotai iSmananciy vairavimo ypatumus jvaizdis, pabréziant jy
primityvy, nelogiS$ka ir neanalitinj mastymg, yra daznai reprodukuojamas Lietuvos kultiiroje. D¢l Sios
priezasties AB ,,Lietuvos draudimas‘ vieSinamas serialas stiprina jau egzistuojantj neigiama, pasSiepiant]
ir Zeminant] stereotipg apie automobilius vairuojancias moteris, o kartu sukuria prielaidas maZiau
palankiam motery traktavimui vieSajame bei priva¢iame gyvenime.

Bitent tokiomis priemonémis seriale reprodukuojami moteris Zeminantys stereotipai. Vyrai,
prieSingai nei moterys, vieSojoje erdvéje visuomet vaizduojami pasitikintys, mechanikos bei vairavimo
jgiidzius turintys vairuotojai, savo proto bei loginio mastymo pagalba s¢kmingai nugalintys bet kurias
klittis kelyje.

3. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty Konvencijos d¢l visy formy diskriminacijos panaikinimo pries§
moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lietuva yra ratifikavusi $ig Konvencija, todél yra
valstybe, dalyvaujanti jos nuostaty jgyvendinime) imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kultirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo idéja arba stereotipiSku vyry ir
motery vaidmeniu.

4. Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy,
posédziavusiy Taryboje 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdZzio

reklamoje ir Ziniasklaidoje* (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad lyc¢iy stereotipai reklamoje ir



ziniasklaidoje yra vienas i§ nelygybés veiksniy, daranc¢iy jtaka pozitiriui } motery ir vyry lygybe, kad tai
pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarba. Tos pacios Rezoliucijos 4 p.
nurodoma, kad reklama ir ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zzmogaus orumui, jose neturi biiti
diskriminacijos dél lyties.

Rezoliucijos II sk. 2.7 p. b) papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant | nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir
visuomenés informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél
stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypa¢ jauniems
Zmoneéms.

Taigi AB ,,Lietuvos draudimas* aptariamame seriale verbalinémis ir vaizdinémis priemonémis
kuriamas naiviy, menkos nuovokos, iSlepusiy, nemastanc¢iy motery prie vairo jvaizdis, kuris vieSojoje
erdvéje vis dar daznai priskiriamas moterimis ir tapatinamas su moterimis. Nuolatos formuojant bei
ivairiomis komunikacijos priemonémis skleidziant nepilnavertés, protiniu bei kitais pozymiais menkesnés
nei vyras moters jvaizd] visuomengje, menkinamas motery orumas, deklaratyviai neigiamas pagarbos
moterims ugdymas. Bitent tokiy priemoniy pagalba diegiami nevienodo motery ir vyry traktavimo
principai ekonominiame, politiniame gyvenime, Svietimo ir ugdymo srityje bei Salies kulttiroje.

5. Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI)) H) p. pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar labai
daZzna ir ly¢iy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali biiti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis, 1) p. teigiama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas nelygus ly¢iy
jégos padalijimas. Todel minétos rezoliucijos 19 p. ragina valstybes nares tinkamomis priemonémis
garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg zmogaus orumui ir asmens vientisumui ir nebaty
nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etnin€s
kilmés, religijos ar tike¢jimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebuty medZiagos,
kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam
pritariama.

6. Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) j) p. pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
ziniasklaidoje, komunikacijoje ir reklamoje ir todél lyCiy stereotipai dar lengviau plinta ypa¢ vaizduojant
moter] kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavima.

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) 9 p. pabréziama, kad reklamose daznai siun¢iamas jvairiais ly¢iy stereotipais pagrjstas

diskriminacinis ir (arba) orumg zZeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy jgyvendinimas ir


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)

todél raginama Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomen¢ ir reklamos savireguliavimo jstaigos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis
biity uztikrinta pagarba zmogaus orumui, taip pat sazininga rinkodara ir reklama.

7. Pastebétina, kad Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyva 2004/113/EB, jgyvendinanti
vienodo poziiirio ] moteris ir vyrus principg dél galimybés naudotis prekémis ir paslaugomis ir prekiy
tieckimo bei paslaugy teikimo, praplété motery ir vyry lygiy teisiy apsaugos srit] ir nustaté pareiga
igyvendinti motery ir vyry lygias teises vartotojy teisiy apsaugos srityje, taciau direktyvos 3 str. 3 d.
teigia, kad direktyvos nuostatos netaikomos ziniasklaidos ir reklamos turiniui bei Svietimui. Pazymétina,
kad Lietuva perkelé Sios Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyvos 2004/113/EB nuostatas j nacionaling
bei studijy sri¢iai. Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyvos 2004/113/EB nuostatos yra perkeltos ]
Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyma.

8. Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 1 d. jtvirtinti reikalavimai
reklamai ir audiovizualiniams praneSimams ir nustatyta, kad reklamoje, komerciniuose
audiovizualiniuose praneSimuose draudziama skelbti informacija, kurioje Zeminamas zZmogaus orumas,
diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dél rasés, lyties, seksualinés orientacijos ar etninés kilmés,
tautybés, pilietybes, religijos arba tikéjimo, negalios, amzZiaus, taip pat neturi biiti jZeidziami religiniai
jausmai ar politiniai jsitikinimai, skatinamas sveikatai ar saugai pavojingas elgesys, taip pat aplinkos
apsaugai ypac zalingas elgesys.

Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 56 p. reklama apibréziama bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais arba savireklamos tikslais skleidziama informacija,
iSskyrus televizijos reklamg, apie asmens tking, komercing, finansing ar profesine veikla, skatinanti
1sigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir
Isipareigojimy perémima.

9. Pazymétina, kad Lietuvos reklamos jstatymo 4 str. 2 d. 3 p. taip pat nustatyti tam tikri
apribojimai, draudziantys diskriminavimg dél lyties reklamai ir jtvirtinta, kokia reklama yra draudziama,
t.y. jeigu reklamoje kurstoma tautiné, rasing, religing, ly¢iy ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip
pat Smeiziama ar dezinformuojama. Reklamos jstatymo 2 str. 1 d. 8 p. reklama apibréziama bet kokia
forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su asmens iikine komercine,
finansine ar profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo
turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

10. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5% str. 2 d. Ipareigoja prekiy pardaveéjus, gamintojus

ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas



reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dé¢l asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesné¢ uz kita.

To paties jstatymo 7' str. 2 d. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo
veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné
uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atkreiptinas démesys, kad Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7% str. 2 d. susiaurina $io
Jstatymo 5 str. 2 d. jtvirtintos pareigos vykdyma ir pazeidimu jvardija tik formavimg visuomenés
nuostaty, kad viena lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojy diskriminavima dél jy lyties.

11. Vertinant aptariamus AB ,Lietuvos draudimas®“ reklaminius filmukus dél galimo
prieStaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymui, konstatuotina, kad nepagarbus, moteris
menkinantis, Zeminantis ir niekinantis vaizdavimas paslaugy reklamoje skatina lyCiy nelygybe, nes
formuoja menkinantj, nepagarby pozitri | moterj, priskiriant moteriai ne socialiai reikSmingg vaidmenj
visuomenéje, bet paverCiant ja kvaila, neiSsilavinusia, zemo iSsimokslinimo, riboty protiniy gebéjimy
butybe, kurios interesai bei pomégiai apsiriboja primityviausiais buitiniais poreikiais (kvepalai,
lieknéjimas ir pan.). Butent audiovizualinémis priemonémis AB ,,Lietuvos draudimas* paslaugy reklamos
seriale formuojamos nuostatos, kad moterys maziau pranaSesnés vairuotojos nei vyrai, nes reklamoje
sumenkinami motery pazintiniai geb&jimai, nuovokus mastymas, vartotojui demonstruojamas l€kstas ir
primityvus ekipaZzo dalyviy Zodynas, kuris néra budingas protingam, savo vert¢ Zinanciam ir oruma
gerbian¢iam Zmogui.

Taigi aptariami serialo reklaminiai filmukai priestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
5 str. 2 d., Ipareigojanciai prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams
informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebiity
iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties
bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita. Darytina i$vada, kad serialo
reklaminiai filmukai atitinka Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7" str. 2 d. nustatytus motery ir
vyry lygiy teisiy pazeidimo pozymius, t.y., formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

12. Bitina paZzymeéti, kad atliekamo tyrimo metu aptariamy reklaminiy filmuky vieSinimas AB
,Lietuvos draudimas® interneto svetainéje buvo nutrauktas, taciau, vadovaujantis Tarnybos turima
informacija, AB ,,Lietuvos draudimas* reklaminiai filmukai iki Siol pasiekia klientus kartu su gaunamais

naujienlaiskiais.
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Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str.1d.2p,,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Kreiptis ;| AB ,,Lietuvos draudimas* ir siiilyti nutraukti serialo ,,Tautiniai pavasarinio vairavimo
ypatumai“ reklaminiy filmuky sklaida.

2. PraSyti priimtg sprendimg iSnagrinéti ir apie nagrin€jimo rezultatus informuoti Tarnyba iki

2016 m. birzelio 30 d.

Sprendimas gali buti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré
Agneta Lobacevskyté
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