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Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje 2016 m. gruodzio 12 d. gautas pareiskéjo skundas dél
UAB ,,Lidl Lietuva“ kalédinés reklamos, kuri buvo publikuojama Lietuvoje visuomenés informavimo
priemonése. Pareiskéjo teigimu, Sios reklamos kai kuriose scenose vyras vaizduojamas tinginiu, idiotu,
nesugebanciu nieko atlikti, o jei ir bando, tai nesugeba atlikti tinkamai. Pareiskéjo nuomone, $i reklama
Zmoniy galvose s¢ja pasSara pacioms blogiausioms Zmogaus savybéms — saves aukStinimui, saves
gail¢jimui, prieSiSkumui kitiems Zmonéms d¢l iSgalvoty, nenuoSirdZiai reprezentuojamy, stereotipus
skatinanc¢iy dalyky. Pareiskéjo jsitikinimu, Lietuvoje taip i$ tévo ir vyro tyCiotis negalima, o $i reklama

yra tokio elgesio pavyzdys.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:

1. UAB ,,Lidl Lietuva“ interneto svetainéje (interneto nuoroda: http://www.lidl.It/It/LidI-kaledine-

reklamos-kampanija-himnas-moterims-2106.htm) informuojama, kad ,,Lidl* Zenklu pazyméta tarptautine
kaléding reklamos kampanija, kurios pagrindiné veiké¢ja valitikiSka Kalédy senelio konkurenté Santa
Klara, jkvépe prekybos tinklo uZzsakymu Europoje atlikta apklausa, patvirtinusi stereotipa, jog
pasirengimas didziosioms mety Sventéms daZniausiai gula ant dailiosios lyties atstoviy peciy. UAB ,,Lidl
Lietuva“ interneto svetaingje paaiSkinama, kad pagrindiné Zaismingo vaizdo klipo zinuté yra: ,,kad ir koks
bty jtakingas bei zinomas, visy garbinamas Kalédy senelis Siemet nebesusizers visy ovacijy, mat Svenciy

Surmulyje visy démesj patraukia Santa Klara“. UAB ,,Lidl Lietuva“ interneto svetainéje informuoja, kad
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kalédinés reklamos idéjos autorius yra Vokietijos reklamos agentiira ,,Uberground®, o klipa reZisavo
Nathan Price i§ ,,Bigfish Berlin®.

UAB ,Lidl Lietuva“ savo interneto svetain¢je praneSa, kad ,Nielsen“ kompanija ,,Lidl*
(informacijoje nenurodomas tikslus ,,Lidl“ kompanijos pavadinimas) uzsakymu atliko apklausa, kurioje
dalyvavo 20800 respondenty 26 Salyse, ir 46 proc. apklausty motery esg teigé, kad Kalédas sieja su stresu,
66% apklaustyjy motery teigeé, kad jos organizuoja ziemos Sventes, 75% nurod¢, kad perka dovanas, 78%
taip pat puoSia namus, be Kita ko, 37 proc. vyry nurodé, kad Kalédos asocijuojasi su stresu. Galiausiai
UAB ,,Lidl Lietuva® interneto svetain¢je daroma apibendrinanti iSvada, kad minéto tyrimo rezultatai
paaiskina, kodél Svenciy stresg kur kas labiau jaucia moterys.

UAB ,,Lidl Lietuva“ skelbia, kad lapkri¢io 23-i3jg internete pasirodes dainos ,,Santa Clara“ vaizdo
klipas yra ,,Lidl“ (informacijoje nenurodomas tikslus ,.Lidl“ kompanijos pavadinimas) padéka ir
padrasinimas, skirtas visoms mamoms, mociutéms, tetoms, seserims bei draugéms, kurias ziemos Svenciy
ikarStyje kasmet jsuka dovany pirkimas, namy ruosa ir puoSyba, Sventinés vakarienés gaminimas bei kiti

sezoniniai riipeséiai.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar UAB ,,Lidl Lietuva“ publikuojamas reklaminis vaizdo
siuZetas: ,,Santa Clara — Kalédos visiems!” nepazeidZia Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5 str. 1
d. 2 p., ipareigojancio prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams
informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebity
1SreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties
bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita. Taigi buvo atlickamas tyrimas
dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

2. Reklamos jstatymo 2 str. 1 d. 8 p. reklama apibréziama bet kokia forma ir bet kokiomis
priemonémis skleidziama informacija, susijusi su asmens tikine komercine, finansine ar profesine veikla,
skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir
Jsipareigojimy perémima.

Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 56 p. reklama apibréziama bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais arba savireklamos tikslais skleidziama informacija,

iSskyrus televizijos reklama, apie asmens tking, komercing, finansing ar profesine veikla, skatinanti



1sigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir
Isipareigojimy perémima.

Taigi UAB ,,Lidl Lietuva® publikuojamas vaizdo siuzetas: ,,Santa Clara — Kalédos visiems!”
vertintinas kaip skleidziama informacija, susijusi su bendrovés vykdoma iikine komercine veikla ir
skatinanti jsigyti UAB ,,Lidl Lietuva®“ parduodamus produktus, bei atitinka teisés aktuose jtvirtintus
reklamos apibrézties pozymius.

3. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5% str. 1 d. 2 p. jpareigoja prekiy pardavéjus,
gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas
arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
Iytis pranasesné uZ kita. To paties jstatymo 7" str. 1 d. 2 p. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar
paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atkreiptinas démesys, kad Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7* str. 1 d. 2p. susiaurina $io
Jstatymo 5t str. 1.d. 2 p. itvirtintos pareigos vykdyma ir pazeidimu jvardija formavimg visuomenes
nuostaty, kad viena lytis pranasesné uZz kita, taip pat vartotojy diskriminavima dél jy lyties.

Objektyviai galima matyti ir girdéti, kad reklaminiame vaizdo siuzete yra kreipiamasi j moteris
teiginiu ,,nuostabioji zmonijos puse‘, moterims priskiriamas Kalédy stebuklo kiiréjy vaidmuo, moterys
jvardijamos nuostabigja Zmonijos puse ir kartu keliamas klausimas, kod¢l visa garb¢ atitenka ponui Kaledy
seneliui. Reklaminiame vaizdo siuZeto pradzioje rodomos skubancios supirkti Kalédoms skirtus maisto
produktus ir dovanas moterys, jos virtuvéje uoliai sukinéjasi ir gamina maista, o vyrai, lyg ir neturintys
jokiy jsipareigojimy, vaizduojami besiilsiantys namuose (pasteb¢je moteris, jie taip pat skuba atlikti tam
tikrus darbus). Bitina pastebéti, kad vaizdo siuzete galima bty jzvelgti tradiciniy motery ir vyry vaidmeny
Seimoje formavima, kai vyras prie§ Kalédas ilsisi, skaito knyga, o moterys bégioja po parduotuves, perka
maistg, dovanas, o taip pat gamina maista. Taigi galima teigti, kad vaizdo siuZeto pradzioje konstruojami
stereotipai apie tradicinius moteriai ir vyrui priskiriamus vaidmenis visuomeng¢je ir Sios reklamos kiiréjai,
tikétina, rémeési jau minetos ,,Nielsen® kompanijos atlikto tyrimo rezultatais. Taciau dél vaizdo siuzete
moterims priskiriamy riipes¢iy, jsipareigojimy nastos ir atliekamo darbo prie§ Kalédas jos netampa
pranasesnés nei vyrai, prieSingai, moterys tam tikra prasme yra nuvertinamos, nes formuojami stereotipai,
kad moters gyvenimo prasmé, jos misija gyvenime yra siejama su namy ruo$a, maisto gamyba, Seimos
nariy aptarnavimu. Biitent namy ruoSos darbai, buitiniai Seimoje atlickami darbai miisy visuomeng¢je turi

mazesng socialing vertg nei darbas, atliekamas vieSajame sektoriuje - jmonéje, organizacijoje, kuris, be kita



ko, yra ir apmokamas. Taigi Siuo poziiiriu vaizdo siuzetas reprodukuoja stereotipus apie moters ir vyro
vaidmenis Seimoje, kurie yra nepalankis tiek moterims, tiek vyrams.

Taciau véliau vaizdo siuzete kuriamas pasiruo$imo Sventei finalas, kuriame Sokancios merginos
atkreipia démesj ] save ir nustelbia Kalédy senelj, vyrai stebi Sokancias merginas, jie linksmai dainuoja,
tarytum palaikydami ir pritardami Sokanc¢ioms merginoms, kurios tam tikra prasme vaizduoja i§sivadavimg
i§ tam tikry stereotipiniy panciy. Galiausiai vaizdo siuzete visi dalyviai, tai yra moterys ir vyrai, dziugiai
ant stalo neSa maista, stato kaléding egle, draugiskai nusiteike séda prie didelio kalédinio stalo, sveikina
vieni kitus ir dziaugiasi Kalédomis. Taigi reklaminis vaizdo siuzetas savo linksma, dziugia pabaiga tarytum
pasako, kad Kalédos yra visy ripestis, atsakomybé uz pasirengimg Kalédoms tenka tiek moterims, tiek
vyrams, ir dziaugtis jomis sitiloma visiems drauge, nepaisant kokios lyties biity zmogus. Vaizdo siuzete
néra suprieSinami moterys ir vyrai, vyrai néra Zeminami ar menkinami, taCiau keliamas diskusinis
klausimas apie Kalédy senelio vaidmenj, kuriam neva atitenka Kalédy Sventés garbé. Taigi vaizdo siuzete
tiek moteriai, tiek vyrui priskiriami atitinkami socialiniai vaidmenys, taciau dél $iy vaidmeny formavimo
(vaizdo siuzeto pradZioje) jie netampa pranaSesni, vertingesni ar svarbesni nei prieSingos lyties atstovai.
Vaizdo siuzeto pabaigoje deklaruojama pozityvi sickiamybé: Kalédos yra visy riipestis ir Sis rlpestis negali
gulti tik ant moters peciy.

Vertinant visg reklaminj siuzeta, kuriamus vaizdus ir pasakomus zodzius, darytina iSvada, kad
reklaminiame siuZete: ,,Santa Clara — Kalédos visiems!” nejzvelgtina Motery ir vyry lygiy galimybiy
Jstatymo 7l str. 1.d. 2 p. nustatyto motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimo sudétis, t.y. nejzvelgtinas
visuomenes nuostaty, kad viena lytis pranaSesné uz kita, formavimas.

Atsizvelgdama | tai, kas i8déstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str.1d.4p.,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Baigti skundo tyrima, nepasitvirtinus Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo pazeidimams.

2. Su sprendimu supazindinti pareiskéja.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolierée Agneta SkardZziuviené



