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Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) 2016 m. liepos 1 d. gautas skundas

'G‘

dél interneto svetainéje www.sekunde.lt publikuojamos leidinio ,,Statyk!* prenumeratos reklamos ,, Taip
karsta dar niekada nebuvo®, kurioje vaizduojami apnuoginti moters sédmenys, nezymiai apiberti smélio
(cemento) dulkémis. Pareiskéjo nuomone, tai yra diskriminaciné reklama.

Lygiy galimybiy kontrolieré¢, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 25 str. 1 ir 2 dalimis, 2016 m. liepos 7 d. rastu Nr. (16)SN-100)S-535 ,,Dél
publikuojamos leidinio ,,Statyk!” prenumeratos reklamos “Taip karsta dar niekad nebuvo” (tas pats rastas
2016 m. liepos 13 d. elektroniniu pastu iSsiystas pakartotinai) kreipési } UAB TG Media Rinkodaros
projekty vadove ir paprasé per 5 darbo dienas nuo reikalavimo gavimo dienos (kaip galima skubiau)
pateikti paaiskinimus dél leidinio ,,Statyk!” reklamos ir atsakyti j pateiktus klausimus: kas yra reklaminio
skelbimo ,,Taip karSta dar nickada nebuvo™ uzsakovas ir kas davé nurodyma publikuoti $ig reklama
internetinéje erdveje; kaip reklamoje vaizduojami moters sédmenys yra susij¢ su reklamuojamu leidiniu
bei kokia $ios reklamos idéja, tiksliné grupé bei kokiuose leidiniuose ir kiek laiko §i reklama yra
publikuojama.

Lygiy galimybiy kontrolier¢, nustatytu terminu negavusi informacijos, 2016 m. liepos 21 d. rastu
Nr. (16)SN-100)S-589 ,,Pakartotinai dél publikuojamos leidinio ,,Statyk!” prenumeratos reklamos “Taip
karsSta dar niekad nebuvo” kreipési | UAB TG Media Rinkodaros projekty vadove ir paprasé per 3 darbo
dienas nuo reikalavimo gavimo dienos (kaip galima skubiau) pateikti paaiskinimus dél leidinio ,,Statyk!”
reklamos ir atsakyti j auks¢iau minétus pateiktus klausimus.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 ir
2 dalimis, 2016 m. liepos 7 d. ir 2016 m. liepos 13 d. rastu Nr. (16)SN-100)S-536 ,,D¢l publikuojamos

leidinio ,,Statyk!” prenumeratos reklamos “Taip karsta dar niekad nebuvo” (tas pats rastas 2016 m. liepos



13 d. elektroniniu pastu i$siystas pakartotinai) kreipési j leidinio ,,Statyk!” vyriausigja redaktorg ir paprasé
per 5 darbo dienas nuo reikalavimo gavimo dienos (kaip galima skubiau) pateikti paaiskinimus dél
leidinio ,,Statyk!” reklamos ir atsakyti j identiSkus klausimus, kurie buvo pateikti UAB TG Media
Rinkodaros projekty vadovei.
Lygiy galimybiy kontrolieré, nustatytu terminu negavusi informacijos, 2016 m. liepos 21 d. rastu

Nr. (16)SN-100)S-588 ,,Pakartotinai dél publikuojamos leidinio ,,Statyk!” prenumeratos reklamos “Taip
kar$ta dar niekad nebuvo” kreipési  leidinio ,,Statyk!” vyriausiaja redaktore ir paprasé per 3 darbo dienas
nuo reikalavimo gavimo dienos (kaip galima skubiau) pateikti paaiSkinimus dél leidinio ,,Statyk!”
reklamos ir atsakyti j identiskus klausimus, kurie buvo pateikti UAB TG Media Rinkodaros projekty
vadovei.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1
d., 2016 m. liepos 11 d. rastu Nr. (16)SN-100)S-547 ,,.Dél publikuojamos leidinio ,,Statyk!” prenumeratos
reklamos “Taip karSta dar niekad nebuvo” kreipési j Lietuvos reklamos biurg ir paprasé pateikti Sios
reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomenéje
galiojan¢ioms moralés normoms bei Lietuvos reklamos etikos kodeksui.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1
d., 2016 m. liepos 11 d. rastu Nr. (16)SN-100)S-548 ,,D¢l publikuojamos leidinio ,,Statyk!” prenumeratos
reklamos “Taip karSta dar niekad nebuvo” kreipési | Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy
laboratorijg ir paprasé pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos
nacionalinei teisei, visuomeneéje galiojanc¢ioms moralés normoms bei Lietuvos reklamos etikos kodeksui.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str.
1d., 2016 m. liepos 11 d. rastu Nr. (16)SN-100)S-549 ,Dél publikuojamos leidinio ,,Statyk!”
prenumeratos reklamos “Taip karSta dar niekad nebuvo” kreipési | Vilniaus universiteto Lyc¢iy studijy
centra ir papra$é pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo Lietuvos Respublikos
nacionalinei teisei, visuomeng¢je galiojan¢ioms moralés normoms bei Lietuvos reklamos etikos kodeksui.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1
d., 2016 m. liepos 11 d. rastu Nr. (16)SN-100)S-550 ,,Dél publikuojamos leidinio ,,Statyk!” prenumeratos
reklamos “Taip karsta dar niekad nebuvo” kreipési j Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centra ir paprasé
pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei,
visuomenéje galiojancioms moralés normoms bei Lietuvos reklamos etikos kodeksui.

Lygiy galimybiy kontrolieré 2016 m. liepos 21 d. rastu Nr. (16)SN-100)S-590 ,,Dél skundo
termino pratgsimo® informavo pareiskéja, kad, vadovaujantis Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 22



str., skundo tyrimo terminas pratestas vienam ménesiui, t.y., iki 2016 m. rugséjo 7 d., nes tyrimo metu

nustatytu terminu nebuvo gauti dokumentai ir paaiSkinimai, kurie biitini neSaliSkam tyrimui atlikti.

Lygiy galimybiy kontrolierée

nustateé:

1. Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy laboratorijos vadove dr. Eglé Krinickien¢ 2016 m.
liepos 14 d. raste teigia, kad aptariamoje leidinio “Statyk!” reklamoje moters atvaizdas rodo seksistinj
pozitr}, o uzraSas “Taip kar$ta dar niekada nebuvo” yra neatsiejamas nuo demonstruojamos moters ir turi
uzslépta eroting prasme. Pasak dr. E. Krinickienés, moters vaizdavimas, panaudojant apnuogintas jos
kiino dalis pirkéja galimai pritraukinaciais tikslais, ir uzraSo turinys turi nepagarbaus, uzgaualus ir
Zzeminan¢io pozitrio j moters orumg elementy. Dr. E. Krinickiené pastebi, kad tos pacios periodiskai
besikaitaliojan¢ios reklamos vaizde taip pat demonstruojamas ir vyras, vilkintis maudymosi glaudes,
pilnai uzdengiancias jo sédmenis (moters sédmeny maudymosi kostiumélis beveik nedengia), taciau $iuo
atveju uzrasas “Taip kar$ta dar niekada nebuvo” neturi jokios uzsléptos erotinés potekstés, priesingai nei
reklamoje vaizduojamos moters atveju.

,»TOKiu budu, vadovaudamiesi Lietuvos visuomenéje vis dar jsigaléjusiais ly¢iy vaidmeny
stereotipais, reklamos kiréjai pasitelkia erotinio pobudZzio vaizduojamgjg manierg, kuri visuomenéje
sukuria pagrinda traktuoti moterj kaip geismg tenkinatj objekta, tuo paminant moters garbe, orumg ir
asmenybeés privalumus, lygiaverCius vyrams, bei dar labiau jtvirtinant stereotipines nuostatas apie
Zemesne moters vieta visuomenéje ir tariama buiting, namy ruoSos ir malonumy tenkinimo paskirtj”,-
teigia Lyc¢iy tyrimy laboratorijos vadové.

Ly¢iy tyrimy laboratorijos vadovés teigimu, reklama prisideda prie ydingo jaunimo suvokimo apie
moters ir vyro vaidmenis formavimo bei dar labiau jtvirtina ly¢iy vaidmeny stereotipus, o ly¢iy stereotipai
yra esminés diskriminacijos dél lyties salyga.

Dr. E. Krinickiené daro i$vada, kad aptariamos reklamos seksistinio pozitirio elementy visuma
leidZia vertinti, kad §i reklama laikytina diskriminacine.

2. Lietuvos reklamos biuras 2016 m. liepos 19 d. elektroniniame laiske informavo, kad, daugumos
Lietuvos reklamos biuro Arbitrazo komisijos nariy nuomone, reklama ,, Taip karsta dar niekada nebuvo*

nepazeidzia Lietuvos reklamos etikos kodekso.



3. UAB TG Media Rinkodaros projekty vadové 2016 m. liepos 21 d. raste ,,Dél publikuojamos
leidinio ,,Statyk!” prenumeratos reklamos “Taip karSta dar niekad nebuvo” informavo, kad aptariamos
reklamos uzsakovas yra zurnalo ,,Statyk!* leidéja UAB TG Media.

UAB TG Media Rinkodaros projekty vadové paaiskina, kad vasarin¢ Zzurnalo ,,Statyk!”
prenumeratos reklaminé kampanija sitlo jsigyti minéto Zurnalo meting prenumeratg, atsizvelgiant j tai,
kad akcija buvo planuojama tuo metu kai Salyje buvo itin auk$ta oro temperatiira, dalis potencialiy
skaitytojy vésinosi prie vandens telkiniy, reklamoje noréta pavaizduoti atostogy akimirkg. Smélis ant
reklamoje pavaizduoto moters kiino, pasak UAB TG Media atstovés, kuria asociatyvy emocinj rysj tarp
atostogy, papliidimio ir statyby.

Rinkodaros projekty vadové informuoja, kad reklama buvo publikuojama Siose visuomenés

informavimo priemonése: nuo liepos 5 d. — interneto svetainése www.sekunde.lt, www.panbalsas.lt,

www.statyk.lt ir leidinio ,,Statyk!” Facebook paskyroje https://www.facebook.com/zurnalas.statyk/ ; nuo

liepos 14 d. — interneto svetainéje www.prenumeratoriai.lt; nuo liepos 16 d. publikuota laikras¢iuose

,,Vakary ekspresas®, ,,Siauliq naujienos®, ,,Utenos Zinios®, ,,Suvalkietis®, ,,Alytaus naujienos* ir ,,Utenos
diena“.
4. 2016 m. liepos 18 d. leidinio ,Statyk!” Facebook paskyroje ir interneto svetainéje

www.sekeunde.lt buvo viesai paskelbta kita leidinio “Statyk!” reklamos “Taip karsta dar nickada nebuvo”

alternatyvi versija, taciau Sioje reklamoje jau vaizduojama vyro nugara bei sédmenys, apiberti smélio
dulkémis. Naujoje reklamos versijoje bendra vyro vizualizacija yra panaSi | moters vizualizacija
skundziamoje reklamoje, ta¢iau moteris, prieSingai nei vyras, vaizduojama su tanga stiliaus (iki
minimumo sumazintos moteriSkos apatinés ar maudymosi kelnaités, susidedancios i§ dviejy trikampiy
daliy, suriSty ar siaura juostele sujungty Sonuose') kelnaitémis, iSrySkinanciomis bei apnuoginan¢iomis
sédmenis. Vyras alternatyvioje reklamoje vaizduojamas su maudymosi kelnaitémis, kurios pilnai dengia
sédmenis, neisrySkina jy formos, prieSingai, kelnaités atrodo kiek didokos ir todél naujoje reklamos
versijoje nekuriamas seksualaus, erotiskai patrauklaus vyro jvaizdis. Pastebétina, kad net vyro stovéjimo
maniera yra atsaini, atsipalaidavusi, prieSingai nei moters, kuri stovi tokioje pozoje, kurioje pabréztinai
stengiasi parodyti ir iSryskinti savo fizines grozybes ir kartu viliojan¢iai patraukti prieSingos lyties
asmeny démes.
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Abi reklamos ,,Taip karSta dar niekada nebuvo® versijos leidinio ,,Statyk!” Facebook paskyroje

bei interneto svetainéje www.sekunde.lt 2016 m. liepos 18 d. buvo publikuojamos vienu metu, viena

versijg rodant tam tikrg laikg vienu metu, o véliau ja keiciant kita versija.

! Internetiné prieiga: http://www.vIkk.It/konsultacijos/11482-tanga
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5. Pazymos pasiraSymo dieng leidinio “Statyk!” reklamos ,,Taip karSta dar niekada nebuvo” abi
reklamos versijos, tai yra, moters ir vyro sédmenys, buvo viesai skelbiamos leidinio ,,Statyk!” Facebook

paskyroje, interneto svetainése Www.prenumeratoriai.lt, www.statyk.lt, 0 interneto svetainése

www.sekunde.lt bei www.panbalsas.lt buvo publikuojama antroji reklamos versija, kurioje vaizduojami

vyro sédmenys pridengti maudymosi kelnaitémis.

Lygiy galimybiy kontrolierée

konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar interneto svetainéje www.sekunde.lt publikuojamos
leidinio ,,Statyk!* prenumeratos reklama ,,Taip karSta dar niekada nebuvo®, kurioje vaizduojami moters
sédmenys, apiberti smé¢lio (cemento) dulkémis, nepazeidzia Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5t
str. 2 d., jpareigojanéios prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams
informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity
iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties
bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg. Taigi buvo atliekamas tyrimas
dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje. Atkreiptinas démesys, kad
tyrimo metu yra vertinama tik skundziama reklama, o ne abi reklamos ,,Taip karSta dar niekada nebuvo*
Versijos.

2. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty Konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries$
moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lietuva yra ratifikavusi $ig Konvencija, todé¢l yra
valstybe, dalyvaujanti jos nuostaty jgyvendinime) imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kulttirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo idéja arba stereotipisku vyry ir
motery vaidmeniu.

3. Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy,
posédziavusiy Taryboje 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio
reklamoje ir Ziniasklaidoje* (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad lyc€iy stereotipai reklamoje ir
ziniasklaidoje yra vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy jtakg poZzitriui ] motery ir vyry lygybe, kad tai
pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarbg. Tos pacios Rezoliucijos 4 p.
nurodoma, kad reklama ir ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi biiti

diskriminacijos dél lyties.
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Rezoliucijos II sk. 2.7 p. b) papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant | nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agenttras ir
visuomenés informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél
stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtakg fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac jauniems
Zmonems.

5. Europos Parlamento 2008 m. rugsé¢jo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI)) H) p. pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir ziniasklaidoje gali buti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis, I) p. teigiama, kad, kuriant lyCiy stereotipus reklamoje, vaizduojamas nelygus ly¢iy
jégos padalijimas. Todél minétos rezoliucijos 19 p. ragina valstybes nares tinkamomis priemonémis
garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarba zmogaus orumui ir asmens vientisumui ir nebiity
nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés
kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos,
kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam
pritariama.

6. Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) j) p. pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
ziniasklaidoje, komunikacijoje ir reklamoje ir todél ly¢iy stereotipai dar lengviau plinta ypa¢ vaizduojant
moter] kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavima.

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél lyCiy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) 9 p. pabréziama, kad reklamose daznai siun¢iamas jvairiais ly¢iy stereotipais pagrjstas
diskriminacinis ir (arba) orumag Zeminantis signalas, trikdomas ly¢iy lygybés strategijy jgyvendinimas ir
todél raginama Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis
biity uZtikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat saZininga rinkodara ir reklama.

8. Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 1 d. nustatyta, kad reklamoje,
komerciniuose audiovizualiniuose praneSimuose draudziama skelbti informacijg, kurioje Zeminamas
Zmogaus orumas, diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dél rasés, lyties, seksualinés orientacijos ar
etninés kilmés, tautybés, pilietybes, religijos arba tikéjimo, negalios, amZiaus, taip pat neturi buti
i1zeidziami religiniai jausmai ar politiniai jsitikinimai, skatinamas sveikatai ar saugai pavojingas elgesys,
taip pat aplinkos apsaugai ypac zalingas elgesys.

Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 56 p. reklama apibréziama bet kokia forma ir bet

kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais arba savireklamos tikslais skleidziama informacija,
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18skyrus televizijos reklamg, apie asmens iiking, komercing, finansing ar profesing veikla, skatinanti
isigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto isigijima, turtiniy teisiy ir
Jsipareigojimy perémima.

9. Pazymétina, kad Lictuvos reklamos jstatymo 4 str. 2 d. 3 p. taip pat nustatyti tam tikri
apribojimai, draudziantys diskriminavimg d¢l lyties reklamai ir jtvirtinta, kokia reklama yra draudziama,
t.y. jeigu reklamoje kurstoma tauting, rasiné, religing, ly¢iy ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip
pat Smeiziama ar dezinformuojama. Reklamos jstatymo 2 str. 1 d. 8 p. reklama apibréziama bet kokia
forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su asmens ukine komercine,
finansine ar profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo
turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

10. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5* str. 2 d. jpareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus
ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesne¢ uz kita.

To paties jstatymo 7' str. 2 d. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo
veiksmai pripazjstami pazeidzianCiais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné
uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atkreiptinas démesys, kad Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7t str. 2 d. susiaurina §io
jstatymo 5' str. 2 d. jtvirtintos pareigos vykdyma ir pazeidimu jvardija formavima visuomenés nuostatuy,
kad viena lytis pranaSesné uz kita, taip pat vartotojy diskriminavima dél jy lyties.

11. Vertinant aptariamg reklamg dél galimo prieStaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy
Istatymui, biitina pastebéti, kad reklama skirta vyry tikslinei grupei. Objektyviai aptariamoje reklamoje
matyti, kad moteris vaizduojama su minimaliai sédmeny viduring dalj dengian¢iomis kelnaitémis,
akivaizdziai ir tikslingai siekiant iSrySkinti jos sédmenis bei pabrézti jy seksualuma ir akcentuoti tik
sédimaja kiino dalj, kuri, tikétina, yra traukos objektas vyriSkosios lyties skaitytojams. Svarbu pazyméti,
kad aptariamoje reklamoje yra vaizduojama tik moters nugaros dalis, sédmenys ir §launys, kurios yra
idealiy formy bei atitinka vieSojoje erdvéje aptariamus idealios moters kiino standartus. Taip pat svarbu
pazyméti, kad moteris vaizduojama be galvos, apatinés kojy dalies. Akivaizdu, kad taip kuriamos
nuostatos, jog moteris yra nevertinama kaip Homo sapiens, tai yra, jos protiniai, intelektiniai gebé&jimai
galimiems zurnalo ,,Statyk!”skaitytojams yra nesvarbis ir nereik§mingi. Moteris reklamoje vaizduojama,

iSryskinant jos seksualumg, moteriSkajai lyc€iai biuidingus patrauklius fizinius iSskirtinumus, taciau



ignoruojant jos zmogiSkasias, intelektines savybes ir dél tokio primityvaus ir Zeminancio vaizdavimo ji
yra neabejotinai paniekinama. Taigi aptariamoje reklamoje moteris vaizduojama kaip sekso objektas ir
taip skatinamas leidinio ,,Statyk!” paradavimas, prenumeratoriy skai¢iaus augimas.

UZras$as reklamoje ,, Taip karSta dar nickada nebuvo® iliustruoja vaizduojamas moters kiino dalis ir
kuria aliuzijg j intymumg bei vyry seksualinés aistros kaitinima, nes, nepaisant oro temperattros lauke,
minétas reklamos uzraSas vis dar yra skelbiamas ir, akivaizdu, kad Sis uzrasas néra susijes su oro
salygomis bei temperatiira.

Taigi akivaizdu, kad moters kiinas aptariamoje reklamoje yra sudaiktinamas. Aptariamoje
reklamoje tikslingai kuriamas fiziSkai patrauklios, seksualios, idealiy kiino formy moters jvaizdis ir taip
formuojamos visuomenés nuostatos, kad tik tokios moterys yra vertinamos visuomeng¢je ir, kad apskritai
moterys yra vertinamos Kkaip fizinio pasitenkinimo bei malonumy objektas, bet ne kaip lygiaverté,
mastanti, intelektuali visuomenés naré. Todél galima konstatuoti, kad aptariamoje reklamoje
formuojamos nuostatos, kad moteris dél savo lyties yra maziau vertinga ir pranaSi nei vyrai. Toks
sudaiktintas moters vaizdavimas prekiy ir paslaugy reklamoje skatina ly¢iy nelygybe, nes formuoja
menkinantj, nepagarby pozitrj | moterj, priskiriant moteriai ne socialiai reik§mingg vaidmenj
visuomenéje, bet paverciant ja jrankiu, daiktu vyry pramogoms bei malonumams tenkinti.

Nuolatos formuojant bei jvairiomis komunikacijos priemonémis skleidziant visuomenéje moters
kaip fizinio patrauklumo objekto, seksualiniy aistry ir poreikiy tenkinimo jvaizdj, menkinamas motery
orumas, deklaratyviai neigiamas pagarbos moterims ugdymas bei formuojami ir reprodukuojami
neigiami, moteris Zeminantys stereotipai. Biitent tokiy priemoniy pagalba diegiami nevienodo motery ir
vyry traktavimo principai ekonominiame, politiniame gyvenime, Svietimo ir ugdymo srityje bei Salies
kultaroje.

Pazymétina ir negincijama, kad lyCiy stereotipai — viena 1§ diskriminacijos dél lyties iStaky bei
esmin¢ kliditis, siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas,
priskiriancias atskirai moterims ir vyrams buidingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos nulemia jy
igimta lytis, ir formuoja seksistinj poziiir] apie moteris.

Atkreiptinas démesys, kad Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto dekanas prof. dr.
Andrius Vaisnys 2016 m. geguzés 4 d. raste Nr. 160000-S-106, isreik§damas nuomone dél AB ,,Lietuvos
draudimas“ reklamos ,,Tautiniai pavasario vairavimo ypatumai“ (Pazymos nr. (16)SN-64)SP-51),
pazyméjo, kad moksliniuose komunikacijos tyrimuose stereotipizavimas vertinamas kaip problema.
Taikomojoje komunikacijos veikloje ir komunikacijos studijy programose diegiamas principas vengti

stereotipizavimo, nes stereotipus eksploatuojanti masinés komunikacijos produkcija skirta placiai



auditorijai ir sustiprina jy raiSka visuomenéje. Taip pat turi jtakos tikslinés auditorijos (t.y. asmeny,
kuriems reklama skirta) savivokai bei savivertei.

Darytina iSvada, kad aptariama leidinio ,,Statyk!” reklama ,,Taip karSta dar niekada nebuvo®,
kurioje vaizduojami moters sédmenys, prieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5tstr. 2.d.,
Jpareigojanciai prekiy pardaveéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas
pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg ir atitinka Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 7t str. 2 d. nustatytus motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimo pozymius, t.y.,
formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz Kitg, taip pat vartotojai
diskriminuojami d¢l jy lyties.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str.1d.6p.,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Ispéti UAB TG Media Rinkodaros projekty vadove dél padaryto Motery ir vyry lygiy galimybiy
Jstatymo 7t str. 2 d. pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti pareiskéja ir UAB TG Media Rinkodaros projekty vadove.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolierée Agneta Lobacevskyté



