LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

PAZYMA
DEL PARDUOTUVES ,,SUIT SUPPLY* REKLAMOS

2016-04-12 Nr. (16)SI-6)SP-32

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — ir Tarnyba) gavo informacija apie Vilniuje,
prekybos centre ,,Europa®, jsikiirusios vyrisky drabuziy parduotuvés ,,Suit Supply“ vitrinoje esancia
reklama, kurioje vaizduojama moteris, vilkinti maudymosi kostiumélj, o ant jos apnuogintos kriitinés sédi
du laisvalaikio drabuzius dévintys vyrai.

Vadovaujantis Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 18 str. 3 d.,
nuspresta pradéti tyrima lygiy galimybiy kontrolierés A. Lobacevskytés iniciatyva dél galimo Lietuvos
Respublikos Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 53 str. 1 d. 2 p. pazeidimo, pagal kurj prekiy
pardavejas, gamintojas ar paslaugy teikejas privalo, suteikdamas vartotojams informacijg apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, uZtikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos
visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesne uz kita.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 ir
2 dalimis, 2016 m. vasario 26 d. rastu Nr. (16)SI-6)S-112 kreipési ] UAB ,,Akreta* vadovg ir paprasé
informuoti, kokia Sios reklamos idé¢ja, tiksliné grupé, kodél ,,Suit Supply* kompanija renkasi
seksualizuoto, apnuoginto moters kiino vaizdavimo praktika vyrisky drabuziy reklamoje. Taip pat praSyta
informuoti, kas yra Sios reklamos uzsakovas, kas yra atsakingas uz Sios reklamos vieSinimg bei kas
apmoka uZ $ios reklamos vieSinima.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1
d., 2016 m. vasario 26 d. rastu Nr. (16)SI-6)S-113 kreipési | Lietuvos reklamos biurg ir paprasé pateikti
Sios reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomenéje

galiojancios moralés normoms bei Lietuvos reklamos etikos kodeksui.



Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1
d., 2016 m. vasario 26 d. rastu Nr. (16)SI-6)S-114 kreipési i Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centrg ir
paprasé pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei
teisei, visuomenéje galiojan¢ios moralés, etiSko elgesio normoms bei kitoms socialinéms vertybéms.
Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1
d., 2016 m. vasario 26 d. rastu Nr. (16)SI-6)S-115 kreipési j Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimo
laboratorija ir paprasé pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos
nacionalinei teisei, visuomeng¢je galiojancios moralés, etiSko elgesio normoms bei kitoms socialinéms
vertybéms.
Lygiy galimybiy kontrolier¢, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str.
1.d., 2016 m. vasario 26 d. rastu Nr. (16)S1-6)S-116 kreipési j Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centra ir
papras¢ pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei
teisei, visuomene¢je galiojancios moralés, etisko elgesio normoms bei kitoms socialinéms vertybéms.
Valstybiné vartotojy teisiy apsaugos tarnyba, gavusi vartotojos skunda dél aptariamos reklamos,
2016 m. vasario 29 d. rastu Nr. 4-1105 ,,Dél skleidziamos reklamos®™ kreipési i Lygiy galimybiy
kontroleriaus tarnybg ir paprasé jvertinti bei pateikti nuomong, ar parduotuvés ,,Suit Supply* vitrinoje

esanti reklama gali kurstyti lyCiy neapykantg bei diskriminacijg.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:

1. Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centro direktoré dr. Lijana Stundzé¢, laikinai einanti Sias
pareigas, 2016 m. kovo 9 d. raste Nr. 320000-16-3 ,,Dél kreipimosi dél parduotuvés ,,Suit Supply*
reklamos® paaiSkino, kad, remiantis visuomené¢je pripazintomis moralés, etiSko elgesio bei socialiniy
vertybiy nuostatomis, $i reklama yra seksisting, nes apsinuoginusi moteris yra paversta brangiais
drabuziais apsivilkusiy vyry priemone, objektu ir yra sudaiktinama. Dr. Lijana Stundzé teigia, kad
reklamoje pabréziami ir rasiniai skirtumai. ,,Reklama suponuoja mintj, kad prabangiai aprengtas, solidus
vyras ¢ia yra daug vertingesnis uz nuoga, pigaus seksualumo juodaod¢ moterj, kuri vyrams yra kaip
zaislas ar laikina pramoga. Galima daryti i§vadg, kad formuojama visuomenés nuostata, kad viena lytis

pranaSesné uz kitg“, - teigia dr. Lijana Stundzé.



Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centro raSte daroma iSvada ir teigiama, kad aptariamoje
reklamoje buvo pazeistas lygiy teisiy principas (motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimas — diskriminacija
dél lyties).

2. Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centro vyriausioji mokslo darbuotoja Virginija Sidlauskiené
2016 m. kovo 14 d. raste ,,Ekspertinis vertinimas“ paaiSskino, kad moters vaizdavimas aptariamoje
reklamoje yra akivaizdziai diskriminuojantis lyties ir rasés pagrindais, nes tai yra moters objektifikavimo
atvejis, kuomet apnuoginta moteris, reklamoje vaizduojama kaip priemoné parduoti vyriskus kostiumus.
Pasak V. Sidlauskienés, vaizduojamos moters objektifikavimas demonstruoja jos asmeniniy, intelektualiy
savybiy ir sugeb¢jimy ignoravimg, moters sumenkinimg iki suprimityvintos priemonés (kriitys — vaiky
zaidimo aikstelés ¢iuozynés) vyry maloniam pasitenkinimui (maloniam nusileidimui). ,,Moters kiino
sudaiktinimas ne tik Zeidzia moters garbe ir oruma, daro jtaka miisy jaunimo, ypa¢ mergaiciy,
socializacijai ir suvokimo ugdymui. Mergaités ir moterys mokomos jaustis stebimais objektais, o ne
elgsenos subjektais®, - teigia V. Sidlauskiené. Siauliy universiteto Ly¢&iy studijy centro raste teigiama, kad
juodaodé moteris reklamoje ne tik paversta baltaodziy vyry paniekos objektu, bet jos kiino
moteriSkiausios dalys dar ir niekinamai iSnaudojamos.

V. Sidlauskienés teigimu, aptariama reklama sustiprina tradicinj vyrikumo kanong, jteisina
agresyvyj] vyriSkumg ir esmingai deformuoja jprasta moters saviverte.

3. Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy laboratorijos vadové dr. Eglé Krinickiené
2016 m. kovo 21 d. raste ,,Ekspertinis vertinimas dél parduotuvéje ,,Suit Supply* esancios reklamos*
teigia, kad aptariamoje reklamoje moters atvaizdas akivaizdziai rodo seksistinj pozilirj, 0 moters
vaizdavimas, panaudojant tam tikras jos kino dalis pirkéja galimai pritraukianciais tikslais, turi
nepagarbaus, uzgaulaus ir zeminan¢io poziiirio j moters orumg elementy. Dr. E. Krinickienés teigimu,
neigiamas seksistiniy apraiSky vertinimas reklamoje, Ziniasklaidoje, darbo rinkoje padéty ugdyti
visuomenes sgmoninguma motery ir vyry lygiy galimybiy klausimais. “Ly¢iy stereotipy suvokimas kaip
esmin¢ diskriminacijos dél lyties salyga, ir reklamos seksistinio pozitirio elementy visuma leidZia vertinti,
kad §i reklama laikytina diskriminacine, vadovaujantis atitinkamais Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatyme nurodytais pozymiais®, - teigia dr. E. Krinickiené.

4. UAB ,,Akreta direktorius 2016 m. kovo 17 d. raste ,,Dé¢l parduotuveje ,,Suit Supply*
esancios reklamos | 2016 02 26 Nr. (16)SI-6S-112* informavo, kad ,,Suit Supply* yra Nyderlandy
drabuziy gamybos bendrové, o aptariama reklama yra ,,Suit Supply ToyBoys“ kampanijos, kuria
reklamuojama 2016 m. pavasario ir vasaros kolekcija, dalis (nuotrauky autorius — Nyderlandy mados

fotografas ir menininkas Carli Hermes).



UAB ,,Akreta* raste informuojama, kad reklaminés kampanijos uzsakovas ir platintojas yra
Suit Supply B.V., kurios registruota buveiné yra Nyderlanduose, o UAB ,,Akreta ,,Suit Supply* prekés
zenklo parduotuve valdo franSizés sutarties pagrindu, laikydamasi visy Suit Supply B.V. nurodymy dél
veiklos ir jos salygy, o taip pat dél komunikacijos priemoniy ir /ar jy turinio.

UAB ,,Akreta vadovas paaiskina, kad aptariamoje reklamoje vyrai vaizduojami lyg mazos
zaislinés motery 1élés, o meniné nuotrauky autoriaus idéjos israiSka, kurioje ,,aukStyn kojomis*
apverCiami stereotipai, budingi jprastoms vyrams skirtoms reklamos kampanijoms, kuriose vyrai
vaizduojami kaip savimi pasitikintys lyderiai, nes Sioje reklamoje vyrai vaizduojami humoristiskai ir
kvailai, kaip mazi motery Zaisliukai.

Direktorius paaiSkina, kad reklaminés kampanijos tiksliné grupé yra vyrai ir vyrai
vaizduojami kaip naiviis nykstukai. ,,<..> Cia pavaizduota stipri moteris: jos veido iSraiska kupina
pasididziavimo savimi, o kiino laikysena (rankos jremtos j Sonus) rodo, kad ji nepakes jokiy
prieStaravimy. Jos raumeningos rankos ir peciai tiesiog spinduliuoja jéga. Mazyciai vyrukai bejégiSkai
slysta ar krinta nuo jos kiino. Si nerealistiska scena yra tiesiog komiska, kuria menininkas fotografas
iSreiskia pagrinding idéja parodijos forma: moterys vadovauja vyrams <...>“, - teigia UAB , ,Akreta“
direktorius. Pasak direktoriaus, Sioje reklaminéje kampanijoje stengiamasi paneigti stereotipus, jprastus
vyrams skirtose reklaminése kampanijose ir naudojamus lyderystés modelius apversti ,,aukstyn kojomis®.

5. Lietuvos reklamos biuro direktorius Gintaras Seputis 2016 m. kovo 30 d. raste nr.
20160330 informavo, kad Lietuvos reklamos biuro Arbitrazo komisija nustaté, kad aptariama parduotuvés
»duit Supply* reklama nepazeidzia Lietuvos reklamos etikos kodekso. Lietuvos reklamos biuro raste
teigiama, kad Arbitrazo komisijos nuomone, aptariama reklama yra ,,papras¢iausiai neskani“, reklamoje
pastebimas seksizmas, ,,vaizde daug neskanios erotikos“ ir paaiSkinama, kad dél aptariamos reklamos
pasisaké 3 nariai (pastaba: Lietuvos reklamos arbitrazo komisijoje yra 8 nariai).

6. UAB ,,Akreta” direktorius 2016 m. kovo 30 d. elektroniniu pasStu informavo, kad
aptariama reklama nuo elektroninio laiSko siuntimo dienos vitrinoje buvo pakeista ir toliau nebus

naudojama.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama Vilniaus prekybos centre ,,Europa“ jsikiirusios vyrisky

drabuziy parduotuvés ,,Suit Supply* vitrinoje esanti reklama (kurioje vaizduojama tamsiaodé moteris,



vilkinti maudymosi kostiumélj, o ant jos apnuogintos krutinés sédi du laisvalaikio drabuzius dévintys
vyrai) dél galimo priestaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5% str. 2 d., jpareigojanéiai
prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos
visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita. Atsizvelgiant j tai, kad reklamoje vaizduojama
tamsiaodé moteris, tyrimo metu taip pat buvo vertinama, ar minéta reklama nepazeidzia Lietuvos
Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 8 str. 1 d. 2 p. nustatancio, kad prekiy pardavejas, gamintojas ar
paslaugy teikéjas, suteikdamas vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuodamas, privalo uZtikrinti, kad Sioje informacijoje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas lyties, rasés, tautybés, kalbos, kilmés,
socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar pazitry, amziaus, lytinés orientacijos, negalios, etninés
priklausomybeés, religijos pagrindu ir nebiity formuojamos visuomenes nuostatos, kad dél Siy pozymiy
asmuo yra pranasesnis ar menkesnis uz kitg.

Taigi buvo atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties ir rasés pagrindais vartotojy
teisiy apsaugos srityje.

2. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty Konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries$
moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lietuva yra ratifikavusi $ig Konvencija, todé¢l yra
valstybe, dalyvaujanti jos nuostaty jgyvendinime) imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kulttirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo idéja arba stereotipiSku vyry ir
motery vaidmeniu.

3. Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy,
posédziavusiy Taryboje, 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio
reklamoje ir ziniasklaidoje* (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad ly¢iy stereotipai reklamoje ir
Ziniasklaidoje yra vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy jtaka poZzitriui j motery ir vyry lygybe, kad tai
pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarbg. Tos pacios Rezoliucijos 4 p.
nurodoma, kad reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi bati
diskriminacijos dél lyties.

Rezoliucijos II sk. 2.7 p. b) papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant ] nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir

visuomeneés informavimo priemones vieSinti pripaZzinimg neigiamy padariniy, atsirandaniy dél



stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtakg fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypac jauniems
Zmonéms.

4. Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery
ir vyry lygybei (2008/2038(INI)) H) p. pazymima, kad ly¢iy diskriminacija Ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir ziniasklaidoje gali buti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis, 1) p. teigiama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje, vaizduojamas nelygus ly¢iy
jégos padalijimas. Todél minétos rezoliucijos 19 p. ragina valstybes nares tinkamomis priemonémis
garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarba zmogaus orumui ir asmens vientisumui ir nebiity
nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etnin€s
kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebuty medziagos,
kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam
pritariama.

5. Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) j) p. pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
ziniasklaidoje, komunikacijoje ir reklamoje ir todél lyCiy stereotipai dar lengviau plinta, ypa¢ vaizduojant
moter] kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavima.

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) 9 p. pabréziama, kad reklamose daznai siunc¢iamas jvairiais ly¢iy stereotipais pagrjstas
diskriminacinis ir (arba) orumg Zeminantis signalas, trikdomas lyCiy lygybés strategijy jgyvendinimas ir
todél raginama Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené¢ ir reklamos savireguliavimo jstaigos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis
biity uZtikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat saZininga rinkodara ir reklama.

6. Pastebétina, kad Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyva 2004/113/EB, jgyvendinanti
vienodo poziiirio ] moteris ir vyrus principg del galimybés naudotis prekémis ir paslaugomis ir prekiy
tieckimo bei paslaugy teikimo, praplété motery ir vyry lygiy teisiy apsaugos sritj ir nustaté pareiga
igyvendinti motery ir vyry lygias teises vartotojy teisiy apsaugos srityje, taciau direktyvos 3 str. 3 d.
teigia, kad direktyvos nuostatos netaikomos ziniasklaidos ir reklamos turiniui bei Svietimui. Pazymétina,
kad Lietuva perkelé Sios Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyvos 2004/113/EB nuostatas j nacionaling

.....

bei studijy sri¢iai. Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyvos 2004/113/EB nuostatos yra perkeltos i
Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyma.
7. Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 1 d. jtvirtinti reikalavimai

reklamai ir audiovizualiniams praneSimams ir nustatyta, kad reklamoje, komerciniuose


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)

audiovizualiniuose praneSimuose draudziama skelbti informacijg, kurioje Zeminamas Zzmogaus orumas,
diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dé¢l rasés, lyties, seksualinés orientacijos ar etninés kilmés,
tautybés, pilietybés, religijos arba tikéjimo, negalios, amziaus, taip pat neturi buti jzeidziami religiniai
jausmai ar politiniai jsitikinimai, skatinamas sveikatai ar saugai pavojingas elgesys, taip pat aplinkos
apsaugai ypac zalingas elgesys.

Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 56 p. reklama apibréziama bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais arba savireklamos tikslais skleidziama informacija,
iSskyrus televizijos reklama, apie asmens uking, komercing, finansing ar profesing veikla, skatinanti
jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir
Jsipareigojimy perémima.

8. Pazymétina, kad Lietuvos reklamos jstatymo 4 str. 2 d. 3 p. taip pat nustatyti tam tikri
apribojimai, draudziantys diskriminavimg dél lyties reklamai ir jtvirtinta, kokia reklama yra draudziama,
t.y. jeigu reklamoje kurstoma tautiné, rasiné, religing, ly¢iy ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip
pat $meiZziama ar dezinformuojama. Reklamos jstatymo 2 str. 1 d. 8 p. reklama apibréziama bet kokia
forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su asmens tkine komercine,
finansine ar profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo
turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

9. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5 str. 2 d. jpareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar
paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesné uz kita.

To paties jstatymo 7' str. 2 d. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo
veiksmai pripazjstami paZeidZianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné
uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atkreiptinas démesys, kad Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7t str. 2 d. susiaurina §io
Jstatymo 51 str. 2 d. jtvirtintos pareigos vykdyma ir pazeidimu jvardija tik formavimg visuomenés
nuostaty, kad viena lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojy diskriminavima déel jy lyties.

Lygiy galimybiy jstatymo 8 str. 1 d. 2 p. jpareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy
teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant,
uztikrinti, kad Sioje informacijoje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas

ar privilegijy teikimas lyties, rasés, tautybés, kalbos, kilmes, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar



paziliry, amziaus, lytinés orientacijos, negalios, etninés priklausomybés, religijos pagrindu ir nebiity
formuojamos visuomenés nuostatos, kad dél Siy pozymiy asmuo yra pranasesnis ar menkesnis uz kita, o
Sios pareigos nevykdymas laikomas lygiy galimybiy pazeidimu, nustatytu Lygiy galimybiy jstatymo 10
str.

10. Vertinant aptariamg reklamg motery ir vyry lygiy galimybiy pozitriu, galima konstatuoti, kad
reklama buvo skirta vyry tikslinei grupei. Objektyviai aptariamoje reklamoje matyti, kad moteris dévi
virSutinés kiino dalies nedengiantj maudymosi kostiumélj, o moters kriiting pridengia sumazinto dydzio
apsirengg ,,zaisliniai* vyrukai, kuriems moters kiitin¢ yra tarsi tramplinas atlikti smagy Suolj pirmyn.
Taigi akivaizdu, kad moters kiinas aptariamoje reklamoje yra sudaiktinamas, ktinas, t.y., moters nuoga
kriitiné paver¢iama pakyla, atrama, nuo kurios linksmai nusiteike¢ vyrukai pasiruo$¢ zaismingai nuSokti
tolyn. Moteris reklamoje vaizduojama, iSrySkinant jos seksualuma, moteriSkajai ly¢iai budingus
patrauklius fizinius i$skirtinumus, tadiau ignoruojant jos zmogiSkasias, intelektines savybes. Bitina
pastebéti, kad aptariamoje reklamoje yra vaizduojama tamsiaodé moteris, kurios odos spalva padeda
iliustruoti maudymosi kostiumélj ir sustiprina moters fizinio patrauklumo i$naudojimag aptariamoje
reklamoje. Akivaizdu, kad tamsiaodés moters kiinas naudojamas baltaodziy vyry pramogai.

Aptariamoje reklamoje tikslingai kuriamas fiziskai patrauklios, seksualios, idealiy kiino formy
moters jvaizdis ir taip formuojamos visuomenés nuostatos, kad tik tokios moterys yra vertinamos
visuomenéje ir, kad apskritai moterys yra vertinamos kaip fizinio pasitenkinimo bei malonumy objektas,
bet ne kaip lygiaverté, mastanti, intelektuali vyro partneré. Todél galima konstatuoti, kad aptariamoje
reklamoje formuojamos nuostatos, kad moteris dél savo lyties ir tamsios odos spalvos yra maziau vertinga
ir pranasi nei baltaodziai vyrai. Moters vaizdavimas prekiy reklamoje skatina ly¢iy nelygybe, nes
formuoja menkinantj, nepagarby pozitirj j moterj, priskiriant moteriai ne socialiai reik§mingg vaidmenj
visuomenéje, bet paverciant ja jrankiu, daiktu vyry pramogoms bei malonumams tenkinti.

Darytina iSvada, kad aptariama reklama priestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5t
str. 2 d., jpareigojanciai prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams
informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebiity
1SreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dé¢l asmens lyties
bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg, bei Lygiy galimybiy jstatymo
8 str. 1 d. 2 p., jpareigojanciam prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams
informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad Sioje informacijoje
nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas lyties,

raseés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tik€jimo, jsitikinimy ar paziiiry, amziaus, lytinés



orientacijos, negalios, etninés priklausomybeés, religijos pagrindu ir nebity formuojamos visuomenés
nuostatos, kad dél §iy pozZymiy asmuo yra pranaSesnis ar menkesnis uz kita.

7. Bitina pazyméti, kad atliekamo tyrimo metu, t. y., nepriémus sprendimo dél aptariamos
reklamos jvertinimo lygiy galimybiy pozitriu, UAB ,,Akreta® direktorius 2016 m. kovo 30 d. elektroniniu
pastu informavo, kad aptariama reklama nuo elektroninio laisko siuntimo dienos vitrinoje buvo pakeista ir
toliau nebus naudojama.

2016 m. kovo 30 d. Tarnybos darbuotojams nuvykus j Vilniaus prekybos centre ,,Europa“
jsiktirusig vyriSky drabuziy parduotuve ,,Suit Supply® nustatyta, kad vitrinoje yra nauja ,,Suit Supply*
zenklo reklama, Kkurioje vaizduojama moteris uzmerktomis akimis, seksualiai pravertomis lapomis ir

laikanti zaislinj vyra, vilkintj baltg kostiuma.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str. 1 d. 5 p. bei Lygiy galimybiy jstatymo 14 str. ir 15 str.,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

nutraukti tyrima, nutraukus lygias teises pazeidziancias veikas.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Agneta Lobacevskyte



