LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

PAZYMA
DEL GALIMOS DISKRIMINACIJOS LYTIES PAGRINDU UAB ,,TOP SPORT“ REKLAMOJE
2016-12-20 Nr. (16)S1-64)SP-141

Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — Tarnyba) 2016 m. lapkricio 18 d. gavo
paklausimus ZodZiu ir rastu dél naujieny portale Delfi paskelbtos UAB ,,Top Sport™“ (toliau — ir bendrové)
reklamos, kurioje vaizduojama Sviesiaplauké mergina, dévinti vientisa maudymosi kostiumélj, itin atvirai
apnuoginant] kojas ir rankas, tarp kojy ji laiko automatg ir Salia automato skelbiamas uzraSas: ,,Pyst?*.
Tarnyba gavo informacija, kad ta pacia tema (merginos su automatais) yra sukurtas UAB ,,Top Sport*
vaizdo siuZetas, kuriame vaizduojamos itin seksualios merginos su automatais. Sis vaizdo siuZetas
yra publikuojamas interneto tinklalapyje Youtube (interneto nuoroda: https://www.youtube.com/watch?v
=tKrdDPr7mlwé&t=9s).

Vadovaujantis Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 18 str. 3 d., 2016 m.
lapkri¢io 21 d. pradétas tyrimas lygiy galimybiy kontrolieriaus iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 53 str. 1 d. 2 p. pazeidimo, pagal kurj prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy
teikéjas privalo, suteikdamas vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuodamas, uZztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 ir
2 dalimis, 2016 m. lapkri¢io 21 d. rastu Nr. (16)SI-64)S-936 ,,.Dél UAB ,,Top Sport* reklamos” kreipési j
UAB ,,Top Sport™“ vadova ir paprasé per 3 darbo dienas nuo reikalavimo gavimo dienos (kaip galima
skubiau) pateikti motyvuotus paaiSkinimus ir atsakyti i Siuos klausimus: kas yra aptariamos UAB ,,Top
Sport* reklamos uzsakovas ir kas davé nurodyma publikuoti §ig reklamg interneto erdveje (naujieny
portale Delfi ir tinklalapyje Youtube); kokia yra aptariamos reklamos idéja, sukiirimo ir publikavimo
tikslas, koks produktas yra reklamuojamas ir kokia yra reklamos tiksliné grupé; kaip seksualios moterys

su automatais yra susijusios su reklamuojamu produktu; nuo kada ir iki kada yra numatyta publikuoti
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UAB ,,Top Sport“ reklamg; kokiose visuomenés informavimo priemonése bei kituose Saltiniuose $i
reklama publikuojama.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. lapkricio 21 d. rastu Nr. (16)SI1-64)S-937 ,,.D¢él UAB ,,Top Sport* reklamos” kreipési j Lietuvos
reklamos asociacija ,,Reklamos biurg“ ir papras¢ pateikti aptariamos reklamos vertinimg dél galimo
priestaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomengje galiojan¢ioms moralés normoms bei
Lietuvos reklamos etikos kodeksui.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. lapkri¢io 21 d. rastu Nr. (16)SI1-64)S-938 ,,.D¢él UAB ,,Top Sport™ reklamos” kreipési j Mykolo
Romerio universiteto Lyc¢iy tyrimo laboratorijos vadove dr. Egle Krinckienge ir paprasé pateikti
aptariamos reklamos vertinima dél galimo prieStaravimo visuomenéje galiojan¢ioms moralés normoms,
socialinéms vertybéms, ly¢iy lygybei.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.
ir 2 d., 2016 m. gruodzio 8 d. rastu Nr. (16)SI1-64)S-984 ,,D¢l UAB ,,Top Sport™“ reklamos” kreipési j
UAB ,,Top Sport*“ rinkodaros vadova Skirmantg Staniulj ir paprasé pateikti motyvuotus paaiskinimus ir
atsakyti j Siuos klausimus: kada rinkodaros vadovas leido publikuoti aptariamg reklamg interneto erdveje
(naujieny portale Delfi ir tinklalapyje Youtube) ir ar Sis sprendimas buvo Zodinis ar raSytinis, jeigu
sprendimas buvo rasytinis, prasyta pateikti $io dokumento (jsakymo, susiraSinéjimo) patvirtintg kopija; ar
aptariamos reklamos etiSkumg bei galimas prieStaravimas Lietuvos Respublikos teisés aktams buvo
aptartas, derintas su kompetentingomis institucijomis, jei taip, su kokiomis ir kokie jrodymai tai
patvirtina; ar rinkodaros vadovo pareigybés apraSyme ar kitame dokumente yra nustatyta funkcija duoti
leidima vieSinti Sig ir kitas reklamas, jei taip, prasSyta pateikti Sias funkcijas patvirtinanc¢iy dokumenty
kopijas.

2016 m. lapkric¢io 21 d. Tarnyboje gautas skundas (pareiSkéjo vardas ir pavardé¢ yra zinomi),
kuriame teigiama, kad pareiSkéjas naujieny portale Delfi rado ,,Top Sport* reklama, kuri, jo nuomone,
néra susijusi su lazyby bendrovés teikiamomis paslaugomis, yra diskriminuojanti ir gali daryti Zala
nepilnameciams.

2016 m. gruodzio 1 d. tarnyboje gautas Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos 2016 m.
lapkri¢io 30 d. raStas Nr. 4-7178 , D¢l skleidziamos reklamos®, kuriame teigiama, kad Valstybiné
vartotojy teisiy apsaugos tarnyba, vykdydama reklamos bei nesaziningos komercinés veiklos srities
monitoringg visuomenés informavimo priemonése, pastebéjo interneto portale Delfi skleidziamg UAB
,»Top Sport* reklamg (vaizduojancig merginas, dévinc¢ias maudymosi kostiumelius bei laikancias ginklus),

galimai pazeidziancig Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimus. Valstybiné vartotojy teisiy



apsaugos tarnyba praSo Tarnybg jvertinti bei pateikti iSvada, ar UAB ,,Top Sport“ reklama gali kurstyti
ly¢iy neapykantg bei diskriminacijg.

2016 m. lapkri¢io 21 d. Tarnyboje gautas pasiteiravimas (pareiskéjo vardas ir pavardé yra zinomi),
kuriame reiSkiamas pasipiktinimas naujieny portale Delfi skelbiama UAB ,,Top Sport“ reklama ir
teigiama, kad aptariama reklama Zemina moteris, skatina neteisingg pozitirj ] moteris.

Atliekamo tyrimo metu Tarnyba socialinio tinklalapio Facebook paskyroje gavo ir kity asmeny (jy

vardai ir pavadés yra zZinomi) praSymus atkreipti démesj | moteris Zeminancig UAB ,,Top Sport* reklamg.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:

1. Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy laboratorijos vadové dr. E. Krinickiené¢ 2016 m.

lapkri¢io 22 d. raste ,,Dél UAB ,,Top Sport* reklamos” teigia, kad Sioje reklamoje (paveikslélyje) ir

reklaminiame vaizdo siuzete (interneto nuoroda:https://www.youtube.com/watch?v=tKrdDPr7mlw&t=9s)

pateikiamas motery jvaizdis akivaizdziai rodo seksistin} pozilirj, yra vulgaraus ir Zeminanc¢io moters
orumg pobiidzio.

“Sunkiai suvokiama, kad modernioje Lietuvos visuomengéje, kuri vadovaujasi Europos Sgjungos
vertybémis ir pagarbos zmogui principais, galéty biiti vieSoje erdvéje demonstruojamas itin
provokuojantis reklaminis siuzetas”, - teigia dr. E. Krinickiené. Pasak dr. E. Krinickienés, reklaminis
vaizdo siuZetas visokeriopai ,,pranoksta” pacig reklama, Sokiruodamas erotiniy elementy gausiu turiniu,
nes vaizdo siuzete merginos juda ir pozuoja seksualiomis, vulgariomis pozomis, jy kiinus dengia vientisi
maudymosi kostiuméliai, iSrySkinantys merginy kriitis, apnuoginantys jy sédmenis, pozuojanciy merginy
veido iSraiSkos yra perdém vulgarios, ir visa tai kartu sudéjus akivaizdZiai primena erotinj filmg. Dr. E.
Krinickiené¢ iSreiskia nuostaba, kad vaizdo siuzeto kiir¢jai, pasitelke erotinio pobiidZio vaizduojamaja
manierg, nesibodi skleisti jos vieSojoje interneto erdvéje, kuri yra prieinama ir prieSmokyklinio bei
jaunesniojo mokyklinio amziaus vaikams.

Dr. E. Krinickiené¢ daro iSvada, kad UAB “Top Sport” reklama visuomenéje sukuria pagrindg
traktuoti moterj kaip geismg tenkinantj objekta, tuo paminant jos garbe, oruma bei dar labiau jtvirtinant
stereotiping nuostata apie tariamai moteriai priskirtas aptarnavimo ir malonumy tenkinimo funkcijas.
Lyc¢iy tyrimy laboratorijos vadovés nuomone, maziesiems augancios kartos atstovams neturéty biiti vieSai

prieinama tokio pobiidzio reklama, nes mergaitéms gali biiti formuojamas erotizuotas ir tuo tariamai
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patrauklus moters jvaizdis, o berniukams — perSamas niekuo nepagrjstas stereotipas apie zemesnj moters
statusa.

“Lyciy lygybés idéja, kuri yra viena i$ pagrindiniy Europos Sajungos vertybiy, | pirmajj plang
iSkelia motery ir vyry asmenybés privalumus, intelektu paremtus gebéjimus ir talentus, tuo grindziant
zmogiskaj] orumga ir visuomenés pazangg. Manome, kad Sia reklama jos kiiréjai perzengé padorumo ir
kultiiros ribas, pateikdami moterj kaip erotinj objektg ir sumenkindami jos orumg. Reklamos seksistinio
pobiidzio elementy visuma leidzia vertinti, kad S$i reklama laikytina diskriminacine, vadovaujantis
atitinkamais Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme nurodytais pozymiais®, - teigia Mykolo Romerio
universiteto Lyc¢iy tyrimy laboratorijos vadove dr. Eglé Krinickiené.

2. Lietuvos reklamos asociacijos ,,Reklamos biuras“ direktorius Gintas Seputis 2016 m. lapkri¢io
28 d. raSte Nr. 20171128 informavo, kad ,,Reklamos biuro* Arbitrazo komisija iSnagrin¢jo skunda dél
UAB ,,Top Sport“ reklamos, kuri vie§inama naujieny portale Delfi ir interneto portale Youtube, ir nustaté,
kad §i reklama pazeidzia Lietuvos reklamos etikos kodekso 1 punkta ,,Padorumas®. Direktorius G. Seputis
paaiskina, kad Lietuvos reklamos etikos kodekso 1 p. ,,Padorumas® nustato, kad ,,reklama neturi pazeisti
visuomenéje vyraujanc¢iy padorumo normy. Jokia reklama negali pazeisti gero skonio, padorumo,
pagarbos zmogaus orumui reikalavimy. Reklama neprieStarauja Kodeksui, jei kai kuriems asmenims ji
pasirodo jZeidZianti. Taciau reklamuotojams patariama vengti neatsargiy Zodziy ar vaizdy, kurie galéty
izeisti daugeli Zmoniy. Kai kurios reklamos, nors ir nepazeidzia jprasty padorumo normy, laikomos
nemaloniomis, nes isreiskia poziirj j tas temas, dél kuriy visuomenés nuomoné yra nevienoda. Tokiu
atveju reklamuotojas turi atsizvelgti | visuomenés jautruma, nes Kitaip jis rizikuoja prarasti gera
reputacija, o dél to gali nukentéti reklamuojamas produktas. Tada ir pati reklama praranda naudinguma ir
svarbg‘.

3. UAB ,,Top Sport* direktorius Dainius Gulbinas 2016 m. lapkri¢io 28 d. 2016 m. gruodzio 5 d
Tarnyboje gautame raste ,,Dél informacijos pateikimo® informavo, kad aptariamos reklamos uzsakovas
yra UAB ,,Top Sport“, o nurodyma publikuoti Siag reklama davé bendroveés rinkodaros vadovas
Skirmantas Staniulis.

Direktorius D. Gulbinas informuoja, kad aptariamos reklamos statinis paveikslélis ir vaizdo
siuZetas néra galutiné reklama, o tik uZuomina apie biisimg reklama, kuria siekiama sudominti auditorija,
neatskleidziant visos biisimos reklamos siuzeto esmés. Biisimoje reklamoje esg bus reklamuojami jvairis
loS§imo automatai, o tokios reklamos tiksliné grupé bus visi pilnameciai asmenys, turintys teis¢ dalyvauti
bendroveés organizuojamuose loSimuose.

Direktorius D. Gulbinas paaiSkina, kad statiniame paveikslélyje ir vaizdo siuzete merginos su

automatais laikytinos netiesioginémis uzuominomis } loSimy automatus, kuriais bendrové organizuoja



loSimus. Pasak UAB ,,Top Sport“ direktoriaus, aptariama reklama (statinis paveikslélis) pradéta
publikuoti naujieny portale Delfi nuo 2016 m. lapkri¢io 4 d. ir planuojama ja skelbti iki 2016 m. gruodzio
10 d., 0 2016 m. lapkri¢io 25 d. buvo jdétas video siuzetas i§ merginy atrankos j galutinio reklaminio
klipo formavima, taciau dé¢l Sio vaizdo siuzeto publikavimo termino sprendimas nepriimtas.

UAB ,,Top Sport“ direktoriaus teigimu, aptariama reklama (statinis paveikslélis ir vaizdo siuzetas)
atitinka nusistovéjusias visuomenés normas ir nepazeidzia jokiy taikytiny teisés akty, taip pat ir Motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatymo reikalavimy.

4. UAB ,,Top Sport“ rinkodaros vadovas S. Staniulis 2016 m. gruodzio 14 d. paaiskinime teigia,
kad jis pats savarankiskai 2016 m. spalio 24 d. (apytiksliai tokiu laiku) apsisprendé dél reklaminio vaizdo
siuzeto publikavimo interneto tinklalapyje Youtube ir $is sprendimas nebuvo formalizuotas rastu. S.
Staniulis paaiskina, kad reklaminj vaizdo siuzeta (jis vadinamas angly k. Zodziu ,,teaser*, verciant i§ angly
kalbos - anonsas, galvosiikis) vertino savo vidiniu jsitikinimu, atsizvelgdamas j bendra vieSojoje erdvéje
pateikiamos reklamos stilistikg ir pobiidj. S. Staniulio nuomone, nei reklaminis vaizdo siuZetas, nei
naujieny portale Delfi publikuojama UAB ,,Top Sport* reklama néra jzeidzianti, Zeminanti ar kitaip
niekinanti vieng ar kita lytj. Atkreiptinas démesys, kad S. Staniulio pateiktoje rinkodaros vadovo
pareiginéje instrukcijoje, patvirtintoje UAB ,,Top Sport* direktoriaus 2006 m. sausio 1 d., tiesiogiai néra
numatytos pareigos, susijusios su reklaminés dokumentacijos rengimu ir reklamos gamybos
organizavimu, kaip tvirtina UAB ,,Top Sport“ rinkodaros vadovas.

5. Pazymos pasiraSymo dieng leidinio UAB ,,Top Sport* reklamos vaizdo paveikslélis naujieny
portale Delfi publikuojamas nebuvo, o vaizdo siuzZetas ta pacia tema interneto tinklalapyje Youtube buvo

skelbiamas.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar naujieny portale Delfi paskelbtas UAB ,,Top Sport*
reklaminis vaizdo paveikslélis, kuriame vaizduojamos Sviesiaplaukés merginos, dévincios glaustinukes
(vientisus maudymosi kostiumélius), atvirai apnuoginancias kojas ir rankas, bei tarp kojy laikancios
automatus, o jy kojy apacioje skelbiamas uzraSas: ,,Pyst?, bei ta pacia tema (merginos su automatais)
interneto tinklalapyje Youtube publikuojamas UAB ,,Top Sport* vaizdo siuzetas, nepazeidzia Motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatymo 5tstr. 1d.2 p., ipareigojancio prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy

teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant,



uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZzeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy
teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.
Taigi buvo atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos
srityje.

2. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty Konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries
moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lietuva yra ratifikavusi $ig Konvencija, todél yra
valstybé, dalyvaujanti jos nuostaty jgyvendinime) imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kultirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idé¢ja arba stereotipiSku vyry ir
motery vaidmeniu. Vienareik§miskai galima teigti, kad visuomenés informavimo priemonése, viesojoje
erdvéje skleidziama informacija apie prekiy ir paslaugy reklama, kurioje reklamos kiiréjai dazniausiai
naudoja seksualios, sudaiktintos moters jvaizdj ($io vaizdavimo nebuvo iSvengta ir UAB ,,Top Sport*
reklamos vaizdiniame paveikslélyje ir vaizdo siuzete), formuoja visuomenéje atitinkamus
sociokultiirinius moters elgesio modelius, priskirdami moteriai nepilnavercio visuomenés nario vaidmeni,
kurios egzistencija siejama su tam tikry vyro fiziologiniy jgeidziy tenkinimu, tam tikry paslaugy, poreikiy
teikimu, pamirStant, kad moteris yra intelektuali, mastanti ir kurianti visuomenés nare.

Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy
Taryboje 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,Dél motery ir vyry jvaizdzio reklamoje ir
ziniasklaidoje* (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad lyCiy stereotipai reklamoje ir ziniasklaidoje yra
vienas 1§ nelygybés veiksniy, daranciy jtaka poziiiriui | motery ir vyry lygybe, kad tai pabrézia lygybés
visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarbg. Tos pacios Rezoliucijos 4 p. nurodoma, kad
reklama ir Ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi biiti diskriminacijos dél
Iyties. Rezoliucijos Il sk. 2.7 p. b) papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant ] nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agentiiras ir
visuomenés informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy dél
stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranciy jtaka fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypa¢ jauniems
zmoneéms.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos motery ir
vyry lygybei (2008/2038(INI)) H) p. pazymima, kad ly¢iy diskriminacija ziniasklaidoje vis dar labai
dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali biiti vertinamas kaip Sios
diskriminacijos dalis, I) p. teigiama, kad, kuriant lyCiy stereotipus reklamoje, vaizduojamas nelygus ly¢iy
jégos padalijimas. Todél minétos rezoliucijos 19 p. ragina valstybes nares tinkamomis priemonémis

garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarba Zmogaus orumui ir asmens vientisumui ir nebiity
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nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés
kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos,
kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam
pritariama.

Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) j) p. pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
ziniasklaidoje, komunikacijoje ir reklamoje ir todél ly¢iy stereotipai dar lengviau plinta ypa¢ vaizduojant
moter] kaip sekso objekta ir taip siekiant skatinti pardavima.

Minétos Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo ES
(2012/2116(INI)) 9 p. pabréziama, kad reklamose daznai siunc¢iamas jvairiais ly¢iy stereotipais pagrjstas
diskriminacinis ir (arba) oruma Zeminantis signalas, trikdomas lyciy lygybés strategijy igyvendinimas ir
todél raginama Komisija, valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones, kuriomis
biity uztikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat sazininga rinkodara ir reklama.

3. Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 1 d. nustatyta, kad reklamoje,
komerciniuose audiovizualiniuose praneSimuose draudziama skelbti informacija, kurioje Zeminamas
Zmogaus orumas, diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dél rasés, lyties, seksualinés orientacijos ar
etninés kilmés, tautybés, pilietybes, religijos arba tikéjimo, negalios, amZiaus, taip pat neturi buti
1zeidziami religiniai jausmai ar politiniai jsitikinimai, skatinamas sveikatai ar saugai pavojingas elgesys,
taip pat aplinkos apsaugai ypac zalingas elgesys.

Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 56 p. reklama apibréziama bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais arba savireklamos tikslais skleidziama informacija,
i1§skyrus televizijos reklamg, apie asmens iking, komercing, finansing ar profesing veikla, skatinanti
1sigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir
Jsipareigojimy perémima.

Pazymeétina, kad Lietuvos reklamos jstatymo 4 str. 2 d. 3 p. taip pat nustatyti tam tikri apribojimai,
draudziantys diskriminavimg dél lyties reklamai ir jtvirtinta, kokia reklama yra draudziama, t.y. jeigu
reklamoje kurstoma tautiné, rasiné, religiné, ly¢iy ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip pat
Smeiziama ar dezinformuojama. Reklamos jstatymo 2 str. 1 d. 8 p. reklama apibréZiama bet kokia forma
ir bet kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su asmens tikine komercine, finansine ar
profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima,

turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.



4. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 51 str. 1d. 2 p. ipareigoja prekiy pardavéjus,
gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas
arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita.

To paties jstatymo 7" str. 1 d. 2 p. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo
veiksmai pripazjstami pazeidzianCiais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné
uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami d¢l jy lyties. Atkreiptinas démesys, kad Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 7! str. 1 d. 2 p. susiaurina $io istatymo 5% str. 1 d. 2 p. jtvirtintos pareigos vykdyma ir
pazeidimu jvardija formavimg visuomenés nuostaty, kad viena lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojy
diskriminavimg dél jy Iyties.

5. Vertinant aptariamg naujieny portale Delfi paskelbta UAB ,,Top Sport* reklama (paveikslélj),
kurioje vaizduojamos Sviesiaplaukés merginos, dévincios glaustinukes (vientisus maudymosi
kostiumélius) bei tarp kojy laikan¢ios automatus, bei ta pacia tema (merginos su automatais) interneto
tinklalapyje Youtube publikuojamg UAB ,,Top Sport* reklaminj vaizdo siuzeta kaip reklamos objekta,
bitina pazyméti, kad abu UAB ,,Top Sport“ vieSinami produktai atitinka reklamos apibrézties sudétinius
elementus, net tiek vaizdo paveikslélyje, tiek vaizdo siuZete skleidziama informacija apie UAB ,,Top
Sport bei skatinama naudotis $ios bendrovés teikiamomis paslaugomis.

Objektyviai reklaminiame vaizdo paveikslélyje matyti, kad vaizduojamos Sviesiaplaukés
merginos, dévincios berankoves glaustinukes, pabréZiamai iSrySkinancias jy kritines, bei rankose
laikanc¢ios automatus. Abiejy merginy kojos yra praskéstos, o tarp kojy apacioje skelbiamas
dviprasmiSkas uzraSas: ,,Pyst?”. Taigi aptariamoje reklamoje matyti, kad moteris vaizduojama su
minimaliai kiing dengiancia glaustinuke, akivaizdziai ir tikslingai siekiant iSrysSkinti jos kiino formas bei
pabrézti seksualumg. Motery rankose laikomi automatai kelia abejoniy dél jy naudojimo etiSkumo,
leistinumo bei galimo konflikty, agresijos provokavimo.

Reklaminiame vaizdo siuzete jau vaizduojama daugiau motery, vilkin¢iy tas pacias seksualias
glaustinukes, sulétintai, pabréZtinai seksualiai vaikStinéjanciy tam tikroje uZdaroje patalpoje ir itin
pabréztinai demonstruojanciy savo kiino formy moteriSkuma: vaizdo siuzete tiesiogiai ir atvirai yra
iSryskinamos motery kojos, sédmenys, kriitinés nuogumas ir tokiomis priemonémis kuriamas primityviai,
seksualiai gundancios moters jvaizdis. Pastebétina, kad operatoriaus démesys tikslingai nukreipiamas j tam
tikrus moters pasilenkimus, atsilenkimus, kurie vulgariai, itin primygtiniai imituoja tam tikrus lytinio akto

metu atliekamus judesius. Reklaminis vaizdo siuzetas gali buti tapatinamas su erotinio pobtidzio vaizdo



siuzetu, kurio tikslas sugundyti vyra, jaudrinti lytine vaizduotg ir patenkinti jo seksualinius poreikius.
Moterys reklaminiame vaizdo siuzete yra vaizduojamos seksualiai pravertomis lipomis, jos yra
viliojancios, geidulingais zvilgsniais laukiancios kazko, kam tarytum galéty save atiduoti, parduoti ir
patenkinti kazkieno, tikétina, vyro jgeidzius. Sunkiai loginiu mastymu yra paaiSkinama motery rankose
laikomy automaty paskirtis, grei¢iausiai automatai sustiprina erotizuotg moters jvaizdj.

Svarbu pazyméti, kad aptariamame vaizdo paveikslélyje bei reklaminiame vaizdo siuzete moteris
vaizduojama, iSryskinant jos seksualuma, moteriskajai lyciai budingus patrauklius fizinius i$skirtinumus,
parodant moterj kaip jrankj, priemone, skirtg patenkinti vyro fiziologinius poreikius, ta¢iau ignoruojant jos
zmogiSkasias, intelektines savybes. Taigi aptariamoje reklamoje moteris vaizduojama kaip sekso objektas
ir dél tokio primityvaus, zeminancio, sudaiktinto moters vaizdavimo ji yra neabejotinai paniekinama ir
zeminama. Akivaizdu, kad taip kuriamos nuostatos, jog moteris yra nevertinama kaip Homo sapiens, t.y.
jos protiniai, intelektiniai geb&jimai galimiems UAB ,,Top Sport™ paslaugy naudotojams yra nesvarbiis ir
nereikSmingi. Lytin] susijaudinimg skatinantis moters vaizdavimas aptariamoje reklamoje, ypa¢ vaizdo
siuzete, kuria aliuzijg | intymuma bei vyry seksualinés aistros kaitinimg.

Taigi akivaizdu, kad moters kiinas UAB ,,Top Sport* reklamoje yra sudaiktinamas. Aptariamoje
reklamoje tikslingai kuriamas fiziSkai patrauklios, seksualios, nuolankios, pasirengusios tenkinti visus vyro
Inorius, moters jvaizdis ir taip formuojamos visuomenes nuostatos, kad apskritai moterys visuomengje yra
vertinamos kaip fizinio pasitenkinimo bei malonumy objektas, bet ne kaip lygiaverté vyro partnere,
mastanti, intelektuali visuomenés nare. Tod¢l galima konstatuoti, kad aptariamoje reklamoje formuojamos
nuostatos, kad moteris dé¢l savo lyties yra maziau vertinga ir pranasi nei vyrai. Toks sudaiktintas moters
vaizdavimas prekiy ir paslaugy reklamoje skatina lyCiy nelygybe, nes formuoja menkinantj, nepagarby
pozilr] ] moter]j, priskiriant moteriai ne socialiai reikSminga vaidmen] visuomenéje, bet paverciant ja
jrankiu, daiktu vyry pramogoms bei malonumams tenkinti.

Nuolatos formuojant bei jvairiomis komunikacijos priemonémis skleidziant visuomenéje moters
kaip fizinio patrauklumo objekto, seksualiniy aistry ir poreikiy tenkinimo jvaizdj, menkinamas motery
orumas, deklaratyviai neigiamas pagarbos moterims ugdymas bei formuojami ir reprodukuojami neigiami,
moteris zeminantys stereotipai. Biitent tokiy priemoniy pagalba diegiami nevienodo motery ir vyry
traktavimo principai ekonominiame, politiniame gyvenime, Svietimo ir ugdymo srityje bei Salies kulturoje.

Pazymétina ir negincijama, kad lyCiy stereotipai — viena i§ diskriminacijos dél lyties iStaky bei
esmin¢ kliditis, siekiant motery ir vyry lygybés, nes stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas, priskiriancias
atskirai moterims ir vyrams budingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos nulemia jy jgimta lytis, ir

formuoja seksistinj pozitirj apie moteris.



Atkreiptinas démesys, kad Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto dekanas prof. dr. Andrius
VaiSnys 2016 m. geguzés 4 d. raSte Nr. 160000-S-106, iSreikSdamas nuomon¢ dél AB ,Lietuvos
draudimas“ reklamos ,,Tautiniai pavasario vairavimo ypatumai®“ (Pazymos nr. (16)SN-64)SP-51),
pazyméjo, kad moksliniuose komunikacijos tyrimuose stereotipizavimas vertinamas kaip problema.
Taikomojoje komunikacijos veikloje ir komunikacijos studijy programose diegiamas principas vengti
stereotipizavimo, nes stereotipus eksploatuojanti masinés komunikacijos produkcija skirta placiai
auditorijai ir sustiprina jy raiSka visuomenéje. Taip pat turi jtakos tikslinés auditorijos (t.y. asmeny,
kuriems reklama skirta) savivokai bei savivertei.

Darytina i$vada, kad aptariama naujieny portale Delfi paskelbta UAB ,,Top Sport“ reklama, kurioje
vaizduojamos $viesiaplaukés merginos, dévinc¢ios glaustinukes (vientisus maudymosi kostiumélius), atvirai
apnuoginancias kojas ir rankas bei tarp kojy laikancios automatus, 0 jy kojy apacioje skelbiamas uZzrasas:
,,Pyst?, bei ta pacia tema (merginos su automatais) interneto tinklalapyje Youtube publikuojamas UAB
»lop Sport*“ vaizdo siuZetas, prieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5t str. 1.d. 2 p.,
ipareigojanciai prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikejus, suteikiant vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas pazeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés
nuostatos, kad viena lytis pranagesné uz kita ir atitinka Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7" str. 1 d.
2 p. nustatytus motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimo poZymius, t.y., formuojamos visuomenés nuostatos,
kad viena lytis pranasSesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str.1d.6p.,

Lygiy galimybiy kontrolieré
nusprendzia:
1. Ispéti UAB ,,Top Sport*“ dél padaryto Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7hstr.1d. 2 p.
pazeidimo.
2. Su sprendimu supazindinti pareiSkéja ir UAB UAB ,,Top Sport* vadova.
Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Agneta SkardZiuviené
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