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Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau vadinama ir Tarnyba) 2022 m. gruodzio
12 d. buvo gautas pareiskéjos (asmens duomenys Tarnybai Zinomi; toliau — Pareiskéja) 2022 m.
gruodzio 10 d. skundas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu UAB ,Supportive Electronic
Service” (toliau vadinama ir Bendrove) skelbiamose reklamose.

Skunde buvo nurodytos trys Bendrovés socialinio tinklo Instagram paskyroje
,elektronikostaskas” skelbtos / skelbiamos reklamos.

Pirmojoje reklamoje (publikuota 2022 m. lapkri¢io 9 d.) PareiSkéja jzvelgeé lyciy stereotipy
vaizdavimg, pazeminimo bei paniekinimo dél asmens lyties bruozy (Pareiskéja citavo: ,Ar moterys
draugauja su elektronika? Gal ir néra geriausi draugai, taciau ar ji joms reikalinga?“) (Sios ir kity
citaty kalba netaisyta). Pareiskéja mano, jog reklamos poteksté, kad , vyrai yra geresni draugai su
elektronika, formuoja diskriminuojancig nuostatg”.

Antrojoje reklamoje (publikuota 2022 m. lapkricio 16 d.), Pareiskéjos manymu,
vaizduojama mergina trumpu sijonu ir i$ po Svarko matoma liemenéle su ,elektriniais prisukéjais”
rankose, o reklamos tekste raSoma apie jrankius ir tekstas tarsi skirtas meistrams. Pareiskéja
mano, jog tokiu budu reklama siekiama patraukti vyry pirkéjy démesj vaizduojant sudaiktintg
moter;j.

Treciojoje reklamoje (publikuota 2022 m. lapkri¢io 11 d.) Pareiskéja jzvelgé moters
apnuoginimg ir seksualizuoto jvaizdzio kiirima reklamuojant elektronikos prekes. Kaip raso
Pareiskéja, vaizdo jraso pradzZioje stambiu planu kadre rodoma moters liemenélé ir krtiné, o tada
yvaizdas atitraukiamas” ir galima matyti, jog moteris sédi jprastame prekybos centry prekiy
krepselyje. PareiSkéja mano, kad tokiu budu tiesiogiai vaizduojamas moters sudaiktinimas ir
prilyginimas prekei. Pareiskéja taip pat pazymeéjo, jog tame paciame vaizdo jrase vienas is$

paskutiniy kadry yra stambiu planu vaizduojamos moters apnuogintos kojos.



Pareiskéja papildomai pabrézé, jog moters kino dalys naudojamos elektronikos prekiy,
neturindiy tiesioginés sgsajos su moters kinu, reklamoje, tad moteris naudojama kaip objektas,
skirtas pritraukti vartotojy démesj, j jg néra Zvelgiama kaip j mastancig Zmogiskajg butybe.
Pareiskéja teigé, jog reklamoje moters kiino dalys vaizduojamos vulgariai ir taip demonstruojamas
menkinamas pozirj j moteris; tokiu budu pazeidZiamas Zmogaus vientisumas, moteriai rodoma
nepagarba, Zeminamas jos orumas.

PareiSkéja teigé, jog reklamose Bendrové iSryskina ir sustiprina lyciy stereotipus, kad
moteris visuomenéje yra suvokiama kaip malonumy teikimo objektas.

Pareiskéja Tarnybos praso sustabdyti aptarty reklamy publikavimg vieSojoje erdvéje ir
jspéti reklamos karéjus bei platintojus dél diskriminuojancio turinio.

Vadovaudamasi Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy jstatymo 30 straipsnio 1 ir 2 dalimis,
Lietuvos Respublikos lygiy galimybiy kontrolieré Biruté Sabatauskaité (toliau — lygiy galimybiy
kontrolieré) 2022 m. gruodzio 21 d. rastu Nr. (22)SN-207)S-606 kreipési j Bendrove ir paprasé
motyvuotai paaiskinti, kokia yra nurodyty reklamy suklrimo idéja, kokiy tiksly siekiama Siomis
reklamomis; dél kokiy priezasciy buvo pasirinkta reklamose vaizduoti moteris ir akcentuoti motery
kiino dalis; kaip tai siejasi su Bendrovés parduodamomis prekémis; kas yra nurodyty reklamy
uzsakovas, kas parengé bei paskelbé Sias reklamas.

Taip pat buvo paprasyta pateikti kitg, su atliekamu tyrimu susijusig, informacija.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustate:

2022 m. gruodzio 30 d. buvo gautas Bendrovés 2022 m. gruodzio 30 d. praneSimas dél
informacijos pateikimo, kuriuo buvo pateikti atsakymai j Tarnybos klausimus.

Bendrové rasé:

,Pirmiausia, Bendrové pazymi, kad ji ir Bmedia, UAB (toliau — Vykdytojas) 2022-10-03
sudaré rinkodaros paslaugy teikimo sutartj Nr. 2022/10/03 (toliau — Sutartis) (2022-10-03
rinkodaros paslaugy teikimo sutarties kopija pridedama). Pagal Sig sutartj Vykdytojas jsipareigojo
teikti paslaugas, susijusias su Instagram reklamine kampanija. Tuo tikslu Bendrovés paskyros
»elektronikostaskas” administravimas buvo perduotas Vykdytojui. Jgyvendinant Sutartj, Vykdytojas
suklré ir Bendrovés paskyroje patalpino serijg tos pacios tematikos reklaminio pobudzio jrasy.

Pabréziame, kad Bendrové niekuomet neturéjo jokio tikslo savo jrasais kazkokiu bidu



diskriminuoti vieng i$ lyCiy ar jrasuose vaizduojamus asmenis sudaiktinti. Atkreiptinas démesys,
kad Vykdytojo kurty jrasy serijoje dalyvavo ir vyriskosios lyties atstovai.

Bendrové, atsakydama j Lygiy galimybiy kontrolierés iskeltus klausimus, pateikia savo
paaiskinimus:

1. Bendrové uzsiima plataus asortimento ekspoziciniy ir naudoty prekiy, kurios yra
naudojamos buityje, prekyba. Tokio pobudzio veiklg Bendrové vykdo tiek fizinéje parduotuvéje,
tiek elektroninéje erdvéje (per elektronine parduotuve adresu www.elektronikostaskas.lt).
Bendroveés socialinio tinklo Instagram paskyroje ,elektronikostaskas” nuo 2022-11-01 startavusioje
jrasy serijoje visi asmenys (tarp kuriy buvo ne tik moterys, bet ir vyrai) buvo pasirinkti bei
vaizduojami kaip Bendrovés klientai (o ne daiktai), kurie domisi ir jiems gali bati aktualus
Bendrovés sitlomy prekiy asortimentas. Paskelbtuose jrasuose veiksmas vyksta vienoje i$ viety,
kurioje galima jsigyti parduodamas prekes (t. y. fizinéje parduotuvéje). Tokiu badu buvo siekiama
parodyti, kad Bendrovés sitilomas prekes galima jsigyti vos tik tai sugalvojus ir be jokio iSankstinio
pasiruosimo / pasirengimo (net ir atvykus su ,plauky suktukais” ir pan.). Kadangi Bendroveés
siilomos prekés yra naudotos?! arba ekspozicinés, t. y. parduodamos siekiant uztikrinti antrinj
(tolimesnj) jy panaudojimg, reklaminio pobldzio jrasuose vaizduojamy Zmoniy stilius buvo
pasirinktas ,retro” (t. y. toks stilius, kuris yra laikomas kiek pasenusiu, bet naujai prikeltu).

Atkreipiame démesj, kad panasiai apsirengusius asmenis (jskaitant moteris / merginas) tiems,

kurie vaizduojami Instagram paskyros jrasuose, jprastai galima sutikti kasdieniniame gyvenime

(gatvéje, parduotuvéje ar kitoje vietoje). Toks stilius (apranga) yra jprastas (ypac jaunimo tarpe) ir

néra kazkoks propaguojantis moters kiino kultg. Siame kontekste bitina pazyméti, kad jraduose
vaidmenis atliekantys asmenys (jskaitant nuomonés formuotojus — pvz., M. R.) patys pagal
tematika (stiliy) ripinosi savo apranga ir jvaizdziu (t. y. jie patys sprendé, kaip apsirengti, kad bity
jauciamasi komfortabiliai ir patogiai) (susirasinéjimas pridedamas). Todél nejtikima, kad pacios
moterys pasirinkusios aprangg (stiliy) baty siekusios kazkokiu btadu diskriminuoti ar sumenkinti
moteriskaja (t. y. savo) lytj. Tekstiniai jrasai buvo kuriami panaudojant ir humoro elementg, kad
juos skaityti buty jdomiau (pvz., jei kalbama apie plauky dZiovintuva ar kitas j moteris orientuotas
prekes, tekstu yra bandoma sudominti moteriskajg auditorijg). Pirmajame epizode tekstas buvo
kuriamas ne banaliai, o su dalele humoro — tekste vartojamas Zodis (dalelyté) ,,gal” parodo, jog
sakiniu néra formuluojamas teiginys. IS Tarnybos rasto galima suprasti, kad antrajame epizode

(reklamoje) vaizduojamu asmeniu (moterimi) bandoma atkreipti vyriskosios lyties atstovy démesj,

! Dalis asortimente esanciy prekiy apskritai yra antikvariniai objektai” (citatos kalba netaisyta).
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nes neva tekstinis jrasas yra orientuotas iSimtinai j vyrus (,meistrus“). Bendrové paaiskina, jog
grezimo jrankiy buityje ar veikloje gali prireikti visiems nepriklausomai nuo jy lyties. Nuotrauka
buvo parinkta, kad joje matytysi Bendrovés sitilomos (parduodamos) prekés

(t. y. grezimo jrankiai). Dar kartg pabréziame, kad asmuo minétame epizode yra vaizduojamas kaip
Zmogus, kuriam taip pat gali bati aktualus tokio pobudZio daikty jsigijimas ir panaudojimas.
Vartojami bendriniai Zodziai ,meistrai“, ,mégéjai“ ar ,,profesionalai“ Siuo atveju apima abi lytis,
todél, prieSingai nei yra bandoma pateikti skunde ar Tarnybos raste, Instagram jrasas nebuvo
orientuotas vien tik j vyriskajg lytj. Treciajame epizode skundg padavusiam asmeniui
nepasitenkinima kelia tai, kad vienas i$ jrase dalyvavusiy asmeny (moteris) buvo pavaizduotas
sédintis pirkiniy krepselyje. Tai nerodo, jog minétas asmuo laikomas daiktu — mintis buvo tokia, jog
jdomiau ir nejprastai pavaizduoti, kad Bendrové siilo tiek daug produkty (prekiy), kad asmuo net
nusprendé prisisésti / pavargo nuo didelio pasirinkimo. Instagram paskyroje paskelbty jrasy serija
buvo siekiama auditorijai kirybiskai / nebanaliai pristatyti Bendrovés vykdoma tkine-komercine
veiklg (t. y. prekybg), pasitlant galimybe bet kuriuo metu prekes patogiai ir patraukliomis
(Zzemomis) kainomis jsigyti iS Bendrovés.

2. Visi Instagram paskyros jrasuose figliruojantys Zmonés (jskaitant moterys) buvo
vaizduojami, kaip Bendrovés klientai (negali buti ginco, kad visuomene sudaro abiejy lyciy
atstovai), o ne daiktai. Vaizdo jrasais nebuvo siekiama akcentuoti motery kiino ar atskiry kiino
daliy. IS esmés visuose publikuotuose jrasuose moterys yra vaizduojamos visu Ggiu (t. y.
neisskiriant atskiry kiino daliy). Dar kartg pabréziame, kad tokia jraSuose vaizduojamy motery
apranga yra jprasta / neisskirtiné (ypac jaunimo tarpe), kurig galima pamatyti ir kasdieniniame
gyvenime (gatvéje), ir ji priskirtina ,,retro” stiliui / mados pakraipai. Tai kad dalj sekundés pasimato
Zmogaus koja (-os) ar ranka viename i$ reklaminiy klipy (tame paciame jrase ne tik moters, bet ir
vyro?) yra programélés ,Videoleap” atsitiktinis sinchronizavimas (t. y. atsitiktinai parenkami kadrai
i$ visos nufilmuotos medziagos), dinamiskam vaizdo jraso sukdrimui, bet tikrai netikslingas to
naudojimas kazkokiais diskriminaciniais tikslais.

3. Instagram paskyroje paskelbty reklaminiy jrasy uzsakovas yra Bendrové. Kaip jau buvo
nurodyta, minétus jrasus tarp Saliy sudarytos sutarties pagrindu sukiré ir Instagram paskyrg
administravo (jskaitant jrasy paskelbimg) treciasis asmuo — reklamos ir rinkodaros paslaugy

teikéjas Bmedia, UAB.

2 Tuo galima jsitikinti perZidréjus visg Instagram paskyroje publikuotg jra$a” (citatos kalba netaisyta).



Bendroveés jsitikinimu, Instagram paskyroje paskelbtais reklaminio pobidzio jrasais jokie
pazeidimai, susije su motery ir vyry lygiomis galimybémis (teisémis), nebuvo daromi. Tokio tikslo
Bendrové niekuomet neturéjo ir neturéty, nes jos veikla yra paremta atsakingu pozitriu j visy
asmeny (nepriklausomai nuo lyties, rasés, tikéjimo ar kity socialiniy pozymiy) lygybe bei teisés
akty laikymasi. Bendroveé nesieké skelbti ir neskelbé informacijos, kuri kazkokiu bdu
diskriminuotg kazkokig kategorijg Zmoniy (Siuo atveju moteriskajg lytj).

Tikimés, jog iSsamiai atsakéme j Tarnybos pateiktg rasta. Jei turétuméte kazkokiy
papildomy klausimy ir pan., esame pasiryZze bendradarbiauti ir maloniai j juos atsakysime.”

Prie Bendrovés rasto buvo pridétos Bendrovés ir UAB ,Bmedia“ 2022 m. spalio 3 d.
rinkodaros paslaugy teikimo sutarties Nr. 2022/10/03 ir susirasinéjimo su nuomonés formuotoja

M. R. kopijos.

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

Tyrimo metu buvo vertinama, ar Bendrové, skelbdama socialinio tinklo Instagram
paskyroje ,elektronikostaskas” informacijg (reklamg), nepazeidé Lietuvos Respublikos motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 straipsnio 2 punkto nuostaty, pagal kurias prekiy pardavéjas,
gamintojas ar paslaugy teikéjas, jgyvendindamas motery ir vyry lygias teises, privalo suteikdamas
vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, uztikrinti, kad
joje nebuty isreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas
dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Pazymeétina, kad Jungtiniy Tauty konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo
moterims 5 straipsnio a punkte valstybés dalyvés jpareigojamos imtis visy reikiamy priemoniy,
siekiant pakeisti socialinius ir kultarinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai,
paprodiai ir visokia kitokia praktika, pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja
arba stereotipisSku vyry ir motery vaidmeniu.

Europos Sgjungos pagrindiniy teisiy chartijos (Chartija), kurios tikslas — saugoti
pagrindines Zmogaus teises, atitinkanc¢ias Zmogaus teisiy ir pagrindiniy laisviy apsaugos
konvencijos garantuojamas teises, Il antrastinéje dalyje, skirtoje lygybei, jtvirtintas lygybés pries
jstatyma principas (20 straipsnis), taip pat jtvirtintas bet kokios diskriminacijos draudimas,

ypatingai dél asmens lyties, rasés, odos spalvos, tautinés ar socialinés kilmés, genetiniy bruozy,



kalbos, religijos ar tikéjimo, politiniy ar kitokiy pazitry, priklausymo tautinei mazumai, turtinés
padéties, gimimo, negalios, amziaus, seksualinés orientacijos. Specifiskai 23 straipsnyje
nustatomas motery ir vyry lygybés principas, pabréZziama, kad visose srityse turi bati uztikrinta
motery ir vyry lygybé, jskaitant priemima j darbg, darbg ir atlyginima. Pagal Chartijos turinj
darytina iSvada, kad Europos Sajungos institucijoje lyCiy lygybei yra skiriamas ypatingas démesys.

2004 m. gruodzio 13 d. Tarybos direktyva 2004/113/EB jgyvendinamas vienodo poZilrio j
moteris ir vyrus principas dél galimybés naudotis prekémis bei paslaugomis ir prekiy tiekimo bei
paslaugy teikimo, siekiama sukurti sistemg kovai su diskriminacija dél lyties ir uztikrinti lygias
galimybes naudotis prekémis bei paslaugomis ir tiekti prekes bei teikti paslaugas, siekiama
valstybése narése jgyvendinti vienodo poZilrio j vyrus ir moteris principga. Direktyvoje nurodoma,
kad vyry ir motery lygybés principas yra vienas iS Europos Sgjungos pagrindiniy principy.

Lietuvos Respublikos Konstitucijoje jtvirtintas pamatinis lygybés principas. Konstitucijos
29 straipsnyje skelbiama, jog jstatymui, teismui ir kitoms valstybés institucijoms ar pareiglinams
visi asmenys yra lygls, Zmogaus teisiy negalima varzyti ir teikti jam privilegijy dél jo lyties, rasés,
tautybeés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar paziury pagrindu. Aiskindamas
Konstitucijos 29 straipsnio nuostatas, Lietuvos Respublikos Konstitucinis Teismas ne kartg yra
konstataves, kad konstitucinis visy asmeny lygybés principas, kurio turi buti laikomasi ir leidziant
jstatymus, ir juos taikant, ir vykdant teisinguma, jpareigoja vienodus faktus teisiskai vertinti
vienodai ir draudzia is esmés tokius pat faktus savavaliskai vertinti skirtingai, kad konstitucinis visy
asmeny lygybés principas reiskia Zmogaus prigimtine teise bati traktuojamam vienodai su kitais,
jtvirtina formalig visy asmeny lygybe, taip pat kad asmenys negali bati diskriminuojami arba kad
jiems negali bati teikiama privilegijy (Konstitucinio Teismo 2004 m. gruodZio 13 d. nutarimas).
Asmeny lygybés principas is esmés reiskia diskriminacijos draudima, o diskriminacija dazniausiai
suprantama kaip Zmogaus teisiy varzymas ar tam tikry privilegijy teikimas, atsizvelgiant j lyties,
raseés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar pazitry pozymius
(Konstitucinio Teismo 1998 m. lapkric¢io 11 d. nutarimas). Konstitucinis visy asmeny lygybés
jstatymui principas buty pazeistas, jeigu tam tikra grupé asmeny, kuriems yra skiriama teisés
norma, palyginti su kitais tos pacios normos adresatais, buty kitaip traktuojama, nors tarp ty
grupiy néra tokio pobidzio ir tokios apimties skirtumy, kad toks nevienodas traktavimas bity
objektyviai pateisinamas (Konstitucinio Teismo 1996 m. lapkricio 20 d. ir 2003 m. gruodzio 30 d.
nutarimai).

Lygiy galimybiy jstatymo 1 straipsnyje nustatyta, jog Sio jstatymo paskirtis — uztikrinti, kad

bty jgyvendintos Konstitucijos 29 straipsnio nuostatos, jtvirtinancios asmeny lygybe ir draudimg



varzyti Zmogaus teises ir teikti jam privilegijas lyties, raseés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés
padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar pazitry pagrindu. Taip pat Siuo jstatymu siekiama, kad bity
jgyvendintos ir Europos Sgjungos teisés akty, nurodyty Sio jstatymo priede, kity tarptautiniy
sutarciy nuostatos. Taigi, Konstitucijoje jtvirtintos asmeny lygybe reglamentuojancios pagrindinés
nuostatos yra perkeltos j Lygiy galimybiy jstatyma, kuris draudZia diskriminacijg Sio jstatymo
taikymo srityje ne tik dél konstituciniy nediskriminavimo pagrindy, bet ir dél kity Zzmogaus
tapatybés pozymiy ar priskiriamy savybiy, kurios yra jtvirtintos Lygiy galimybiy jstatyme.

Lygiy galimybiy jstatymo 2 straipsnio 1 dalyje diskriminacija apibréZiama kaip tiesioginé
ar netiesioginé diskriminacija, priekabiavimas, nurodymas diskriminuoti dél lyties, rasés, tautybés,
pilietybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar pazitry, amZiaus, lytinés
orientacijos, negalios, etninés priklausomybés, religijos. Tiesioginé diskriminacija pagal Lygiy
galimybiy jstatymo 2 straipsnio 9 dalj laikomas elgesys su asmeniu, kai dél pirmiau iSvardinty
pagrindy asmeniui taikomos maziau palankios sglygos, negu panasiomis aplinkybémis yra, buvo ar
baty taikomos kitam asmeniui. Analogiskos nuostatos numatytos atitinkamose Motery ir vyry
lygiy galimybiy jstatymo 2 straipsnio 1 ir 9 dalyse.

Nagrinéjamu atveju Pareiskéja Tarnybai pateiké informacijg apie tris Bendrovés reklamas,
publikuojamas socialinio tinklo Instagram paskyroje ,elektronikostaskas”.

Bendrové paaiskino, jog reklamy veiksmo vieta — fiziné parduotuve, kur galima jsigyti
Bendroveés prekiy. Taip buvo siekiama parodyti, kad Bendroveés sitlomy prekiy galima jsigyti vos tik
sugalvojus ir be jokio iSankstinio pasirengimo. Kadangi Bendrovés parduodamos prekés yra
naudotos arba ekspozicinés (parduodamos siekiant uztikrinti antrinj (tolesnj) jy panaudojimg),
reklaminio pobldzio jrasuose vaizduojamy Zmoniy stilius buvo pasirinktas ,retro”, t. y., toks stilius,
kuris yra laikomas kiek pasenusiu, bet naujai prikeltu.

Atsizvelgiant, kad atskirose reklamose jzvelgtini trys galimi skirtingi lygiy galimybiy
paZzeidimai, juos verta nagrinéti atskirai ir kiekvienu kartu jvertinti, ar nagrinéjamu atveju yra
paZeidZziamos motery ir vyry lygios teisés. Dél Sios priezasties kiti Bendrovés paaiskinimai bei
reklamos analizuojamos toliau.

Primintina, jog pagal Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7 straipsnio 2 punkto
nuostatas prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas, jgyvendindamas motery ir vyry
lygias teises, privalo suteikdamas vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba
jas reklamuodamas, uztikrinti, kad joje nebty iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba
teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés

nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg. Pagal Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo



13 straipsnio 2 punkto nuostatas prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai
pripaZjstami pazeidziantys motery ir vyry lygias teises, jeigu dél asmens lyties, jskaitant maziau
palanky poZzilrj j moteris dél néstumo ir gimdymo bei vaiko Zindymo, informuojant apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Svarbu pazymeéti, jog, pagal skundo tyrimo metu surinktg informacijg, Bendrové buvo
sudarius rinkodaros paslaugy teikimo sutartj su kita jmone — UAB ,,Bmedia“, kuriai buvo perduotas
Instagram socialinio tinklo ,,elektronikostaskas” paskyros administravimas. Atkreiptinas démesys,
jog Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme numatytos pareigos yra taikomos prekiy pardavéjui,
gamintojui ar paslaugy teikéjui, taigi, neatsizvelgiant j tai, kas konkreciai administravo Instagram
socialinio tinklo paskyra, informacija buvo skelbiama Bendrovés valdomos parduotuvés vardu ir
apie Bendrovés parduodamas prekes, atitinkamai ir atsakomybé dél informacijos apie Bendrovés
prekes ar paslaugas skelbimg yra taikoma batent Bendrovei.

Nagrinéjamu atveju taip pat svarbu paminéti, kad Europos Taryba (valstybés narés,
Parlamentiné Asambléja, Ministry Komitetas) bei Europos Parlamentas) ne kartg savo
rezoliucijomis pabrézé svarbg reklamoje uztikrinti pagarbg Zmogaus orumui, kad Zmogus negali
biti menkinamas, Zeminamas dél savo lyties, ypac vaizduojant moterj kaip pardavimus skatinantj
objekty, jg seksualizuojant. Lyciy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati
vertinamas kaip Sios diskriminacijos dalis, reklamoje daZnai siun¢iami jvairiais ly¢iy stereotipais
pagrijsti diskriminaciniai ir (arba) oruma Zeminantys signalai.

Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy, posédziavusiy Sioje taryboje,
1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,Dél motery ir vyry jvaizdzZio reklamoje ir
Ziniasklaidoje” 2 punkte nustatyta, kad lyciy stereotipai reklamoje ir Ziniasklaidoje yra vienas is
nelygybés veiksniy, daranciy jtaka pozitriui j motery ir vyry lygybe; tai pabrézia lygybés visose
visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarba.

Europos Tarybos Parlamentinés Asambléjos 2007 m. birzelio 26 d. rekomendacijos
Nr. 1799 ,,Dél motery jvaizdzio reklamoje” 7 punkte konstatuojama, kad reklamose islieka
neigiamai vaizduojamy motery jvaizdziai, o tai i$ dalies lemia, kad daugelyje Europos valstybiy
néra tinkamy jstatymy arba kad reklamos kodeksai yra ignoruojami arba apskritai néra priimti;

8 punktu Europos Taryba praso valstybiy nariy imtis reikiamy veiksmuy, siekiant uztikrinti, kad
motery jvaizdis baty gerbiamas, iSsaugant orumg ir nediskriminuojant.

Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. Rezoliucijos dél rinkodaros ir reklamos jtakos

motery ir vyry lygybei (2008/2038(INI) H punkte pazymima, kad ly¢iy diskriminacija Ziniasklaidoje



vis dar labai dazna ir lyCiy stereotipy formavimas reklamoje ir Ziniasklaidoje gali bati vertinamas
kaip Sios diskriminacijos dalis; | punkte konstatuojama, kad, kuriant ly¢iy stereotipus reklamoje,
vaizduojamas nelygus lyciy jégos padalijimas. Todél Sios rezoliucijos 19 punktu valstybés narés
raginamos tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarbg
Zmogaus orumui bei asmens vientisumui ir neblty nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti.
Europos Parlamento 2013 m. kovo 12 d. Rezoliucijos dél ly¢iy stereotipy panaikinimo
ES (2012/2116(INI) j punkte pazymima, kad su diskriminacija dél lyties toliau daznai susiduriama
Ziniasklaidoje, komunikacijoje bei reklamoje, todél lyCiy stereotipai dar lengviau plinta, ypac
vaizduojant moterj kaip sekso objektg ir taip siekiant skatinti pardavima. Minétos Europos
Parlamento Rezoliucijos dél lyciy stereotipy panaikinimo ES (2012/2116(INI) 9 punkte pabréZiama,
kad reklamose daznai siun¢iamas jvairiais lyCiy stereotipais pagrjstas diskriminacinis ir (arba)
oruma Zeminantis signalas, trikdomas lyCiy lygybés strategijy jgyvendinimas, todél ,,Komisija,
valstybés narés, pilietiné visuomené ir reklamos savireguliavimo jstaigos” raginamos tvirtai
bendradarbiauti, siekiant kovoti su tokia praktika, pirmiausia naudojant veiksmingas priemones,
kuriomis blty uztikrinta pagarba Zmogaus orumui, taip pat sgzininga rinkodara bei reklama.
Europos Tarybos Ministry Komiteto 2019 m. kovo 27 d. rekomendacijos
Nr. CM/Rec(2019)1 Dél seksizmo prevencijos ir panaikinimo (toliau — 2019 m. Rekomendacija)
priede yra pateikiama seksizmo samprata; seksizmas — kaip bet koks veiksmas, gestas, vaizdinis
atvaizdas, Zodziu isreiksti ar rastu iSdéstyti ZodZziai, praktika ar elgesys, pagrjsti idéja, kad asmuo ar
asmeny grupé yra prastesni dél jy lyties, ir vykstantys vieSojoje ar privacioje sferoje, internete arba
ne internete, turint tikslg arba dél kurio: pazeidZziamas asmens ar asmeny grupés prigimtinis
orumas ar teisés; sukeliama fizine, seksualing, psichologiné ar socialiné ir ekonominé zala arba
kancios asmeniui ar asmeny grupei; arba sukuriama bauginanti, priesiska, Zeminanti, menkinanti
ar jzeidzianti aplinka arba sudaromos kliitys Zmogaus savarankiskumui ir visapusiSkam asmens ar
asmeny grupés teisiy realizavimui arba palaikomi ir stiprinami ly¢iy stereotipai. 2019 m.
Rekomendacijos Il C punkte aiSkinama, kad seksizmas Ziniasklaidoje gali bati platinamas
elektroninéje, spausdintinéje, vaizdinéje ir garsinéje aplinkoje, kuris prisideda prie kiirimo
aplinkos, kurioje toleruojamas ir sumenkinamas ,kasdienis” seksizmas; seksizmas Ziniasklaidoje
pasireiskia per seksualinj, seksualizuotg ir rasistinj motery, vyry, mergaiciy ir berniuky vaizdavima
ir objektyvizavimg, jskaitant reklama, filmus, televizijg, vaizdo Zaidimus ir pornografine medziaga.
2019 m. Rekomendacijos II.C.1 punktu valstybiy nariy vyriausybés raginamos priimti teisés aktus,
draudziancius seksizma Ziniasklaidoje ir reklamoje, bei skatinti tokiy priemoniy stebéseng ir

vykdyma.
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Dél pirmosios reklamos

Pirmoji reklama buvo publikuota 2022 m. lapkricio 9 d. Joje raS8oma: ,Ar moterys
draugauja su elektronika? Gal ir néra geriausi draugai, taciau ar ji joms reikalinga? Tikrai taip.
Kuriai moteriai nereikia plauky dZiovintuvo ar epiliatoriaus? Kurios moters diena praeina be danty
Sepetélio? Visos moterys nori biti grazios, zavios ir savimi pasitikincios ir kartais tam reikia tik
truputj pastangy ir reikiamy priemoniy ir Zitrék ji jau karaliené. UZsuke j mlsy parduotuve rasite
visokiy smulkmeny dailiosios lyties atstovéms, tad mamai, mociutei, sesei ar Zmonai rasite dovang
be vargo. O geriausia atvykite visi kartu ir issirinkite arba uzsukite j musy atnaujintg internetine
parduotuve. Plauky prieZitros priemonés, epiliatoriai, masazuokliai, manikitro-pedikitro
prietaisai, tarpdanciy plovikliai, inkstiry valikliai, kojy Sildyklé... Lauksime Jusy Paneriskiy g. 5,
Vilnius. #dovanajai #plaukudziovintuvas #kunoprietaisai #buitinetechnika #dovana.”

Reklamos iliustracijoje yra vaizduojamos dvi moterys elektronikos prekiy parduotuvéje —
viena rodo preke kitai. Vizualinéje Sios reklamos dalyje negalima jZvelgti jokiy motery
seksualizavimo, pazeminimo ar paniekinimo pozymiy.

PareiSkéja pirmojoje reklamoje jzvelgé lyCiy stereotipy vaizdavimg, pazeminimo bei
paniekinimo dél asmens lyties bruozy (Pareiskéja citavo: ,Ar moterys draugauja su elektronika?
Gal ir néra geriausi draugai, taciau ar ji joms reikalinga?“). Pareiskéja mano, kad reklamos
poteksté, kad ,vyrai yra geresni draugai su elektronika, formuoja diskriminuojanéig nuostatg”.

Bendrové atsakyme pazymeéjo, jog tekstiniai jrasai buvo kuriami panaudojant humoro
elementg, kad juos skaityti baty jdomiau (pavyzdziui, jei kalbama apie plauky dZiovintuva ir kitas j
moteris orientuotas prekes, tekstu yra bandoma sudominti moteriskgjg auditorijg). Bendrové
teigé, jog pirmojoje reklamoje tekstas buvo kuriamas ne banaliai, o su dalele humoro —tekste

III

vartojamas zZodis (dalelyté) ,,gal” parodo, jog sakiniu néra formuluojamas teiginys.

Manytina, jog pirmieji reklamos teksto Zodziai (,,Ar moterys draugauja su elektronika? Gal
ir néra geriausi draugai, taciau ar ji joms reikalinga? Tikrai taip.”) gali bati suprantami kaip
jtvirtinantys tam tikrus lycCiy stereotipus. Tai galima suvokti ir iS tolesnio reklamos teksto, t. y.,
paryskinamos tik motery savybés, susijusios su groziu (moterys yra ir vadinamos , dailiosios lyties
atstovémis”), ir atitinkamos sitlomos prekés pirmiausia yra susijusios su groziu (plauky
dziovintuvas, epiliatorius ir pan.) Pazymeétina, jog lyCiy stereotipy naudojimas skelbiant informacija

apie prekes ir paslaugas savaime néra motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimas, bet tai yra svarbus

kontekstas, kuriame yra pateikiamos pirmiau aptartos frazés.
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Neatsizvelgiant j tai, manytina, kad dél teiginio , Gal ir néra geriausi draugai [su
elektronika]” ar dél doméjimosi vienais arba kitais dalykais viena lytis netampa menkesné ar
maziau vertinga. Jei Si frazé vartojama reklamoje, neblty galima teigti, jog tokiu badu yra
reiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas.

Atsizvelgiant j tai, konstatuotina, kad Bendrové, skelbdama pirmaja reklamg, nepazeidé
Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme numatyty pareigy ir nepadaré Siame jstatyme jtvirtinty

pazeidimuy.

Dél antrosios reklamos

Antroji reklama buvo publikuota 2022 m. lapkric¢io 16 d. Joje raSoma: , Atsisuko varztas?
Virtuvés spintelés durys kliba? Norite pakabinti naujg lentyng? Ar Zmona nori Jlsy nuotraukos ant
sienos? O gal tavo hobis meistrauti? Reiskiasi tau reikia pagalbininko — grezimo jrankio. Sitlome
kokybiskus, daugiafunkcinius jrankius ir jy komplektus mégéjams ir profesionalams. Musy
parduotuvéje gausus pasirinkimas akumuliatoriniy jrankiy, kurie atitiks kiekvieno meistro
reikalavimus. Galésite puikiausiai darbuotis bute, garaZe, sodyboje ar statybose. Misy
konsultantai patars ir padés iSsirinkti butent Jasy pageidavimus atitinkantj jrankj. Lauksime Jasy
Paneriskiy g. 5, Vilnius. #elektrosparduotuve #elektronikostaskas #buitinetechnika
#playstationpriedai #elektronika.”

Reklamos iliustracijoje vaizduojama moteris, laikanti du statybinius bei remonto jrankius
(manytina, elektrinius suktuvus, graztus ar pan.) Moteris segi trumpag sijong ir vilki didelj Svarka, i$
po kurio matosi liemenélé.

Pareiskéja mano, jog tokiu budu reklama siekiama patraukti vyry pirkéjy démes;j
vaizduojant sudaiktintg moter;j.

Bendroveé atkreipé démesj, jog panasiai apsirengusius asmenis (jskaitant moteris /
merginas) jprastai galima sutikti kasdieniame gyvenime (gatvéje, parduotuvéje ar kitoje vietoje).
Bendrové teigé, jog toks stilius (apranga) yra jprastas (ypac jaunimui) ir néra kazkoks
propaguojantis moters kino kulta. Jrasuose vaidmenis atliekantys asmenys patys pagal tematika
(stiliy) rapinosi savo apranga ir jvaizdZiu. Bendrové neigé, jog Sia reklama buvo siekiama atkreipti
vyriskosios lyties atstovy démesj, tekstas néra iSimtinai orientuotas j vyrus, o grezimo jrankiai
buityje ir veikloje gali bati reikalingi visiems, nepriklausomai nuo lyties. Nuotrauka buvo pasirinkta

tokia, kad joje matytysi Bendrovés sitilomos (parduodamos) prekés.
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Visy pirma, nors kaip teigia Bendrove, konkrecius drabuzius pasirinkto reklamoje
vaizduojami asmenys, Bendrové yra atsakinga uz tai, kaip ji reklamuoja savo prekes. Bendrové turi
uztikrinti, kad jos reklamose moterys nebuty seksualizuojamos ir objektyvizuojamos, nes tokiu
bldu yra Zeminamas motery orumas. Netgi jeigu apranga ir gali biti jprasta jaunimui Siltyjy mety
laikotarpiu, reklamoms gali bati taikomi aukstesni standartai siekiant uztikrinti lyciy lygybe ir,
atitinkamai, siekiant mazinti seksizmo apraiskas visuomenéje.

Vertinant antrojoje reklamoje pateikiamg vaizdinj, manytina, kad moteris néra
vaizduojama perdétai seksualizuotai, matomas jos visas kiinas (iSlaikomas Zmogaus kiino
vientisumas), moteris atrodo pasitikinti savimi, néra papildomai paryskinamos jos atskiros kiino
dalys. Dél iy priezasciy nebuty galima teigti, jog Sia reklama reiSkiamas pazeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos
visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.

Atsizvelgiant j tai, konstatuotina, jog antraja reklama néra pazeidziamos Motery ir vyry
lygiy galimybiy jstatyme nustatytos pareigos. Vis délto, siekiant maZzinti seksizmo apraisky
visuomenéje mastg, Bendrovei rekomenduotina vengti reklamose vaizduoti moteris
apsinuoginusias (ypatingai tokiais atvejais, kai tai néra susije su silomomis prekémis ar

paslaugomis) ar seksualizuotai, naudoti Zalingus lycCiy stereotipus.

Dél treciosios reklamos

Trecioji reklama buvo publikuota 2022 m. lapkri¢io 11 d. Joje raSoma: ,,Musy fizinéje ir
elektroninéje parduotuvéje rasite naujy ir naudoty buitinés technikos prekiy su didele nuolaida,
taip pat prekiaujame ekspozicinémis prekémis, kiekvieng savaite ruoSiame Jums ypatingus
pasitlymus. Tik pas mus garsiausi prekiy Zenklai uz maziausig kaing. Dyson, Bosch, Samsung,
Philips, Canon, Tefal, Nespresso ir daugelis kity. Kad netekty permokéti, silome uzsukti pas mus ir
jsitikinti siilomy prekiy kainos ir kokybés santykiu. Sutaupykite jau dabar. Suteikiame garantijg ir
konsultuojame rlpimais klausimais. Padedame issirinkti prekes, pagal JGsy poreikius. Mums rapi
planeta ir aplinkos iSsaugojimas, todél norime jg iSlaikyti Svaresne. Daugelis prekiy su mazai
paZeista pakuote ar be pakuotés, bet ar tai svarbu, jei gaunate kokybiska, patikrintg ir visus
reikalavimus atitinkantj jrenginj. Patenkintas klientas bei planetos iSsaugojimas — mlsy pagrindinis
rapestis. #elektronikosprekes #elektronikosprekespigiau #buitinetechnikapigiau #nuolaida

#prekessunuolaida #ausines #kavosvirimoaparatas.”
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Si reklama taip pat yra vaizdo jrasas, kuriame greitu tempu keiciasi sustabdyti kadrai.
Viename i$ kadry vaizduojama mergina, sédinti parduotuvés prekiy krepselyje. Tai yra ta pati
mergina kaip ir antrojoje reklamoje (dévi tg pacig aprangg), taigi kadre galima matyti jos nuogas
kojas (blauzdas) ir liemenéle. Kadras prasideda nuo ,,pritraukto vaizdo“, sufokusuoto j moters
liemenéle ir kratis, ir tada vaizdas tolinamas, kol pasirodo visa kompozicija. Tada kadre vaizdas ima
suktis ir artéti moters liemenélé bei kratiné. Paskutinis vaizdo jraso kadras yra moters kojos su
dalimi sijono, lipancios prekiy lentyna aukstyn.

PareiSkéja jZvelgé moters apnuoginimg ir seksualizuoto jvaizdZio karimg reklamuojant
elektronikos prekes. Jos manymu, moters sédéjimas prekiy krepselyje reiskia, jog moteris yra
sudaiktinama ir prilyginama prekei.

Bendrové paaiskino, kad faktas, jog moteris vaizduojama sédinti pirkiniy krepselyje,
nerodo, kad minétas asmuo laikomas daiktu. Bendrové taip pat paaiskino, jog buvo siekiama
jdomiau ir nejprastai pavaizduoti, kad Bendrové siilo tiek daug produkty (prekiy), kad asmuo net
nusprendé prisésti / pavargo nuo didelio pasirinkimo. Bendrove teigé, jog tai, kad dalj sekundés
matoma Zmogaus koja (-os) arba ranka viename i$ reklaminiy klipy (tame paciame jrase ne tik
moters, bet ir vyro), yra programélés ,Videolap“ atsitiktinis sinchronizavimas, t. y., dinamiskam
vaizdo jraso suklrimui atsitiktinai parenkami kadrai is visos nufilmuotos medziagos, bet tai tikrai
néra tikslingas to naudojimas diskriminaciniais tikslais.

Vertinant pirmajj vaizdo jraso kadrg, manytina, vaizdo koncentravimu j moters kratine ir
liemenéle (kadras prasideda ir baigiasi tuo) didelis démesys yra skiriamas atskirai moters kiino
daliai ir dél to moteris yra pateikiama seksualizuotai. Zmogaus teisiy uztikrinimo kontekste batina
pastebéti, kad atskiry Zmogaus kino daliy vaizdavimas reklamoje, koncentruojant vartotojo
démesj ne j reklamuojamus daiktus, bet j tam tikras reklamuojamo kino dalis, pateikiant jas itin
seksualizuotai, ZeidZia Zmogaus oruma, nes toks vaizdavimas priestarauja vienam i$ Zmogaus teisiy
aspektui —Zmogaus klno vientisumui. Pirmu Sios reklamos kadru yra pazeidZziamas Zzmogaus
vientisumas (integralumas), o moteriai rodoma nepagarba, tokiu vaizdavimu ji yra sudaiktinama,
Zeminamas jos orumas.

Pazymeétina, jog Tarnyba nevertina konkreciai meninés pasirinkimo priemonés, t. y., to,
kad mergina sédi prekiy krepselyje. Atsietai vertinant asmens parduotuvéje atsisédima j prekiy
krepselj, neblty galima teigti, kad vien tokiu vaizdiniu savaime blty Zeminamas moters orumas.
Taigi nagrinéjamu atveju problema kyla dél koncentracijos j moters kratine ir liemenéle, nes taip
yra labai tiesiogiai atkreipiamas démesys j atskirg moters kino dalj, taigi naudojant moters kiing

seksualizuojanciu ir sudaiktinanciu budu, siekiant parduoti silomas elektronikos prekes, niekaip
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nesusijusias su rodomu moters kiinu. Konstatuotina, kad Siuo atveju galima jZvelgti motery orumo
Zeminimg ir sudaiktinantj visuomenés nuostaty formavimg (motery kaip objekty naudojimas
siekiant parduoti prekes), dél kurio moterys patenka j maZiau palankig padét;.

Vertinant paskutinj treciosios reklamos kadrg (moters kojos su dalimi sijono ir
aukstakulniais, lipancios elektronikos technikos prikrautomis lentynomis virSun), pastebétina, kad
reklamoje pateikiamos tik atskiros moters kiino dalys (tik apatiné kino dalis), taigi didelis démesys
yra skiriamas moters kojoms. Pastebétina, jog moters kojos tiesiogiai néra niekaip susijusios su
silomomis elektronikos prekémis. Taip pazeidZiamas moters vientisumas ir galima laikyti, kad
Zeminamas jos orumas, moteris reklamoje yra naudojama kaip objektas, naudojamasi moters
seksualumu siekiant parduoti prekes. Panasiai kaip ir pirmiau nagrinétame treciosios reklamos
kadre, Siuo atveju konstatuotina, kad dél tokio moters vaizdavimo galima jzvelgti motery orumo
Zeminimg ir sudaiktinantj visuomenés nuostaty formavimg (motery kaip objekty naudojimas
siekiant parduoti prekes), dél kurio moterys patenka j maziau palankig padét;.

Atsizvelgiant j tai, konstatuotina, kad trecigja moterys yra tiesiogiai diskriminuojamos
lyties pagrindu, t. y., Bendrové padaré Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 13 straipsnio 2

punkte nurodytg pazeidima.

Bendrosios rekomendacijos

Kaip rasyta pirmiau, nors ly¢iy stereotipy naudojimas savaime negali buti laikomas
motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimu, tokie stereotipai gali prisidéti prie nelygiavertés motery ir
vyry padéties visuomenéje. Bendrovés reklamose moterys buvo vaizduojamos seksualizuotai,
buvo pasitelkti lyCiy stereotipai.

Pagal Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsnio 2 dalies nuostatas, , Lygiy galimybiy
kontrolierius atlieka nepriklausomus tyrimus, susijusius su diskriminacijos atvejais, ir
nepriklausomas diskriminacijos padéties apzvalgas, skelbia nepriklausomas ataskaitas, teikia
iSvadas ir rekomendacijas bet kokiais su diskriminacija susijusiais klausimais dél Sio jstatymo
jgyvendinimo, taip pat pasitulymus valstybés ir savivaldybiy institucijoms ir jstaigoms dél teisés
akty tobulinimo ir lygiy teisiy jgyvendinimo politikos prioritety, vykdo prevencine ir Svietéjiska
veikla, lygiy galimybiy uztikrinimo sklaidg”.

Atsizvelgiant j tai, kas pirmiau iSdéstyta, ir remiantis Lygiy galimybiy jstatymo
17 straipsnio 2 dalies nuostatas, rekomenduotina Bendrovei vengti ly¢iy stereotipy naudojimo

reklamuojant savo prekes ar teikiant informacijg apie savo prekes.
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Taip pat Bendrovei rekomenduotina pasirinkti kitokj vaizdavimo bidg ir / ar kitokias
pozuojanciy motery aprangas, nenaudoti apnuoginto kiino reklamuojant visiskai su tuo

nesusijusias prekes.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo 19 straipsnio 3 dalimi, Lygiy galimybiy jstatymo 17 straipsniu, 29 straipsnio 2 dalies

2 punktu, 30 straipsnio 3 dalimi,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Kreiptis j Bendrové ir sitlyti nutraukti lygias galimybes pazeidziancius veiksmus, t. y.,
pasalinti arba pakoreguoti trecigjg reklama.

2. Nutraukti skundo dalies dél pirmosios ir antrosios reklamy nagrinéjimg, kadangi
nepatvirtinti skunde nurodyti pazeidimai.

3. Jpareigoti Bendrove iSnagrinéti $j sprendima ir apie nagrinéjimo rezultatus bei
sprendimo vykdymg informuoti lygiy galimybiy kontroliere per 30 dieny nuo sprendimo gavimo
dienos, t. y., pateikti informacija, kokiy veiksmy Bendrové émési dél Siame sprendimy iSdéstyty
sitlymy bei rekomendacijy.

4. Su sprendimu supazindinti Pareiskéjg ir Bendrove.

Sprendimas per 1 (vieng) ménesj nuo jo gavimo dienos gali bati skundZziamas apygardos
administraciniam teismui Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo nustatyta
tvarka arba Lietuvos administraciniy gin¢y komisijai (Vilniaus g. 27, 01402 Vilnius) Lietuvos

Respublikos ikiteisminio administraciniy gin¢y nagrinéjimo tvarkos jstatyme nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Biruté Sabatauskaité
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PRIEDAI

Reklama Nr. 1 (https://www.instagram.com/p/CI9LImMtnev/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)

oun) €lektronikostaskas + Follow
& Vilnius, Lithuania

elektronikostaskas s Ar moterys
draugauja su elektronika? Gal ir néra
geriausi draugai, taciau ar ji joms
reikalinga? Tikrai taip.

Kuriai moteriai nereikia plauky
dziovintuvo ar epiliatoriaus? Kurios
moters diena praeina be danty
Sepetelio?

[ Visos moterys nori bati graZios,
Zavios ir savimi pasitikincios ir kartais
tam reikia tik truputj pastangy ir
reikiamy priemoniy ir ziarek ji jau
karaliene.

Uzsuke | masy parduotuve rasite
visokiy smulkmeny dailiosios lyties
atstovéms, tad mamai, mociutei, sesei
ar Zmonai rasite dovang be vargo. O

Qv W

21 likes

6 DAYS AGO

@ Add a comment...

Pilnas tekstas:
s Ar moterys draugauja su elektronika? Gal ir néra geriausi draugai, ta¢iau ar ji joms reikalinga? Tikrai taip.

Kuriai moteriai nereikia plauky dZiovintuvo ar epiliatoriaus? Kurios moters diena praeina be danty
Sepetélio?

™ Visos moterys nori bati graZios, Zzavios ir savimi pasitikin¢ios ir kartais tam reikia tik truputj pastangy ir
reikiamy priemoniy ir Zidrék ji jau karaliené.

UZsuke j misy parduotuve rasite visokiy smulkmeny dailiosios lyties atstovéms, tad mamai, mociutei, sesei
ar Zzmonai rasite dovang be vargo. O geriausia atvykite visi kartu ir iSsirinkite arba uzsukite j mlsy atnaujintg
internetine parduotuve.

#Plauky prieZilros priemonés, epiliatoriai, masazuokliai, manikitro-pedikilro prietaisai, tarpdanciy
plovikliai, inkstiry valikliai, kojy Sildyklé...

Lauksime Jasy Paneriskiy g. 5, Vilnius.

#tdovanajai #plaukudziovintuvas #kunoprietaisai #buitinetechnika #dovana



https://www.instagram.com/explore/tags/dovanajai/
https://www.instagram.com/explore/tags/plaukudziovintuvas/
https://www.instagram.com/explore/tags/kunoprietaisai/
https://www.instagram.com/explore/tags/buitinetechnika/
https://www.instagram.com/explore/tags/dovana/
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Reklama Nr. 2 (https://www.instagram.com/p/CIBpjchtrd5/)

1 (o) €lektronikostaskas « Follow
O Vilnius, Lithuania

@ elektronikostaskas 88 Atsisuko

varztas? Virtuvés spintelés durys kliba?
Norite pakabinti nauja lentyna?

Ar Zmona nori Jasy nuotraukos ant
sienos? O gal tavo hobis meistrauti?

E8Reiskiasi tau reikia pagalbininko —
grezimo jrankio.

Sialome kokybiskus, daugiafunkcinius
jrankius ir jy komplektus mégéjams ir
profesionalams.

@ Musy parduotuvéje gausus
pasirinkimas akumuliatoriniy jrankiy,
kurie atitiks kiekvieno meistro
reikalavimus.

Galésite puikiausiai darbuotis bute,

Qv W

Pilnas tekstas:

&L Atsisuko varztas? Virtuvés spintelés durys kliba? Norite pakabinti nauja lentyna?
Ar Zmona nori Jsy nuotraukos ant sienos? O gal tavo hobis meistrauti?

P9Reiskiasi tau reikia pagalbininko — grezimo jrankio.
Sitlome kokybiskus, daugiafunkcinius jrankius ir jy komplektus mégéjams ir profesionalams.

@ Musy parduotuvéje gausus pasirinkimas akumuliatoriniy jrankiy, kurie atitiks kiekvieno meistro
reikalavimus.

Galésite puikiausiai darbuotis bute, garaZe, sodyboje ar statybose.

P Misy konsultantai patars ir padés iSsirinkti batent Jisy pageidavimus atitinkantj jrankj.
Lauksime Jasy Paneriskiy g. 5, Vilnius.

#telektrosparduotuve #elektronikostaskas #buitinetechnika #playstationpriedai #elektronika



https://www.instagram.com/explore/tags/elektrosparduotuve/
https://www.instagram.com/explore/tags/elektronikostaskas/
https://www.instagram.com/explore/tags/buitinetechnika/
https://www.instagram.com/explore/tags/playstationpriedai/
https://www.instagram.com/explore/tags/elektronika/
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Reklama Nr. 3

Video nuoroda: https://www.instagram.com/reel/CkOutcfgb w/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D

elektronikostaskas » Follow
Young Mooski = Purge Siren
[Instrumental]

elektronikostaskas « Follow
@z Young Mooski » Purge Siren
[Instrumental]

elektronikostaskas €pMusy fizingje ir
elektroningje parduotuvéje rasite
naujy ir naudoty buitinés technikos
prekiy su didele nuolaida, taip pat
prekiaujame ekspozicinémis prekémis,
kiekviena savaite ruogiame Jums
ypatingus pasidlymus.

PR elektronikostaskas €pMusy fizingje ir
elektroningje parduotuvéje rasite
naujy ir naudoty buitinés technikos
prekiy su didele nuolaida, taip pat
prekiaujame ekspozicinémis prekémis,
kiekviena savaite ruosiame Jums
ypatingus pasidlymus.

QTik pas mus garsiausi prekiy Zenklai
uZ maziausia kaina.

@ Tik pas mus garsiausi prekiy Zenklai
uZ maZiausig kaina.

Dyson, Bosch, Samsung, Philips,
Canon, Tefal, Nespresso ir daugelis
kity.

Dyson, Bosch, Samsung, Philips,
Canon, Tefal, Nespresso ir daugelis
kity.

!IKad netekty permokéti, siclome
uZsukti pas mus ir sitikinti sidlomy
prekiy kainos ir kokybés santykiu.

!Kad netekty permokéti, sitlome
uZsukti pas mus ir jsitikinti sidlomy
prekiy kainos ir kokybés santykiu.

Qv W

20 likes

Qv W

20 likes

© Addacomment..

elektronikostaskas « Follow
@z Young Mooski « Purge Siren
[Instrumental]

elektronikostaskas « Follow
@ Young Mooski « Purge Siren
(Instrumental]

elektronikostaskas € Musy fizingje ir
elektroningje parduotuvéje rasite
naujy ir naudoty buitinés technikos
prekiy su didele nuolaida, taip pat
prekiaujame ekspozicinemis prekemis,
kiekvieng savaite ruosiame Jums
ypatingus pasitlymus.

eunn.  €lektronikostaskas €pMasy fizingje ir
elektroningje parduotuvéje rasite
naujy ir naudoty buitinés technikos
prekiy su didele nuolaida, taip pat
prekiaujame ekspozicinemis prekémis,
kiekvieng savaite ruosiame Jums
ypatingus pasitlymus.

@ Tik pas mus garsiausi prekiy Zenklai 8 e muisarsiausi LR

uz maZiausia kaina.

uZ maZiausig kaing. 3 ?

Dyson, Bosch, Samsung, Philips,

Canon, Tefal, Nespresso ir daugelis

kity.

Dyson, Bosch, Samsung, Philips,
Canon, Tefal, Nespresso ir daugelis
kity.

!IKad netekty permokéti, sialome
uzsukti pas mus ir sitikinti sialomy
prekiy kainos ir kokybés santykiu.

Qv W

!IKad netekty permokéti, sialome
uzsukti pas mus ir jsitikinti siclomy
prekiy kainos ir kokybés santykiu.

oQv W

20 likes

R 11, 2022

@ Add a comment...

Pilnas tekstas:

%Mﬂsq fizinéje ir elektroninéje parduotuvéje rasite naujy ir naudoty buitinés technikos prekiy su didele
nuolaida, taip pat prekiaujame ekspozicinémis prekémis, kiekvieng savaite ruoSiame Jums ypatingus
pasitlymus.

QTik pas mus garsiausi prekiy Zenklai uz maZiausia kaina.

Dyson, Bosch, Samsung, Philips, Canon, Tefal, Nespresso ir daugelis kity.

IKad netekty permokéti, sillome uZsukti pas mus ir jsitikinti silomy prekiy kainos ir kokybés santykiu.


https://www.instagram.com/reel/Ck0utcfgb_w/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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Sutaupykite jau dabar.
Suteikiame garantijg ir konsultuojame rdpimais klausimais. Padedame iSsirinkti prekes, pagal JUsy poreikius.
@ Mums ripi planeta ir aplinkos i$saugojimas, todel norime jg i$laikyti $varesne.

Daugelis prekiy su mazai pazeista pakuote ar be pakuotés, bet ar tai svarbu, jei gaunate kokybiska,
patikrintg ir visus reikalavimus atitinkantj jrengin;.

¥ Patenkintas klientas bei planetos i§saugojimas — misy pagrindinis ripestis.

telektronikosprekes #elektronikosprekespigiau #buitinetechnikapigiau #nuolaida #fprekessunuolaida #ausin
es #tkavosvirimoaparatas



https://www.instagram.com/explore/tags/elektronikosprekes/
https://www.instagram.com/explore/tags/elektronikosprekespigiau/
https://www.instagram.com/explore/tags/buitinetechnikapigiau/
https://www.instagram.com/explore/tags/nuolaida/
https://www.instagram.com/explore/tags/prekessunuolaida/
https://www.instagram.com/explore/tags/ausines/
https://www.instagram.com/explore/tags/ausines/
https://www.instagram.com/explore/tags/kavosvirimoaparatas/

