LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

PAZYMA
DEL MB ,,DOMULIS“ REKLAMOS
2016-07-11 Nr. (16)SI-42)SP-67

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — ir Tarnyba) gavo informacija, kurioje nurodoma,
jog Naujosios Akmenés centre, Nepriklausomybés al. 27, jsik@irusioje parduotuvéje MB ,,Domulis*
(toliau — ir bendrové) ant vitrininio lango yra uzklijuota galimai moteris Zeminanti reklama. Reklamoje
pavaizduota apsinuoginusi moteris, apzergusi statybinio pjovimo jrankj, skirta sienoms grezti. Tokio
turinio reklama galimai diskriminuoja asmenis dél lyties bei pazeidzia Lietuvos Respublikos motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatymo 53 str. 2 p.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 18 str. 3 d.,
2016 m. birzelio 14 d. sprendimu Nr. (16)SI-42 prad¢jo tyrimg savo iniciatyva dél galimo Motery ir vyry
lygiy galimybiy jstatymo 5' str. 2 p. pazeidimo, pagal kurj prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy
teik¢jas privalo, suteikdamas vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuodamas, uZztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy
apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita.

Lygiy galimybiy kontroliere, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 ir
2 d., 2016 m. birzelio 14 d. rastu Nr. (16)S1-42)S-477 ,,Dél MB ,,Domulis® reklamos® kreipési j Vilniaus
universiteto Ly¢iy studijy centra, Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimo laboratorija ir Siauliy
universiteto Ly¢iy studijy centra, prasydama pateikti Sios reklamos vertinimg dél galimo priestaravimo
Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomenéje galiojancios moralés, etiSko elgesio normoms bei
kitoms socialinéms vertybémes.

Lygiy galimybiy kontrolier¢, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 ir
2 d., 2016 m. birzelio 14 d. rastu Nr. (16)SI-42)S-478 ,,.D¢él MB ,,Domulis* reklamos* kreipési | MB
,Domulis* administracijg, praSydama motyvuotai paaiskinti, kokia yra Sios reklamos idéja, tiksliné grupé,
kaip reklamoje pavaizduota apsinuoginusi moteris, apZergusi statybinio pjovimo jrankj, skirtg sienoms
grezti, siejasi su bendrovés vykdoma veikla, kodél moteris pavaizduota apzergusi statybinio pjovimo

jrankj, skirta sienoms grezti, koks rySys yra tarp moters ir statybinio pjovimo jrankio bei kokiose Lietuvos



vietose §i reklama vieSinama, koks vieSinimo terminas, kas yra Sios reklamos uzsakovas bei kas yra

atsakingas uz $ios reklamos vieSinima.

Lygiy galimybiy kontrolieré
nustaté:

1. MB ,Domulis* vadovas 2016 m. birzelio 28 d. raste informavo, jog reklamos idéja ir
pagrindinis elementas yra darbo riibai ir jrankiai. Reklamoje pavaizduota moteris néra apsinuoginusi, nes
virSutiné kiino dalis yra uzdengta padoria, kriiting dengiancia palaidine, ant galvos yra darbo saugos
Salmas, vilki Sortus, prie kuriy prisegtas jrankiy dirzas su jrankiais (plaktuku), apsiavusi darbo batais.

MB “Domulis“ vadovas pazyméjo, jog idéja pasodinti moter] ant statybinio jrankio, skirto
sienoms grezti, skirta parodyti, kad su bendrovéje parduodamais jrankiais remonto darbus gali atlikti ne
tik vyrai, bet ir moterys.

Pasak MB ,,Domulis* vadovo, statybinis jrankis, skirtas sienoms grezti, pasirinktas atsitiktinai,
neisskiriant kito darbo jrankio, kaip ir kitus drabuzius reklamuoja vyrai ir moterys, taip ir darbo riibus bei
irankius gali reklamuoti moterys. Kaip raSte pazymi MB ,,Domulis* vadovas, §io reklaminio lipduko —
atvaizdo licencija pirko i§ teiséto internetinio puslapio http://www.shutterstock.com/. Reklamos lipduka
pagamino UAB ,,Master Ideja“.

2. Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy laboratorijos vadové 2016 m. birzelio 28 d. raste,
jvertinusi MB ,, Domulis* reklama, mano, jog $ioje reklamoje moters atvaizdavimas akivaizdZziai rodo
seksistin] poziiirj. Reklamoje demonstruojama moteris, vulgaria poza sédinti ant milziniSko dydzio
statybinio grazto. Toks moters vaizdavimas, pasitelkiant tariamai uzmaskuotus erotinius elementus,
atspindi nepagarby, vulgary ir Zeminantj poziiirj ] moters orumg. Reklamos kiiréjai pasitelkia salyginai
sarkastiSka erotinio pobtidzio vaizduojamaja maniera, kuri visuomengje sukuria pagrindg traktuoti moterj
kaip geismg tenkinantj objekta, tuo paminant moters garbe, oruma ir asmenybés privalumus, lygiavercius
vyrams, bei dar labiau jtvirtinant stereotipines nuostatas apie zemesn¢ moters vietg visuomenéje ir
tariama buiting, namy ruosos ir malonumy tenkinimo paskirti. Pazymima, jog ly¢iy stereotipai, viena i$
diskriminacijos d¢l lyties iStaky bei esmin¢ klittis, siekiant motery ir vyry lygybés. Europos Komisijos
zodynas (angl. european Commission Glossary http://ec.europa.eu/justice/glossary/index_en.htm)
pateikia lyC¢iy vaidmeny sgvokos iSaiSkinimg: ,,LyCiy vaidmenys — tai iSmoktas elgesys tam tikroje
visuomenéje/bendruomenéje ar kitoje socialingje grupéje, kuris salygoja tai, kokia veikla, uzdaviniai ir
pareigos laikomos vyrisSkomis ar moteriskomis®. Stereotipai jtvirtina iSankstines nuostatas, priskirian¢ias
atskirai moterims ir vyrams biidingas charakteristikas bei vaidmenis, kuriuos nulemia jy jgimta lytis

(angl. Sex), ir formuoja seksistinj pozitrj, ypa¢ apie moteris. Stereotipai ir seksistinis pozitris riboja



lygias motery ir vyry socialinio gyvenimo galimybes bei lygiavert] abiejy lyCiy poreikiy bei talenty
realizavima.

Pasak Mykolo Romerio universiteto Lyciy tyrimy laboratorijos vadovés, minétos reklamos kiiréjai
ir platintojai perZzengé pazangioje visuomenéje priimtas padorumo ir kultiiros ribas, pateikdami moterj
kaip erotinj objektg ir sumenkindami jos orumg. Ly¢iy stereotipy suvokimas kaip esminé diskriminacijos
dél lyties salyga ir reklamos seksistinio pozitirio elementy visuma leidzia vertinti, kad §i reklama laikytina
diskriminacine, vadovaujantis atitinkamais Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyme nurodytais
pozymiais. Neigiamas seksistiniy apraisky vertinimas reklamoje, ziniasklaidoje, darbo rinkoje padéty
ugdyti Lietuvos visuomenés sgmoningumg motery ir vyry lygiy galimybiy klausimais bei pakyléty
moraliniy — etiniy vertybiy lygj, iSkeliant | pirmajj plang Zmogaus garbe, orumg ir asmenybés gebejimy

vertinima.

Lygiy galimybiy kontrolieré
konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar MB ,,Domulis* ant vitrininio lango uzklijuota reklama,
kurioje pavaizduota apsinuoginusi moteris, apzergusi milzinisko dydzio statybinio pjovimo jrankj, skirtg
sienoms grezti, galimai nediskriminuoja asmenis dél lyties bei nepriestarauja Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 5% str. 2 p., jpareigojan¢iam prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus,
suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti,
kad joje nebuty iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas
del asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita.

2. Europos Sajungos pagrindiniy teisiy chartija, kurios tikslas — saugoti pagrindines zmogaus
teises, atitinkandias Zmogaus teisiy ir pagrindiniy laisviy apsaugos konvencijos garantuojamas teises,
draudzia bet kokig diskriminacijg, ypac¢ dél asmens lyties, rasés, odos spalvos, tautinés ar socialinés
kilmés, genetiniy bruozy, kalbos, religijos ar tikéjimo, politiniy ar kitokiy pazitiry, priklausymo tautinei
mazumai, turtinés padéties, gimimo, negalios, amzZiaus, seksualinés orientacijos.

3. Jungtiniy Tauty Konvencijos dé¢l visy formy diskriminacijos panaikinimo prie§ moteris 5 str.
nuostatos jpareigoja valstybes dalyves imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti socialinius ir
kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia kitokia praktika,
pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo id¢ja arba stereotipiSku vyry ir motery vaidmeniu.

Nagrinéjamu atveju MB ,,Domulis* reklama buvo vieSinama ant statyby jrankiais ir drabuziais
prekiaujancios parduotuvés vitrininio lango, kurioje statistiSkai dazniausiai lankosi vyrai dirbantys statyby

sektoriuje, todél darytina i§vada, jog reklamos tikslas buvo atkreipti vyry tikslinés grupés démes;j.



Reklamoje vaizduojamos apsinuoginusios moters atvaizdas, apZergusios milzinisko dydzio
statybinio pjovimo jrankj, skirta sienoms grezti, tik susitirpina Stereotipini moters vaizdavima,
pasitelkiant tariamai uzmaskuotus erotinius elementus, atspindi nepagarby, vulgary ir zeminantj poziiirj |
moters orumg, kas prieStarauja minétos Konvencijos nuostatoms, jpareigojan¢ioms Keisti praktika,
pagrjsta vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo id¢ja.

4. Europos Parlamento 2008 m. rugs¢jo 3 d. rezoliucijoje ,,Dé¢l rinkodaros ir reklamos jtakos
motery ir vyry lygybei® (2008/2038(INI)) H) p. (toliau — Rezoliucija) pazymima, jog atsizvelgiant j tai,
kad ly¢iy pagrindu diskriminuojantys ir (arba) Zeminantys prane$imai reklamoje ir jvairts ly¢iy pagrindu
kuriami stereotipai sudaro kliitis vystytis moderniai ir lygiavertei visuomenei, svarbu suteikti moterims ir
vyrams tas pacias galimybes nepaisant lyties tobulinti save kaip asmenybe¢. Rezoliucijoje raginama
valstybes nares tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uztikrinty pagarba
Zmogaus orumui ir asmens vientisumui bei nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti,
nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tikéjimo, negalios, amziaus ar
seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas
arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam pritariama.

Rezoliucijoje taip pat akcentuojama socializacija, kaip tapatybés, vertybiy, jsitikinimy ir pozitiriy
stiprinantis procesas, kurio metu asmeniui suteikiama vieta ir vaidmuo visuomenéje. Ly¢iy pagrindu
diskriminuojantys ir (arba) Zeminantys praneSimai reklamoje ir jvairiis ly¢iy pagrindu kuriami stereotipai
sudaro klititis vystytis moderniai ir lygiavertei visuomenei.

Vertinant MB ,,Domulis* reklamg bei atsizvelgiant j Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy
laboratorijos vadovés iSsakyta pozicija, galima daryti iSvada, jog moters vaizdavimas, pasitelkiant
tariamai uzmaskuotus erotinius elementus, atspindi nepagarby, vulgary ir Zeminant] poziiirj | moters
orumg, jog reklamoje moteris vaizduojama salyginai sarkastiSkai erotinio pobiidZio vaizduojamaja
maniera, kuri visuomen¢je sukuria pagrindg traktuoti moterj kaip geisma tenkinantj objekta, tuo paminant
moters garbg, oruma ir asmenybés privalumus, lygiavercius vyrams, bei dar labiau jtvirtinant stereotipines
nuostatas apie zemesng moters vieta visuomengje ir tariamg buiting, malonumy tenkinimo paskirtj.
Atsizvelgiant | tai, kad reklama atspindi kultiirg taip pat prisideda ja kuriant, tikslinga visur ir visuomet
formuoti teisinga, pagristg lyCiy lygybés principu, poziiirj ] moteris.

5. Lietuvos Respublikos reklamos jstatyme, kurio tikslas gerinti vartotojy informavimg apie
prekes ir paslaugas, ginti vartotojy teises ir teisétus interesus, saugoti saziningos konkurencijos laisve,
skatinti reklamos savitvarkg ir sudaryti salygas reklaminei veiklai plétoti, reklama apibréziama kaip bet
kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su asmens tkine komercine,

finansine ar profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)

turto jsigijimg, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémimg. Reklamos jstatymo 4 str. 2 d.,
reglamentuojancioje bendruosius reikalavimus reklamai, nustatoma, jog reklama draudziama, jeigu joje
pazeidziami visuomenés moralés principai; Zeminama zmogaus garb¢ ir orumas; kurstoma tauting, rasiné,
religiné, ly¢iy ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama ir kt.

Pazymétina, jog ir Mykolo Romerio universiteto Lyc¢iy tyrimy laboratorijos vadové konstatavo,
jog aptariama reklama perzengé pazangioje visuomenéje priimtas padorumo ir kultiiros ribas, pateikdama
moter] kaip erotinj objekta ir sumenkindama jos orumg. Lyc¢iy stereotipy suvokimas kaip esminé
diskriminacijos dél lyties salyga ir reklamos seksistinio poziiirio elementy visuma leidzia vertinti, kad §i
reklama laikytina diskriminacine, todél nagrinéjamu atveju teigtina, jog reklama priestarauja ne tik ly¢iy
diskriminavimo draudimo principui, bet ir kitiems Reklamos jstatymo 4 str. 2 d. 2 p. ir 3 p. iSdéstytiems
draudimams.

6. Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 1 d. jtvirtinti reikalavimai
reklamai ir audiovizualiniams praneSimams, nustatantys, kad reklamoje, komerciniuose
audiovizualiniuose praneSimuose draudziama skelbti informacija, kurioje Zeminamas Zzmogaus orumas,
diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dél rasés, lyties, seksualinés orientacijos ar etninés kilmés,
tautybés, pilietybés, religijos arba tikéjimo, negalios, amziaus, taip pat neturi biiti jzeidziami religiniai
jausmai ar politiniai jsitikinimai, skatinamas sveikatai ar saugai pavojingas elgesys, taip pat aplinkos
apsaugai ypac Zalingas elgesys.

7. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo paskirtis — uztikrinti, kad biity jgyvendintos Lietuvos
Respublikos Konstitucijoje jtvirtintos motery ir vyry lygios teisés, bei uzdrausti bet kokig diskriminacijg
dél asmens lyties, ypa¢ kai tai susije su Seimine ar santuokine padétimi, 5' str. 2 p. jpareigoja prekiy
pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba jas reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba
teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis pranasesné uz kita. To paties jstatymo 7" str. 2 p. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar
paslaugy teikéjo veiksmai pripaZjstami paZeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant
apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami d¢l jy lyties.

8. Vertinant aptariama reklamg motery ir vyry lygiy galimybiy poziiiriu, galima konstatuoti, kad
reklama buvo skirta pritraukti vyry tiksling grupe. Kritiskai vertintinas ir MB ,,Domulis* argumentas, jog
1d¢ja pasodinti moterj ant milziniSko dydzio statybinio jrankio, skirto sienoms grezti, skirta parodyti, kad

su bendrovéje parduodamais jrankiais remonto darbus gali atlikti ne tik vyrai, bet ir moterys. Tokiu biidu



vulgariai pasodintos ant sienoms grezti skirto jrankio moters vaizdavimas reklamoje tik sustiprina moters
fizinio patrauklumo i$naudojimg bei formuoja stereotiping nuostata, jog moteris - Sekso objektas.

9. Konstatuotina, jog aptariamoje reklamoje matyti, kad moteris reklamoje vaizduojama, kaip
geisma tenkinantis objektas, tuo paminant moters garbe, orumg ir asmenybés privalumus, lygiavercius
vyrams, bei dar labiau jtvirtinat nuostatas apie Zemesn¢ moters vietg visuomengje ir tariamg malonumy
tenkintojos paskirtj. Toks seksistinis moters vaizdavimas reklamoje skatina ly¢iy nelygybe, nes formuoja
menkinantj, nepagarby pozilirj ] moterj, priskiriant moteriai ne socialiai reik§Smingg vaidmenj
visuomenéje, bet paverciant ja jrankiu, daiktu vyry pramogoms bei malonumams tenkinti.

Atlikus tyrima, darytina i§vada, jog aptariama reklama priestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy
Istatymo 5t str. 2 p, Ipareigojanciam prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant
vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje
nebity iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens
lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita, bei pazeidzia to paties
jstatymo 7% str. 2 p., kuris nustato, jog prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai
pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius, prekes ir
paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita,
taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atsizvelgdama ] tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str. 1 d. 6 p. bei Lygiy galimybiy jstatymo 14 str. ir 15 str.,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

1. Ispéti MB ,,Domulis* vadova dél padaryto pazeidimo.

2. Ipareigoti MB ,,Domulis*“ vadova iki 2016 m. liepos 29 d. informuoti Kontrolierg apie tai, kokiy
priemoniy imtasi dél reklamos vieSinimo nutraukimo.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolierée Agneta Lobacevskyté



