LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

PAZYMA
DEL UAB ,,THE JUICE ROOM“ REKLAMOS ,,PADARYK KA NORS GERO IR SAU“
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Vilnius

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyboje (toliau — Tarnyba) 2016 m. lapkri¢io 28 d. gautas
skundas dél ,,THE JUICE ROOM* reklamos, kuri buvo publikuojama 2016 m. Tarptautinio motery filmy

festivalio ,,Serséliafam* popieriniuose kataloguose. Pagrindinis ,, THE JUICE ROOM* §iikis yra ,,Padaryk

ka nors gero ir sau!*“. PareiSkéjo nuomone, tai yra seksisting, stereotipus formuojanti reklama.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:

1. 2016 m. gruodzio 5 d. UAB ,,THE JUICE ROOM® (toliau — ir bendrové) atstové telefonu
informavo Teisés skyriaus vyresnigjg pataréjag Laimag Vengale-Dits, kad UAB ,,THE JUICE ROOM*
publikavo savo gaminamus produktus Tarptautinio motery filmy festivalio ,,Sersé¢liafam* popieriniuose
kataloguose. UAB ,,THE JUICE ROOM* atstové taip pat informavo, kad bendrové publikuoja savo
gaminamus produktus trijuose vaizdiniuose plakatuose, o ta pacig dieng, t.y. 2016 m. gruodzio 5 d.,
elektroniniu pasStu pateiké Tarnybai visy trijy reklaminiy plakaty vaizdo kopijas. UAB ,,THE JUICE
ROOM* atstové 2016 m. gruodzio 5 d. elektroniniame laiske taip pat paaiskina, kad pagrindiné reklamos
idéja yra $i: ,,Besisukancioje rutinoje labai daznai pamirStame savo poreikius ir savimi pasirpinti,
daugiau galvojame apie kitus. Stikiu ,,Padaryk ka nors gero ir sau!“ norime priminti, kad labai svarbu ir
save kartais palepinti. O visi trys vizualai tik atvaizduoja $tkio reikSme*.

Pateiktuose trijuose UAB ,,THE JUICE ROOM* reklamos vaizdo plakatuose skelbiamas tas pats
Sukis ,,Padaryk ka nors gero ir sau!*, taciau vaizduojami skirtingi lyties bei Seiminés padéties pozitiriu
personazai. PareiSkéjo pateiktame reklaminiame plakate vaizduojama moteris apnuoginta kriitine, kurig

savo glébyje laiko taip pat apsinuogings vyras, o ji per Siaudelj geria sultis. Antrajame reklaminiame



plakate vaizduojamas vyras, deSingje rankoje laikantis stikline sul¢iy, kurias geria per Siaudelj, o kaire
ranka vyras apglébes verkiancia merging. TreCiajame reklaminiame plakate vaizduojama sultis per

Siaudelj gerianti moteris, kuri tuo pac¢iu metu zindo kudikj. Visi reklaminiai plakatai yra piesti.
Lygiy galimybiy kontrolierée
konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar pareiskéjo pateiktas UAB ,, THE JUICE ROOM*
reklaminis plakatas, kuriame skelbiama ,,Padaryk ka nors gero ir sau!, nepazeidzia Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 5 str. 2 p., jpareigojanCio prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus,
suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti,
kad joje nebity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas
dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kita. Taigi buvo
atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

2. Reklamos jstatymo 2 str. 1 d. 8 p. reklama apibréziama bet kokia forma ir bet kokiomis
priemonémis skleidZiama informacija, susijusi su asmens tikine komercine, finansine ar profesine veikla,
skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir
Isipareigojimy perémima.

Visuomenés informavimo jstatymo 2 str. 56 p. reklama apibréziama bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis reklamos uzsakovo interesais arba savireklamos tikslais skleidziama informacija,
iSskyrus televizijos reklama, apie asmens tking, komercing, finansing ar profesine veikla, skatinanti
1sigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir
Isipareigojimy perémima.

Taigi UAB ,,THE JUICE ROOM* reklaminis plakatas, kuriame skelbiama ,,Padaryk ka nors gero
ir saul** vertintinas kaip skleidziama informacija, susijusi su bendrovés vykdoma tikine komercine veikla
ir skatinanti jsigytt UAB ,,THE JUICE ROOM* gaminamus produktus.

3. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5t str. 2 d. Jpareigoja prekiy pardavejus, gamintojus ar
paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas paZzeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis

pranasesné uz kita.



To paties jstatymo 7 str. 2 p. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo
veiksmai pripazjstami pazeidzianCiais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné
uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atkreiptinas démesys, kad Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7t str. 2p. susiaurina $io
jstatymo 5% str. 2 p. jtvirtintos pareigos vykdyma ir pazeidimu jvardija formavima visuomenés nuostatuy,
kad viena lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojy diskriminavima dél jy lyties.

4. Vertinant aptariama reklaminj plakata dél galimo priestaravimo Motery ir vyry lygiy galimybiy
jstatymo nuostatoms, butina pastebéti, kad Siame reklaminiame plakate vaizduojama apsinuoginusi
moteris, kurios nuobodziaujantis zvilgsnis nukreiptas | Song ir kuri fiziSkai yra vyro Siek tiek pakyléta.
Objektyviai reklaminiame plakate matyti, kad apsinuogings vyras laiko moterj savo glébyje, taciau moters
nuobodziaujantis Zvilgsnis iSduoda jos abejingumg ir pasyvumg vyro atzvilgiu. Moters vaizdavimas
tarytum paneigia daznai reklamoje kuriamg ir neigiamai vertinamg Seksualios, lytinio bendravimo
iStroSkusios, gundancios ir visada pasiruoSusios tenkinti visus vyry jgeidzius moters ivaizdj. PrieSingai,
Sioje reklamoje moteris tarytum deklaruoja, kad vyrai jai nuobodis, fizinis vyro artumas ar démesio
moteriai rodymas jai nekelia jokiy jausmy, ji tiesiog paniekina Zmogiskus santykius, taip pat ir lytinius
santykius ar fizines glamones. Vyras $ioje reklamoje atrodo daugiau indiferentisko moters elgesio auka.

Todé¢l, vertinant reklaminio plakato vaizda bei skelbiamg uzraSa ,,Padaryk kg nors gero ir sau!®,
negalima teigti, jog Sioje reklamoje formuojamos nuostatos, kad vyrai yra pranasesni uz moteris arba kad
moterys yra pranaSesnés uZz vyrus. Reklaminis plakatas kuria tam tikro elgesio model;, kuris greiciau
formuoja nuostatas, kad valgymo, gérimo jprociai ir jy patenkinimas yra svarbesni uZ Zmogiskuosius
santykius, o kartu yra nuvertinamas zmogiskojo bendravimo faktorius $iandieninéje vartojimo kultiiroje.

Darytina iSvada, kad pareiSkéjo pateiktame UAB ,, THE JUICE ROOM* reklaminiame plakate,

IGC

kuriame skelbiama ,,Padaryk ka nors gero ir sau!*, nejzvelgtina Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo

7% str. 2 p. nustatyto motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimo sudétis, t.y. nejzvelgtinas visuomenés nuostaty,

kad viena lytis pranaSesné uz kita, formavimas.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str.1d.4p,,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:



1. Baigti skundo tyrima, nepasitvirtinus Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo pazeidimams.

2. Su sprendimu supazindinti pareiskéja.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Agneta Skardziuviené



