LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

PAZYMA
DEL ,,SALDVA“ REKLAMOS

2016-04-27 Nr. (16)SN-57)SP-

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — ir Tarnyba) gavo skunda dél ,,SALDVA*
reklamos, kuri vie§inama Zurnale, orientuotame j vyry auditorija. Sioje reklamoje vaizduojamos
apnuogintos moters kriitys. Minétas vaizdas jrémintas apversto trikampio formoje, simbolizuojancioje
vyro kiino formg. Apversto trikampio apacioje uzrasas ,,Vyrams, kuriems patinka natiiralds...*.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 25 str. 1 ir 2 dalimis, 2016 m. balandZio 12 d. rastu Nr. (16)SN-57)-246 kreipési |
UAB ,,SALDVA® direktoriy, praSydama informuoti, kokia yra Sios reklamos idéja, tiksliné grupé, kaip
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apnuogintos moters kriitys bei uZraSas ,,Vyrams, kuriems patinka natiiralts...“ siejasi su bendrovés
vykdoma veikla, kokiose Lietuvos vietose §i reklama vieSinama, koks vieSinimo terminas, kas yra $ios
reklamos uzsakovas bei kas yra atsakingas uz Sios reklamos vieSinima.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. balandzio 12 d. rastu Nr. (16)SN-57)-247 kreipési j Lietuvos reklamos biurg, praSydama pateikti
Sios reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomenéje
galiojan¢ios moralés normoms bei Lietuvos reklamos etikos kodeksui.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1 d.,
2016 m. balandzio 12 d. rastais Nr. (16)SN-57)-249, Nr. (16)SN-57-250, Nr. (16)SN-57-251 kreipési |
Vilniaus universiteto Lyc¢iy studijy centra, Mykolo Romerio universiteto Lyc¢iy tyrimo laboratorijg ir
Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centra, praSydama pateikti Sios reklamos vertinima dél galimo
prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, visuomenéje galiojancios moralés, etisko elgesio

normoms bei kitoms socialinéms vertybéms.

Lygiy galimybiy kontrolierée



nustateé:

1. Vilniaus universiteto Lyciy studijy centro direktoré 2016 m. balandzio 14 d. raste Nr. 320000-
16-4 ,,.D¢l UAB ,,SALDVA® reklamos® paaiskino, kad, remiantis visuomengje pripazintomis moralés,
etisko elgesio bei socialiniy vertybiy nuostatomis, $i reklama yra seksistiné, nes joje moteris vulgariai
sudaiktinama, nuvertinama ir Zeminama, pasirenkant tam tikra kiino dalj. UAB ,,SALDVA* reklama,
kurioje vaizduojama moters kino dalis, zemina ir diskriminuoja moterj bei formuoja stereotipines
nuostatas — moteris — sekso objektas.

Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centro raSte daroma iSvada, kad aptariamoje reklamoje buvo
pazeistas lygiy teisiy principas (motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimas — diskriminacija dél lyties).

2. Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centro vyriausioji mokslo darbuotoja 2016 m. balandzZio 19 d.
raSte ,,Dél UAB ,,SALDVA®“ reklamos* paaiskino, kad bendrovés reklama, kurioje vaizduojamos
apnuogintos moters kritys, jrémintos vyrisko torso simboliniu trikampiu, sgmoningai subordinuojant ir
konstruojant vartotojo sgmone — vyras valdo ir iliustracijoje atveria uzsklanda ten, kur jam patinka, kas
jam suteikia psichologinj pasitenkinimg. Reklama akivaizdziai diskriminuoja moteris lytiniu pagrindu.
Vaizduojamos moters sudaiktinimas demonstruoja jos asmeniniu, intelektualiy savybiy ir sugeb¢jimy
ignoravimu bei moters sumenkinimu — kriitiné tapatinama su prekystaliu, provokuojant slapta mintj apie
natiralumg ir dirbtinumg bei galimg Siuolaikinio kiino jvaizdzio konstravimg. RaSte pazymima, jog
moters sudaiktinamas prieStarauja lygiy galimybiy principui ir prieStarauja Motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 5 straipsnio nuostatoms, kurios teigia, kad prekiy pardavejas, gamintojas ar paslaugy
teikéjas, jgyvendindamas motery ir vyry lygias teises, privalo reklamuoti prekes taip, kad nebity
iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad
viena lytis pranaSesn¢ uz kitg. Aptariama reklama sustiprina tradicinj vyriSkumo kanong, jteisina
agresyvyjj vyriSkuma ir esmingai deformuoja jprasta moters saviverte.

3. UAB ,,Tavlinas®“, prekés zenklo ,,SALDVA® naudotojas (toliau — ir bendrové), 2016 m.
balandZio 14 d. raste informavo, kad reklama buvo publikuota Zurnaluose ,,Keturi ratai ir ,,Zvejys bei
Zuvis“. Tai buvo vienkartinis reklamos talpinimo uzsakymas, todél daugiau jos publikuoti ir naudoti
neketina. Reklamos kiiréjai sieké akcentuoti prieskoniy natiiralumg, o nuotrauka, kurioje pavaizduota
moters nuogo kiino dalis panaudota, norint paZymeéti, jog kiinas be pagrazinimy, papuosaly, drabuziy yra
nattralaus grozio. Kiino nuogumas siejamas su nattiralumu, sveikata ir kiekvienam asmeniui asocijuojasi
su skirtingais prieskoniais — cinamonu, vanile, pipiru ir pan. Reklamoje kiinas néra vaizduojamas

vulgariai, zeminanciai, be to, pateikiamas tik kiino fragmentas.



Bendrovés raste paaiSkinta, jog reklama nebuvo siekiama pritraukti vyry démesj, pasitelkiant
moterj kaip sekso simbolj, norint pazeminti ar paniekinti, sukurti neigiama nuomong. Reklamoje
nepateikiama jokia Zeminanti, pajuokianti informacija apie moterj, prieSingai — sieckiama iSaukstinti jos
natiiraly grozj. Geometriné figiira, kurioje jrémintas vaizdas, pasirinkta kaip priemoné pateikti fragmenta
nuogo kiino, neturinti jokiy uzslépty ketinimy ir idéjy. Tokia forma labiau asocijuojasi su moterisky
drabuziy dekolté.

UAB ,,Tavlinas“ vadovas raste pazyméjo, jog labai apgailestauja, kad reklama galéjo pasirodyti
diskriminuojanti ar Zeminanti, jzeidzianti, nes ja buvo siekiama iSaukstinti natliraly moters grozj. Siekiant
iSvengti neigiamy nuomoniy ir klaidingy interpretacijy, bendrové jsipareigojo daugiau jos nenaudoti,
reklamuojant savo produkecija.

4. Lietuvos reklamos biuro direktorius 2016 m. balandzio 20 d. raste Nr. 20160420 informavo,
kad Lietuvos reklamos biuro Arbitrazo komisija (toliau — ir Arbitrazas) nustaté, jog reklama pazeidzia
Lietuvos reklamos etikos kodekso (toliau — ir Kodeksas) pirmg punkta ,,Padorumas®, kuriame sakoma:
»Reklama neturi paZeisti visuomengje vyraujanciy padorumo normy. Jokia reklama negali paZeisti gero
skonio, padorumo, pagarbos zZmogaus orumui reikalavimy. Reklama nepriestarauja Kodeksui, jei kai
kuriems asmenims ji pasirodo jzeidzianti. Ta¢iau reklamuotojams patariama vengti neatsargiy zodziy ar
vaizdy, kurie galéty jzeisti daugeli Zmoniy. Kai kurios reklamos, nors ir nepazeidzia jprasty padorumo
normy, laikomos nemaloniomis, nes iSreiskia pozitirj | tas temas, dél kuriy visuomenés nuomoné yra
nevienoda. Tokiu atveju reklamuotojas turi atsizvelgti j visuomenés jautruma, nes kitaip jis rizikuoja
prarasti gerg reputacija, o dél to gali nukentéti reklamuojamas produktas. Tada ir pati reklama praranda

naudingumg ir svarba* (dél reklamos pasisaké 7 Arbitrazo komisijos nariai).

Lygiy galimybiy kontrolieré

konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar ,,SALDVA®“ reklama, kurioje vaizduojamos
apnuogintos moters kriitys, jrémintos apversto trikampio formoje, simbolizuojanc¢ioje vyro kiino forma, o
apversto trikampio apacioje uzrasas ,,Vyrams, kuriems patinka nattiralts...*, galimai priestarauja Motery
ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5 str. 2 d., jpareigojangiai prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy
teik¢jus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant,
uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy

teikimas dé¢l asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita.



Tyrimo metu taip pat buvo vertinama, ar minéta reklama nepazeidzia Lietuvos Respublikos lygiy
galimybiy jstatymo 8 str. 1 d. 2 p., nustatancio, kad prekiy pardavéjas, gamintojas ar paslaugy teikéjas,
suteikdamas vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuodamas, privalo
uztikrinti, kad Sioje informacijoje nebiity iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas lyties, rasés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tik€jimo, jsitikinimy ar
pazitiry, amziaus, lytinés orientacijos, negalios, etninés priklausomybés, religijos pagrindu ir nebiity
formuojamos visuomenés nuostatos, kad dél Siy pozymiy asmuo yra pranasesnis ar menkesnis uz kitg.
Atsizvelgiant | tai, kad reklamoje, publikuotoje vyriskai auditorijai skirtuose zZurnaluose, vaizduojamos
moters apnuogintos kritys, jrémintos apversto trikampio formoje, simbolizuojancioje vyro kiino forma,
atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy apsaugos srityje.

2. Europos Sajungos pagrindiniy teisiy chartija, kurios tikslas — saugoti pagrindines zmogaus
teises, atitinkandias Zmogaus teisiy ir pagrindiniy laisviy apsaugos konvencijos garantuojamas teises,
draudzia bet kokig diskriminacijg, ypa¢ dé¢l asmens lyties, rasés, odos spalvos, tautinés ar socialinés
kilmés, genetiniy bruozy, kalbos, religijos ar tikéjimo, politiniy ar kitokiy paziiiry, priklausymo tautinei
mazumai, turtinés padéties, gimimo, negalios, amziaus, seksualinés orientacijos.

3. Jungtiniy Tauty Konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo prie§ moteris 5 str.
nuostatos jpareigoja valstybes dalyves imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti socialinius ir
kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia kitokia praktika,
pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo id¢ja arba stereotipisku vyry ir motery vaidmeniu.

Nagrinéjamu atveju ,,SALDVA®“ reklama buvo vieSinama vyriSkai auditorijai skirtuose
Zurnaluose, todél darytina iSvada, jog reklamos tikslas ir buvo atkreipti vyry démesj, tai patvirtina ir
reklamos uzrasas ,,Vyrams, kuriems patinka nattiralis...“. Reklamoje vaizduojamos apnuogintos moters
kraitys, jrémintos apversto trikampio formoje, tik sustiprina tradicinj vyriSskumo kanong ir suformuoja
stereotipinj vyro vaidmens pranasumg, kas prieStarauja minétos Konvencijos nuostatoms,
ipareigojancioms keisti praktika, pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo id¢ja.

4. Europos Parlamento 2008 m. rugséjo 3 d. rezoliucijoje ,,Dél rinkodaros ir reklamos jtakos
motery ir vyry lygybei® (2008/2038(INI)) H) p. (toliau — Rezoliucija) pazymima, jog atsizvelgiant j tai,
kad ly¢iy pagrindu diskriminuojantys ir (arba) Zeminantys prane$imai reklamoje ir jvairts ly¢iy pagrindu
kuriami stereotipai sudaro klifitis vystytis moderniai ir lygiavertei visuomenei, svarbu suteikti moterims ir
vyrams tas pacias galimybes nepaisant lyties tobulinti save kaip asmenybeg. Rezoliucijoje raginama
valstybes nares tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uZtikrinty pagarbag
Zmogaus orumui ir asmens vientisumui bei nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai diskriminuojanti,

nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmés, religijos ar tik¢jimo, negalios, amziaus ar


http://www.europarl.europa.eu/oeil/popups/ficheprocedure.do?lang=en&reference=2008/2038(INI)

seksualinés orientacijos ir kad joje nebuity medziagos, kurioje, sprendziant pagal Sias sgvokas, skatinamas
arba giriamas smurtas prie$ moteris arba jam pritariama.

Rezoliucijoje taip pat akcentuojama socializacija, kaip tapatybés, vertybiy, jsitikinimy ir pozitiriy
stiprinantis procesas, kurio metu asmeniui suteikiama vieta ir vaidmuo visuomenéje. LyCiy pagrindu
diskriminuojantys ir (arba) Zeminantys praneSimai reklamoje ir jvairts ly¢iy pagrindu kuriami stereotipai
sudaro klititis vystytis moderniai ir lygiavertei visuomenei. Vertinant ,,SALDVA® reklama, kuria, anot
reklamos kiir¢jy, buvo siekiama akcentuoti moters natiiraly grozj, taip akcentuojant produkcijos —
prieskoniy nattiraluma, pritartina Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centro padarytai iSvadai, jog moteris
tokiu biidu yra sudaiktinama, nuvertinama ir Zeminama. Atsizvelgiant j tai, kad reklama bei rinkodara
atspindi kulttrg taip pat prisideda ja kuriant, tikslinga visur ir visuomet formuoti teisinga, pagrista ly¢iy
lygybés principu, pozilirj j moteris.

5. Pamatinius Lietuvos valstybés ir visuomenés gyvenimo aspektus reglamentuojancio jstatymo —
Lietuvos Respublikos Konstitucijos 29 str. sakoma, jog zmogaus teisiy negalima varzyti ir teikti jam
privilegijy dél jo lyties, rases, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar
paziiry pagrindu. Asmeny lygybés principas yra konstitucinés zmogaus prigimtinés teisés buti
traktuojamam vienodai garantija. Sis principas jpareigoja vienodus faktus teisiskai vertinti vienodai ir
draudzia 1§ esmés tokius pat faktus savavaliSkai vertinti skirtingai. Konstitucinis visy asmeny lygybés
Istatymui principas pazeidZiamas, kai tam tikra grupé asmeny, kuriems yra skiriama teisés norma,
palyginti su kitais tos pacios normos adresatais, yra kitaip traktuojama, nors tarp ty grupiy néra tokio
pobiidzio ir tokios apimties skirtumy, kad toks nevienodas traktavimas biity objektyviai pateisintinas.
Asmeny lygybés principas i§ esmés reiskia diskriminacijos draudimg, o diskriminacija dazniausiai
suprantama, kaip zmogaus teisiy varzymas ar tam tikry privilegijy teikimas, atsizvelgiant j lyties, rasés,
tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar paziiiry pozymius (Lietuvos
Respublikos Konstitucinio Teismo 1998 m. lapkri¢io 11 d. nutarimas Nr. 17/97).

6. Lietuvos Respublikos reklamos jstatyme, kurio tikslas gerinti vartotojy informavimg apie
prekes ir paslaugas, ginti vartotojy teises ir teisétus interesus, saugoti saziningos konkurencijos laisve,
skatinti reklamos savitvarkg ir sudaryti saglygas reklaminei veiklai plétoti, reklama apibréziama kaip bet
kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidZiama informacija, susijusi su asmens iikine komercine,
finansine ar profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo
turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémimg. Reklamos jstatymo 4 str. 2 d.,
reglamentuojancioje bendruosius reikalavimus reklamai nustatoma, jog reklama draudZiama, jeigu joje
pazeidziami visuomenés moralés principai; Zeminama Zmogaus garbé ir orumas; kurstoma tautiné, rasine,

religiné, ly¢iy ar socialiné neapykanta ir diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama ir kt.



Pazymétina, jog ir Vilniaus universiteto Ly¢iy studijy centras, ir Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centras
konstatavo, jog bendrovés reklama yra seksistiné, prieStaraujanti visuomenés moralés, etiSko elgesio bei
socialiniy vertybiy nuostatoms, reklama diskriminuoja moteris lyties pagrindu. Nagrinéjamu atveju
teigtina, jog reklama priestarauja ne tik ly¢iy diskriminavimo draudimo principui bet ir kitiems Reklamos
jstatymo 4 str. 2 d. 2 p. ir 3 p. i8déstytiems draudimams.

7. Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo jstatymo 39 str. 1 d. jtvirtinti reikalavimai
reklamai ir audiovizualiniams praneSimams, nustatantys, kad reklamoje, komerciniuose
audiovizualiniuose pranesimuose draudziama skelbti informacija, kurioje Zeminamas zmogaus orumas,
diskriminuojama ar skatinama diskriminuoti dé¢l rasés, lyties, seksualinés orientacijos ar etninés kilmes,
tautybés, pilietybés, religijos arba tikéjimo, negalios, amziaus, taip pat neturi buti jzeidziami religiniai
jausmai ar politiniai jsitikinimai, skatinamas sveikatai ar saugai pavojingas elgesys, taip pat aplinkos
apsaugai ypac zalingas elgesys.

8. Motery ir vyry lygiy galimybiy istatymo, kurio paskirtis — uztikrinti, kad biity jgyvendintos
Lietuvos Respublikos Konstitucijoje jtvirtintos motery ir vyry lygios teisés, bei uzdrausti bet kokig
diskriminacija dél asmens lyties, ypa& kai tai susije su Seimine ar santuokine padétimi, 5' str. 2 d.
ipareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas pazeminimas,
paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos
visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaesné uz kita. To paties jstatymo 7° str. 2 d. nustato, kad
prekiy pardavejo, gamintojo ar paslaugy teik€jo veiksmai pripaZjstami pazeidZianciais motery ir vyry
lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos
visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami deél jy lyties.

9. Vertinant aptariamg reklamg motery ir vyry lygiy galimybiy pozZitriu, galima konstatuoti, kad
reklama buvo skirta vyry tikslinei grupei. Sios aplinkybés neginéija bendroveé, uzsakiusi vertinama
reklama, tai patvirtina faktas, jog reklama buvo publikuota vyry auditorijai orientuotuose Zurnaluose:
,.Keturi ratai ir ,,Zvejys bei zuvis“ bei uzrasas ,,Vyrams, kuriems patinka natiiralts.... Kritiskai
vertintinas bendrovés argumentas, jog geometriné figiira, jréminanti nuogg moters kriiting buvo pasirinkta
tik kaip priemoné pateikti fragmentg nuogo moters kiino ir ji asocijuojasi su moterisky drabuZziy dekolte.
Remiantis Valstybinés lietuviy kalbos komisijos konsultacijomis, dekolté yra suknelés ar palaidinés
iSkarpa apie kaklg. Tuo tarpu bendrovés reklamoje naudojama geometrine figtirg — apverstas lygiaSonis
trikampis net neapima moters kaklo srities. Visuotinai Zinoma aplinkybé, jog lygiasonis trikampis kaip
geometring¢ figiira jprastai naudojamas pagrindu j apacig, o apverstas trikampis simbolizuoja vyriska

torsg. Tokiu budu, jréminant apnuogintas moters kriitis, Zeminamas moters kaip visavertés visuomeneés



narés jvaizdis, suteikiant jai visiSkos priklausomybés nuo vyro efekta. Reklamoje iSreikstas akivaizdus
pazeminimas ir paniekinimas moteriSkos lyties, suteikiant privilegijas vyriSkos lyties asmenims,
leidziantiems naudotis pasirinkimo laisve. Konstatuotina, jog toks apnuoginty moters kriity jréminimas tik
sustiprina moters fizinio patrauklumo iSnaudojimg, formuojant stereotiping nuostatg: moteris — sekso
objektas.

10. Lygiy galimybiy jstatymo 8 str. 1 d. 2 p. ipareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy
teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant,
uztikrinti, kad Sioje informacijoje nebuty iSreiskiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas lyties, rasés, tautybes, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikejimo, jsitikinimy ar
paziliry, amziaus, lytinés orientacijos, negalios, etninés priklausomybes, religijos pagrindu ir nebiity
formuojamos visuomenés nuostatos, kad dél Siy pozymiy asmuo yra pranasesnis ar menkesnis uz kita, o
Sios pareigos nevykdymas laikomas lygiy galimybiy pazeidimu, nustatytu Lygiy galimybiy jstatymo 10
str.

11. Objektyviai aptariamoje reklamoje matyti, kad moteris reklamoje vaizduojama, iSrySkinant jos
seksualumg, moteriskajai lyc¢iai budingus patrauklius fizinius iSskirtinumus, taciau ignoruojant jos
zmogiSkasias, intelektines savybes. Akivaizdu, kad moters kiinas aptariamoje reklamoje yra
sudaiktinamas. Tai patvirtina ir bendrovés direktoriaus pateiktas argumentas, jog moters kiinas be
papildomy priedy, pagrazinimy, papuosaly, drabuziy yra pats savaime natiralus, t.y. kiino nuogumas gali
asocijuotis su prieskoniais — cinamonu, vanile, pipiru ir pan.

Aptariamoje reklamoje pateikiama moters kiino dalis, jréminta vyriSko torso simboliniame
trikampyje, tikslingai formuoja visuomenés nuostatas, kad tik tam tikros moters kiino dalys yra
vertinamos, kad apskritai moterys yra vertinamos kaip fizinio pasitenkinimo bei malonumy objektas, bet
ne kaip lygiaverté, mastanti, intelektuali vyro partneré. Todél galima konstatuoti, kad ,,SALDVA*
reklamoje formuojamos nuostatos, jog moteris dél savo lyties yra maziau vertinga ir visiSkai priklausoma
nuo vyro. Toks seksistinis moters vaizdavimas prekiy reklamoje skatina ly¢iy nelygybe, nes formuoja
menkinantj, nepagarby pozilirj ] moterj, priskiriant moteriai ne socialiai reik§mingg vaidmenj
visuomenéje, bet paverciant jg jrankiu, daiktu vyry pramogoms bei malonumams tenkinti.

Darytina iSvada, kad aptariama reklama prieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5
str. 2 d., jpareigojanciai prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams
informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZztikrinti, kad joje nebiity
1SreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties
bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kita, bei Lygiy galimybiy jstatymo

8 str. 1 d. 2 p., jpareigojanciam prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams



informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad Sioje informacijoje
nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas lyties,
rasés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar paziiiry, amziaus, lytinés
orientacijos, negalios, etninés priklausomybés, religijos pagrindu ir nebity formuojamos visuomenés
nuostatos, kad dél Siy pozZymiy asmuo yra pranaSesnis ar menkesnis uz kitg.

Atsizvelgdama | tai, kas i8déstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str. 1 d. 6 p. bei Lygiy galimybiy jstatymo 14 str. ir 15 str.,

Lygiy galimybiy kontrolieré
nusprendzia:

1. Jspeti UAB ,,Tavlinas“ direktoriy uz Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5' straipsnio 2
dalyje bei Lygiy galimybiy istatymo 8 straipsnyje 1 dalies 2 punkte jtvirtintos pareigos nesilaikymga.

2. Ipareigoti UAB ,,Tavlinas“ direktoriy iki 2016 m. geguzés 30 d. informuoti Kontrolier¢ apie tai,
kokiy priemoniy imtasi d¢l reklamos vieSinimo nutraukimo.

Sprendimas gali buti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Agneta Lobacevskyté



